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PRESENTACION

No ano 2000, o Consello da Cultura Galega decidiu abordar,
por iniciativa da sta Seccion de Lingua, un proxecto de avaliacion das
politicas lingtiisticas galegas durante o periodo autonémico. Como é
sabido, o Consello da Cultura Galega é unha institucion oficial de rango
estatutario. A sta creacion vén contemplada no Estatuto de autonomia
de Galicia (Lei organica 1/1981; art. 32) e foi creado por Lei do
Parlamento galego (Lei 8/1983). Esta lei outérgalle un caracter de orga-
nismo consultivo e asesor, plenamente autéonomo respecto dos poderes
politicos e representativo dos diferentes sectores e institucions da cultura
de Galicia. Entre as funcions do Consello atopanse as de «analizar cantas
cuestions se refiran 6 patrimonio cultural e fomentar a lingua e a cultura
galegas», «investigar e valorar as necesidades culturais do pobo galego»,
«asesorar e consultar os poderes da Comunidade Auténoma» e mais «ele-
var 6s poderes da Comunidade Auténoma informes e propostas a favor
da defensa e promocion dos valores culturais do pobo galego» (Lei
8/1983, tit. 11, art. 6). Nesta lina enmarcase o presente traballo.

O proxecto en que se enmarca o estudo que presentamos recibiu,
nunha primeira fase, financiamento da Comision Europea e estivo dirixido
conxuntamente por Henrique Monteagudo, que subscribe estas lifias limia-
res, e 0 soidoso Xan Bouzada, recentemente finado. Aquela frutifera cola-
boracion produciu, ademais dunha gran cantidade de informacion deposi-
tada hoxe no Centro de Documentacion Sociolingtiistica de Galicia e dos
esbozos dunha serie de lifas de investigacion para o futuro, tres volumes
que foron editados co titulo xenérico de O proceso de normalizacion do idio-
ma galego (1980-2000). O primeiro destes volumes, titulado Politica lingiiis-
tica: andlise e perspectivas, versa sobre as cuestions estruturais da glotopoli-
tica galega, incluindo unha andlise da evolucién orzamentaria e
administrativa da Direccion Xeral de Politica Linguistica, asi como das prin-
cipais politicas impulsadas pola Xunta de Galicia. O segundo volume esta
centrado na planificacion lingtistica no sistema educativo galego. O tercei-
1o, Elaboracion e difusion da lingua, analiza dende a perspectiva do corpus as
cuestions relativas ao proceso de estandarizacion do idioma galego.
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O volume que agora temos nas mans completa as publicacions
daquel proxecto. Cando este foi concibido, os medios de comunicacion
foron concibidos como un obxecto de estudo central para a avaliacion do
proceso de extension de usos do galego. Os directores do proxecto deci-
diron abordar unha investigacion especifica do sector, tendo en conta
tanto o esforzo que a Xunta de Galicia leva investido no sector como o
efecto evidente que os medios tefien na conciencia lingtiistica do publico,
no cultivo da lingua e na fixacion e difusion dunha modalidade lingtiisti-
ca de referencia.

Os resultados pretenden introducir claridade e racionalidade nun
espazo que foi tradicionalmente considerado da maior importancia e
notablemente controvertido para a promocion do galego, e asi foi enten-
dido tanto polos sectores mais comprometidos coa lingua e os responsa-
bles politicos como polos editores e os profesionais dos medios. No deba-
te arredor deste asunto adoitan manexarse argumentos legais,
pragmaticos, economicos e identitarios, orientados a lexitimar ou denun-
ciar unha situacion analizada, en moitas ocasions dende perspectivas moi
prexuizosas e escasamente fundamentadas.

O presente volume, que non ten por que constituir unha avaliacion
definitiva, pero que en todo caso foi concibido e realizado con pretensions
de rigor e de obxectividade (compatibles, naturalmente, cun circio compro-
miso coa lingua do pais), segue a estratexia xeral do proxecto de presentar
fontes secundarias conxuntamente con investigacions orixinais. Dende a
perspectiva dos que o concibimos e do quipo que o realizou, quixose subli-
nar a importancia dos desexos, expectativas e opinions do publico galego,
destinatario e consumidor dos medios de comunicacion de masas.

Estamos convencidos de que o presente contributo se tornara
nunha referencia obrigada para os estudosos da problematica da lingua
galega nos medios de comunicacion. Pero, sobre todo, o que aspiramos é
a que ofreza elementos de reflexion solidos e argumentos sensatos, ben
fundamentados, a prol dun incremento da presenza do idioma galego nos
medios de comunicacion en Galicia, na conviccion de que esta é moito
menor do que a cidadania desexa, require e esta disposta a aceptar.

Henrique Monteagudo



. INTRODUCION

Este traballo ten como obxecto de estudo a presenza da lin-
gua galega nos medios de comunicacion de Galicia e da diaspora
galega nunha dobre aproximacion diacrénica e sincrénica. Desde a
perspectiva diacrénica analizamos a evolucion do uso do galego
nos medios no periodo temporal 1975-2007, etapa na cal asistimos
ao asentamento e consolidacion plena da autonomia en Galicia. E
desde a perspectiva sincrénica, o relevante é conecer cales son as
opiniéns dos grupos mediaticos e da cidadania ante o eventual
aumento ou diminucion da presenza da lingua galega nas transmi-
sions dos medios de comunicacion galegos.

A realizacion desta investigacion parte dunha serie de con-
sideracions basicas. A chegada da etapa autonémica supuxo, por
primeira vez na historia de Galicia, o inicio dunha oportunidade
para avanzar nos procesos de recofiecemento institucional e social
da lingua galega, logo dun periodo especialmente adverso no cal
coincidiron un réxime politico franquista pouco proclive as linguas
e culturas propias, e a aceleracion do proceso de abandono do gale-
go polo castelan que xa comezara a xestarse no primeiro terzo do
século XIx.

A recuperacion da democracia a partir de 1975 e o desen-
volvemento do marco autonémico en Galicia desde 1980 modifi-
caron substancialmente o nivel de informacion e de formacion da
cidadania. De feito, as resistencias sociais a un avance dos procesos
de normalizacion da lingua galega foronse diluindo de forma cre-
cente na poboacién e na sociedade civil galega a medida que avan-
zou o seu prestixio e o nivel de coniecemento e competencia dos
cidadans de Galicia na lingua galega.

Os medios de comunicacion foron considerados unha das
pezas clave deste proceso de recuperacion, dado o impacto social e
a crecente influencia dos contidos vehiculados polos media. En
concreto, a creacion en 1985 da Compania da Radio e Television de
Galicia (CRTVG) supuxo un punto de inflexion na imaxe publica e
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na difusion social da lingua galega que, a partir dese momento, con-
taba cunha plataforma audiovisual coa que chegar aos fogares gale-
gos. En cambio, constatase que o avance do uso da lingua galega
nos medios de comunicacion escritos segue sendo mais lento por
mor de factores lingtisticos, sociais e ideoloxicos diversos que com-
pre facer explicitos e analizar en profundidade a sua natureza.

Outro dos aspectos centrais a hora de disponer de todos os
elementos de analise é a historia, evolucion e posicionamento dos
grupos empresariais que estiveron e estan detras dos diferentes
medios. A stia posicion poucas veces se acomodou aos obxectivos
de recuperacion do idioma galego e, moitas veces, esta orientouse
mais ben cara a un obxectivo de maximizaciéon de rendementos
mediante o recurso a figuras e produtos mediaticos do mercado
comunicacional en castelan.

Ao longo do presente traballo abordamos a realidade socio-
lingtiistica dos medios de comunicacion en Galicia tendo en conta
0s seguintes aspectos:

* Establecemento dun diagnostico cronoléxico sobre a
evolucion da presenza da lingua galega nos medios de
comunicacion de Galicia desde 1975.

* Presentacion dunha avaliacion do impacto social e dos
niveis de audiencia relativos dos medios de comunica-
cion existentes en Galicia desde a perspectiva do seu
grao de implicacion no uso da lingua.

* Analise dos factores de resistencia e de dificultade de
cara a unha maior presenza da lingua galega nos medios
de comunicacion.

e Sondaxe nas opinions e actitudes da sociedade galega
respecto da presenza da lingua galega nos diferentes
tipos de medios de comunicacion.

* Analise das opinions dos profesionais sobre as posibili-
dades da extensiéon da presenza da lingua galega nos
medios (OPORTUNIDADES), asi como sobre os factores de
resistencia que impiden ou dificultan a stia expansion e
normalizacion (AMEAZAS).



II. MEDIOS DE COMUNICACION E LINGUA GALEGA

Este capitulo ten como obxectivo achegar unha descricion
dos principais acontecementos historicos que relacionaron a lingua
galega cos medios de comunicacion: iniciativas pioneiras, proxec-
tos en marcha e procesos que tiveron como obxectivo e resultado
a presenza (ou non) do idioma galego, atendendo a unha dimen-
sion esencialmente diacrénica: dende o principio do século xiX,
momento en que nace a prensa en Galicia, ata os nosos dias, coa
configuracion dun universo mediatico complexo artellado arredor
de catro grandes tipos de medios: a prensa, a radio, a television e
os medios electrénicos ou cibermedios.

O percorrido histérico que ofrecemos céntrase nalguns dos
acontecementos mais relevantes e significativos na progresion do
galego na prensa, na radio, na television e nos cibermedios. Dende a
perspectiva cronoloxica, estruturamos a exposicion en duas partes:

a) O periodo que vai dende o comezo do século xx ata 1975.

b) De 1975 ata a actualidade.

O capitulo remata cun apartado que aborda a relacion entre
lingua galega, medios de comunicacion e galeguismo. Con el pre-
tendemos afondar nas cuestions claves para entender o papel que
historicamente xogaron os idearios politicos nacionalistas no man-
temento do galego nos medios de comunicacion.

1 PERCORRIDO HISTORICO
1.1 Dos precursores a 1939

Hai consenso a hora de sinalar os primeiros anos do sécu-
lo X1x como 0 momento en que nace a prensa en Galicia. E tamén
hai consenso @ hora de sinalar O Caton Compostelano como o pri-
meiro xornal editado.

En 1876 aparece o primeiro xornal redactado en galego, O
Tio Marcos da Portela. Con anterioridade, a presenza do galego nos
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xornais era s6 anecddtica e correspondia a colaboracions literarias,
poéticas na stia gran maioria, en seccions de caracter satirico que
reflectian as opinions dos grupos sociais mais populares, ou
mesmo a pasatempos de ton eminentemente folclorico. Asi, a
Gazeta Marcial y Politica de Santiago, aparecida en 1812, pasa por
ser a primeira publicacién xornalistica que incluiu textos en gale-
go. Noutros, como na Estafeta de Santiago, aparecida en 1813, hai
constancia dunha carta en lingua galega, e 0 mesmo acontece nou-
tros exemplos de colaboracions esporadicas en galego en medios
maioritariamente redactados en castelan (cfr. Marifo, 1998;
Beramendi, 2007).

O semanario O Tio Marcos da Portela editouno en Ourense
Valentin Lamas Carvajal. De marcado caracter literario, esta publi-
cacion acadou un grande éxito e chegou a tirar catro mil exempla-
res. Nas stas paxinas incluianse seccions de opinion e de actuali-
dade, pero predominaban as colaboracions poéticas.

Xa dous anos antes, 0 mesmo Lamas Carvajal fundara El
Heraldo Gallego. Sendo un semanario de ciencias, letras e literatu-
ra, acolleu a pluma de moitos rexionalistas que defendian a nece-
sidade de escribir en galego, ainda que tal necesidade non fose
practicada por eles mesmos, dado que o xornal estaba redactado
principalmente en castelan.

Animados, sen dubida, polo éxito popular do Tio Marcos,
xurdiron outros proxectos xornalisticos en galego: en 1881, O Seor
Pedro, en Santiago de Compostela; A Tia Catuxa, en Pontevedra; e
en 1884 apareceron en Pontevedra O Galiciano e na Coruia A
Foliada.

Ao pouco tempo de deixarse de publicar O Tio Marcos,
en 1888, viron a luz diferentes cabeceiras xornalisticas que
incorporaban a lingua galega; concretamente, conécense arredor
de dez publicacions escritas en lingua galega, entre elas: o Novo
Galiciano (Pontevedra, 1888), As Burgas (Ourense, 1894), O
Labrego (Lugo, 1891), A Nosa Terra (A Coruna, 1907), Caldo e
Touros (Ourense, 1908) ou A Monteira (Lugo, 1889). Nesta ulti-
ma, editada en Lugo entre o 1889 e o 1890, predominaban os
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artigos sobre cultura, historia ou politica por riba das colabora-
cions de tipo literario. Todas elas tiveron en comun unha tra-
xectoria moi breve e sen a repercusion social do Tio Marcos.

Hai unha estreita relaciéon entre estes xornais e o move-
mento rexionalista galego que agromaba naquela altura do século
XIX. As cabeceiras de moitos deles autodefinianse como semanarios
galegos de «intereses e literatura rexionais» e nas stas paxinas
dabanse cita moitos dos grandes autores e pensadores rexionalis-
tas. Lembremos, asemade, que o contexto politico da época, tras o
intento frustrado de instauracion da I Republica e a Restauracion
en Espana, favorecia neste ultimo terzo do século a aparicion de
publicacions sociopoliticas, voceiros a maioria deles dos partidos e
dos movementos politicos que fan xurdindo no Estado.

A situacion da lingua galega na prensa vai cambiar, de
forma cualitativa e cuantitativa, a partir de 1916, ano en que sae ao
prelo A Nosa Terra (ANT), cabeceira que xa fora empregada pola
organizacion ‘Solidaridad Gallega’ nunha publicacion precedente
editada en 1907. Nace na Coruna como boletin decenal e como
«Idearium da Hirmandade da Fala en Galicia e nas colonias gale-
gas de América e Portugal», para logo converterse en quincenal e
en voceiro oficial do Partido Galeguista a partir de 1932.

Na stia presentacion afirmabase que «Galicia era unha
patria natural con lingua de seu». O artigo editorial, aparecido na
portada do 14 de novembro de 1916 e asinado por Antén Villar
Ponte, titulase «A bandeira ergueita», sendo esa bandeira a lingua
galega. Nese editorial atopamos oracions que denotan un forte
compromiso linguistico: «Todal-a nosa persoalidade esta na nosa
lingua». «Os amigos da Fala seremos, pois, sempre os gardadores
do lume sagrado da patria gallega». «Hai, pois, unha politica para
nos: a gran politica da linguax.

A politica fundamental dos seus promotores era a de pro-
mover a lingua, coa conviccion de que dende o galego seria facti-
ble abordar os mais diversos temas de actualidade, e non so a lite-
ratura. Deste xeito, en ANT aparecen por primeira vez artigos
politicos, econémicos, de reflexion sobre politica internacional,
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etc., tratados en galego e con certa rigorosidade e contando coa
autoria dos mais prestixiosos escritores galegos do momento.

Nos mais de catrocentos numeros editados ata 1936, a
preocupacion acerca dos temas da lingua é constante, e asi 0 amo-
san os mais de setenta artigos que tratan dunha ou doutra manei-
ra este tema, pofiendo de manifesto a preocupacion non sé polo
centralismo exercido polo poder estatal e polas institucions que o
representaban en Galicia, senon tamén, e dunha maneira moi clara,
pola actitude dos galegos cara a sua propia lingua, actitude cualifi-
cada de autoxenreira idiomatica, como consecuencia de séculos de
proceso asimilador.

A partir de 1932 converterase no «Semanario do Partido
Galeguista» e o lugar de edicion pasara da Coruna a Pontevedra e
de aqui a Santiago de Compostela.

Porén, mesmo no caso desta publicacion, aprécianse as
dificultades practicas e tedricas existentes para a galeguizacion lin-
guistica dos medios. Luca de Tena (1976) considera que ANT,
cando comezou a publicarse na primeira década do século xx, deu
un paso atras na defensa do galego porque este medio, ao tempo
que defendia a necesidade de empregar o galego, recomendaba que
se remitisen os artigos en castelan para que os lectores os entende-
sen mellor (cfr. o editorial de ANT, namero 2, 11/08/1907). Estas
contradicions iluminan unha determinada situacion sociolinguisti-
ca e sociopolitica e, a0 mesmo tempo, dan idea dun proceso lin-
guistico inzado de dificultades.

Unha lina semellante, ainda que con evidentes diferenzas
de contido, sera continuada en 1920 coa revista Nés, na que se
publican traballos sobre arte, xeografia, historia, etnografia, politi-
ca, arqueoloxia, lingtistica e filoloxia, etc., ainda que tampouco se
descoidaba a producion literaria. O primeiro numero da revista
Nos sae a luz o 30 de outubro de 1920. Entre este ano e 1936
publicaronse 144 numeros en duas etapas. Esta revista marcou
como obxectivo europeizar e universalizar a cultura galega, sempre
a partir das raices culturais do pais. Os seus directores eran Vicente
Risco e Castelao (director artistico) e os seus membros, ademais
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dos dous mencionados, foron: Ramén Otero Pedrayo, Florentino
Lopez Cuevillas e Anton Losada Diéguez.

Tamén é salientable o labor dalguns medios de comunica-
cion da época que puxeron o seu gran de area para fomentar a lin-
gua e cultura galegas. Un dos casos mais salientables é o do xornal
vigués Galicia (1922-1926), fundado e dirixido por Valentin Paz
Andrade. Foi o primeiro diario en que a presenza do idioma gale-
go, ainda que bastante timida e concentrada nas paxinas literarias
¢ nos numeros extraordinarios do 25 de xullo, non resultaba anec-
dotica ou ornamental (Monteagudo, 1999: 497). Entre os seus
colaboradores compre citar a persoeiros da época como Rafael
Dieste, Manuel Antonio, Roberto Blanco Torres, os irmans Villar
Ponte, Vicente Risco, Ramon Otero Pedrayo, ademais dos caricatu-
ristas Cebreiro, Méndez e Castelao. Dende un punto de vista cuan-
titativo, a presenza do galego no xornal é testemunal, ainda que se
percibe unha sensibilidade especial, non s6 pola incorporacion de
autores galeguistas senon tamén pola reproducion de fragmentos
en lingua galega en informacions redactadas en castelan se estas
foron expresadas naquel idioma, as cartas ao director, as caricatu-
ras case diarias da autoria de Castelao, etc.

A principios de 1924 comeza a edicién do tamén xornal
vigués El Pueblo Gallego (1924-1936), financiado e dirixido por
Marcial Portela Valladares, que contribuiu decisivamente a forma-
cion dunha opinion publica galeguista e outorgoulle grande impor-
tancia ao idioma galego cunha colaboracion diaria nesta lingua na
portada do xornal e en ntimeros extraordinarios e dominicais.

En xaneiro de 1931 nace a revista de cultura relixiosa
Logos, editada integramente en galego. Esta publicacion leva a cabo
unha serie de actos e actividades de promocion da lingua galega.
En 1933, 0 25 de xullo, celebrouse no convento de San Domingos
de Bonaval a primeira misa por Rosalia cunha homilia en galego
que continuaria ininterrompidamente. En 1935 nace a asociacion
Deus Fratesque Gallaeciae (DFG), que serda un intento de introdu-
cion e ampliacion do pensamento de Logos, especialmente na
mocidade. En abril de 1936 sae o ultimo numero da revista. No
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momento da sta interrupcion estaban dispostos varios textos tra-
ducidos ao galego, entre eles a Santa Misa e o Evanxeo segundo
San Mateo (Lopez Munoz, 1989: 28-30).

Polo que respecta 4 radio, as primeiras experiencias pro-
ducense a finais dos anos 1920 e estan caracterizadas polo volun-
tarismo e o espirito de aventura. Son 0s anos en que se crean as
emisoras de Madrid, Barcelona, Sevilla, Cadiz, San Sebastian, etc.
A radio chega a Galicia con dez anos de atraso respecto de Madrid
e Barcelona. En 1924 as autoridades espanolas promoven as pri-
meiras iniciativas lexislativas en que se contemplan xa as emisoras
privadas. Con todo, a lexislacion de 1929 e 1932 dalle caracter de
monopolio estatal a radio, a pesar de que o Estado despois fomen-
tase a aparicion de radios privadas.

En Galicia as primeiras emisoras nacen ao amparo da lexis-
lacion republicana. En 1929 Union Radio, proxecto comercial a
nivel estatal que vina funcionando dende 1924, redacta un plan de
actuacion para Galicia que inclte as cidades de Vigo e A Coruna. A
primeira emisora establécese en Santiago de Compostela como
Radio Galicia en 1933. En 1934 empezan as emisions Radio
Pontevedra, Radio Corufia e Radio Vigo. Nese mesmo ano empeza
Ramon Puga Noguerol a emitir rudimentariamente dende Ourense
para en 1935 inaugurar as instalacions de Radio Ourense, ano en
que tamén inaugura a sua emision Radio Lugo.

Neses anos a programacion consiste principalmente na
difusion de musica en directo, concursos, intervencions de perso-
nalidades da vida local e actos sociais. As emisoras utilizaban
maiormente un sistema de socios que sufragaban en parte os cus-
tos. Nos primeiros anos producense alguns fitos como a retransmi-
sion dos mundiais de futbol de 1934 de Italia ou os acordos do
Estatuto de autonomia republicano.

Alguns autores van mais ald, considerando que a radio en
Galicia nace unida en gran parte ao ideario galeguista e autono-
mista (Rodriguez, 2004; Blanco Campana, 1999). De feito, o
Estatuto do 36 recolle a necesidade dunha radio de orientaciéon
galega: no seu artigo 14 «Das atribucions da rexion» establece «A
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execucion dos servizos de aviacion civil e da radiodifusion, salvo o
dereito do Estado a coordinar os medios de comunicacion en todo
0 pais e inspeccionar os que Galicia estableza». Resulta un fito des-
tacable que nos albores da guerra civil a aprobacion do Estatuto de
autonomia de Galicia sexa radiado dende Santiago para a colectivi-
dade galega de Buenos Aires, prologo do que serd o importante
capitulo da radio na emigracion galega.

Durante a guerra civil, nas zonas que se mantifian baixo
control republicano, editaronse publicaciéns xornalisticas con
incorporacién da lingua galega. El Miliciano Gallego, Nova Galiza,
Nueva Galicia ou Galicia Libre son alguns exemplos de prensa edi-
tada no periodo bélico. Entre elas é salientable o caso de Nova
Galiza, publicacion galeguista dirixida primeiro por Castelao e logo
por Rafael Dieste, que utilizaba o galego, castelan e portugués
como linguas de redaccion’. O seu subtitulo era «Boletin quincenal
dos escritores antifeixistas» e publicouse en Barcelona do 5 de abril
de 1937 a xuno-xullo de 1938 cun total 18 numeros.

Nueva Galicia, «portavoz de los antifascistas gallegos», nace
0 17 de maio de 1937 baixo direcciéon comunista, e proseguira ata
finais de 1938, editara mais de cincuenta numeros. Moitas das paxi-
nas en galego desta publicacion estan asinadas por Castelao. No
numero 1 aparece un texto de adhesion de Ramén Cabanillas mos-
trando o seu orgullo por esta publicacion. No ntmero 28 publi-
couse a version galega da Internacional feita polo poeta cambadés.

En Galicia a lingua galega apenas foi utilizada durante a
guerra civil. Excepcions foron o xornal santiagués El Compostelano,
que durante a guerra publicou numerosas composicions poéticas e
prosisticas en galego, e algins medios da prensa cultural comarcal
mediante colaboracions de caracter humoristico e folclorico, e a
través de artigos de exaltacion dos militares sublevados e de deni-
gracion da Republica (cfr. Marifio, 1998: 416).

1. Estas publicacions eran galeguistas, socialistas, comunistas ou anarquistas. En cam-
bio, na prensa liberal republicana non houbo uso da lingua galega (cfr. Marino, 1998:
417).
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Durante a guerra civil a radio convértese nun medio esen-
cial para a difusion de propaganda e informacion. As emisoras
que habia en Galicia retransmiten os partes das tropas sublevadas
e a propaganda falanxista. O importante papel que se lle atribtie a
radio no conflito tivo o seu reflexo en Galicia (Ventin Pereira,
1986). Foi habitual a toma estratéxica das emisoras nas cidades
ocupadas polos bandos enfrontados e na prensa da época estan
recollidas informacions que avogan pola maior veracidade das emi-
soras segundo a sua adscricion (Blanco Campana, 1999). As prin-
cipais emisoras galegas foron axina tomadas polas tropas franquis-
tas. Segundo Rodriguez (2004) «as novas autoridades establecen
un unico espazo radiofonico de comunicacion, de dimension esta-
tal, controlado de xeito absoluto dende o poder politico, tanto no
ambito empresarial como de contidos. Especialmente traumatico
resultou este ameazante control no apartado informativo, que
pasou a ser competencia exclusiva de Radio Nacional de Esparia
dende outubro de 1939».

1.2 O Franquismo (1939-1975)

Durante o franquismo, toda a prensa progresista e a pren-
sa cultural foi silenciada: os grandes diarios republicanos como El
Pueblo Gallego, neste caso reconvertido en xornal falanxista, ou La
Zarpa, que sufriu o agravio de sair uns dias co xugo e as frechas na
cabeceira, asi como a revista Nos, o portavoz galeguista A Nosa
Terra, Heraldo de Galicia (Ourense), Guieiro das Mocedades
Galeguistas, A. T.E.O., dos mestres progresistas de Ourense, e unha
longa xeira de xornais e revistas obreiras e republicanas.

Co inicio da guerra, as publicaciéns monolingties en gale-
go desaparecen por completo e durante a etapa franquista os exem-
plos de prensa escrita corresponden principalmente a publicacions
clandestinas ou a xornais elaborados e difundidos dende o exilio
ou na emigracion.

Con todo, o silencio da lingua galega na prensa comeza a
crebarse ben cedo, a partir do 1 de febreiro de 1946, data en que
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principia a editarse en Santiago de Compostela o xornal vespertino
La Noche. Nel empezaron a escribir autores comprometidos co
galeguismo como Ricardo Carballo Calero, Valentin Paz Andrade,
Anton Fraguas, Anxel Fole, Aquilino Iglesias Alvarino, etc. e outros
pertencentes 4 Xeracion Nos como Ramoén Otero Pedrayo, Vicente
Risco e, 4s veces, Florentino Lopez Cuevillas.

Posteriormente, Francisco Fernandez del Riego, Xaime Illa
Couto e Manuel Beiras porien en marcha o Suplemento do Sabado.
Este suplemento tifia como obxectivo centrarse en temas literarios,
artisticos e socioeconomicos de Galicia. A sua duracion foi moi
breve, xa que se publicou dende o 15 de outubro de 1949 ata o 28
de xaneiro de 1950. Entre os seus colaboradores estaban Ramon
Otero Pedrayo, Ricardo Carballo Calero, Alvaro Cunqueiro, Anxel
Fole e Ramon Pifeiro, quen publicou no suplemento o seu pri-
meiro artigo.

O réxime de Franco axina monopoliza a radiodifusion, ato-
pandose o medio nun estado de intervencion total ata a década dos
50. A primeira emisora de RNE inaugtraa precisamente Franco en
1937. En 1952 decrétase a prorroga da concesion dalgunhas licen-
zas e concédense outras novas (principalmente para emisoras
locais) a aquelas institucions afins a ditadura e que estan relacio-
nadas co Movemento e mais coa igrexa. A informacion esta direc-
tamente controlada polo Goberno dende Radio Nacional de
Espana a través do Departamento de Radiodifusion da Direccion
Xeral de Propaganda, que contou coa sua primeira emisora en
Galicia en 1940 na Coruna.

En 1948 aparece na Coruna, sen periodicidade fixa, a
revista Alba. Incluia poemas en galego con predominio do caste-
lan. No ntumero 2 incorporou o subtitulo de Prosa y verso. No
seguinte figura como director Ramon Gonzalez Alegre. Dende o
numero 4 trasladase a Vigo. O consello de redaccion estaba for-
mado por Luis Santamarina, Celso Emilio Ferreiro, Otto Came-
selle e Bernardino Grana.

Ao se establecer en Vigo, Alba ocupouse ademais da edi-
cion de libros. O primeiro publicado en galego foi O sono sulaga-
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do (1954) de Celso Emilio Ferreiro. Xa publicaran outros de
Manuel Maria e Bernardino Grafna, mais estaban en castelan.
Desaparece en 1956.

A revista Aturuxo foi editada por un pequeno grupo de
escritores de Ferrol: Tomas Barros, Miguel C. Vidal e Mario
Couceiro. Tivo duas etapas: unha entre 1952-58 na que se edita-
ron nove numeros e outra en 1960 na que se editaron os numeros
dez (dedicado a Luis Pimentel) e once. Era bilingtie obrigatoria-
mente e nela publicaban poetas galegos e foraneos. O seu compro-
miso co idioma galego parece ser que non era moi profundo, pois
Ramon Pifieiro, nunha carta dirixida a Francisco Fernandez del
Riego, datada o 11-6-1956, antuncialle con desgusto e reproche
que os desta revista estan preparando unha Antologia de la poesia
gallega soamente con poetas que escriben en casteldn; quizais sexa
a resposta a publicacion o ano anterior da antoloxia Escolma de poe-
sia galega de Francisco Fernandez del Riego.

A censura obrigou a pechar a revista Aturuxo durante o ano
1957. O responsable da suspension foi Francisco Serrano Castilla,
delegado do Ministerio de Informacion e catedratico de literatura
no Instituto de Ensino Medio da Coruna. A causa probable da
prohibicion foi a colaboracion de galeguistas como Ricardo
Carballo Calero, Celso Emilio Ferreiro, Isaac Diaz Pardo, etc. e de
autores de fora: Gabriel Celaya, José Agustin Goytisolo, etc.

Nesta revista escribian tres xeracions distintas. A dos mais
vellos, que utilizaba mais galego porque se formara na preguerra
nun clima favorable a lingua de Galicia. Os da Promocion de
Enlace, que padeceran anos de persecucion, prohibicions e aldra-
xes. Viviran nun panorama xeral de penuria e illamento. Moitos
destes escritores nos anos cincuenta xa estaban instalados no cas-
telan como vehiculo expresivo, que algins non deixaran e que
outros tardaran en deixar. E os das Festas Minervais, que vivian
nunha atmosfera precaria e opresiva, pero que tinan vias de publi-
cacion como Galaxia ou La Noche.

En canto a radiodifusion, as novas licenzas para emisoras
en Galicia inauguranse coas emisions de Radio Juventud na
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Coruna. Radio Juventud era unha concesion do Estado a Falanxe
para retransmitir, entre outros contidos, valores propios do fascis-
mo e do falanxismo. En 1943, sequera de xeito experimental, ini-
cia a sta difusion outra emisora chamada «Estacion del Frente de
Juventudes» en Monforte. Pouco despois inaugtranse mais emiso-
ras de «Frente» que se integran na chamada «Cadena Azul de
Radiodifusion». Esta tivo tamén un papel importante na formacion
profesional de locutores e técnicos nas stas Escolas Rexionais de
Radiofonismo (Blanco Campana, 1999). Estas emisoras denomi-
nanse normalmente «Radio Juventud» e tiveron unha presenza
importante en Galicia, na Coruna e mais no interior (Xinzo de
Limia, O Barco de Valdeorras, Ribadavia e a citada de Monforte de
Lemos). Pertence a esta mesma rede «La voz de Vigo», que inicia a
sta andaina en 1957. Colaboran con esta emisora conecidas per-
sonalidades do xornalismo e das letras como Alvaro Cunqueiro e
Xosé Maria Castroviejo. A partir dos anos sesenta as concesions
destas emisoras varian un tanto, algunhas pasan a pertencer a
Organizacion Sindical. Asi, Radio Monforte intégrase nesta tltima
estrutura e créase La Voz del Mifio, en Ourense.

As concesions para explotacion de emisoras a marxe da
rede estatal concéntrase en tres cadeas: as emisoras do Movemento,
a Sociedade Espariola de Radiodifusion (SER) e a Cadena de Ondas
Populares de Espania (COPE), creada a finais da década de 1950. A
propiedade das emisoras da COPE estivo principalmente controla-
da pola Conferencia Episcopal Espanola. Nun primeiro momento,
algunhas das emisoras promovidas dende a igrexa tiveron unha
difusion reducida as parroquias. As primeiras foron Radio Lalin,
mais coniecida como «La voz del Deza», e Radio A Estrada, as que
axina se incorporan as emisoras parroquiais de Ribeira e Vilagarcia
de Arousa. A primeira das emisoras con vocacion de chegar a
espectros de publico mais amplos é Radio Popular de Ferrol, que
inicia a stia andaina en 1966. Posteriormente inaugiranse as emi-
soras de Vigo e Ourense (1967) e Lugo (1968).

A SER foi dende moi pronto a cadea mais importante de
emisoras privadas de Espana. En Galicia so tina en propiedade,
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como dixemos, Radio Galicia en Santiago, pero a politica de asocia-
cion con emisoras locais privadas fomentada a partir dos anos 50 fai
que empecen a incorporarse algunhas das que apareceran antes
da guerra civil. A asociacion pasa por unha serie de acordos en
que as emisoras asociadas seguen as pautas da direccion e emiten
parte da sua programacion. As razéns destas alianzas hai que busca-
las no interese de crecemento comercial da sociedade e tamén na
busca de alianzas que paliasen un pouco a inseguridade das con-
cesions e a dificultade das emisoras pequenas para elaborar conti-
dos propios. Radio Coruiia incorporase en 1949, Radio Vigo en
1957 e en 1960 Radio Lugo, Radio Pontevedra e Radio Ourense.

Por outra banda, o papel dos medios impresos en galego
volve ser crucial na estratexia culturalista da xeracion Galaxia nos
anos cincuenta. Como xa comentamos, un antecedente significati-
vo foi a publicacion do suplemento cultural semanal do diario san-
tiagués La Noche dende outubro de 1949. E, posteriormente, xa na
década dos sesenta, a fronte politica que se articula coa creacion do
Partido Socialista de Galicia (1963) e da Unién do Pobo Galego
(1964) aséntase mediante a creacion de 6rganos de expresion escri-
tos en galego (caso, por exemplo, de Terra e Tempo).

O relativo silencio de prensa en galego desaparece en 1963,
ano en que nace a revista cultural Grial, editada pola editorial
Galaxia, que foi bilingtie nos seus primeiros tempos e avanzou pro-
gresivamente cara ao uso exclusivo do galego. A revista empezara
a sua publicacion moito antes, en 1951, baixo o nome de
«Cadernos Grial», dos que s6 se publicarian catro ntmeros pola
insistente presion da Direccion Xeral de Prensa, que prohibiu a
coleccion. A partir de 1963 inicia a sua publicacion ininterrompi-
da, dirixida durante mais de 25 anos por Ramon Pineiro, a quen
sucedeu Carlos Casares (1989-2002) e, mais recentemente, Victor
Freixanes e Henrique Monteagudo.

No ano 1958 comézase a publicar a Revista de Economia de
Galicia. O seu director foi Xaime Isla Couto ata 1963, ano en que se
incorpora Xosé Manuel Beiras. Mantivose ao longo dunha década.
Tina caracter bimestral e chegaronse a publicar sesenta numeros. O
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consello de direccion estaba integrado por especialistas coma Cruz
Gallastegui, Isidro Parga Pondal, Francisco Javier Rio Barja, etc. Esta
directiva non era mais ca unha cobertura fronte a censura e os posi-
bles atrancos que puidesen xurdir. O consello efectivo estaba for-
mado por Xaime Isla Couto, Ramon Pifieiro e Francisco Fernandez
del Riego. A revista naceu como resposta a necesidade de estudo do
aspecto socioeconomico galego e tina un dobre obxectivo: consa-
grarse ao estudo e orientacion sobre os problemas concretos da
estrutura e desenvolvemento econémico do pais asi como a sta for-
mulacion técnica, documentacion e informacion.

A Union do Pobo Galego (UPG), ao ano seguinte da sua
constitucion en 1964, comeza a editar o seu voceiro Terra e Tempo,
a primeira publicacion integramente en galego na posguerra. As
dificultades da situacion politica provocaron que os primeiros
anos a revista se editara fora. Os dous primeiros numeros foron
editados en México ainda que aparecen datados en Santiago por
membros da UPG. Logo imprimironse dous numeros en
Venezuela ao coidado de Celso Emilio Ferreiro. En 1969 e 1970
publicaronse en Paris, foron introducidos clandestinamente, ainda
que se elaboraba en Galicia.

Ao mesmo tempo, no exilio mantense a prensa en galego,
impulsada na stia maioria polos nacionalistas, con publicacions
como Loita, Adiante (Bos Aires), Vieiros (México) ou A Nosa Galicia
(Xenebra).

A conformacion nos anos sesenta de novas forzas politicas
de ambito galeguista e nacionalista supén o nacemento de prensa
politica clandestina. O Partido Socialista Galego comeza a editar un
voceiro a partir do mes de outono de 1965 chamado Adiante. No
primeiro numero declaranse: «Non somos marxistas. Somos socia-
listas europeos modernos. E non somos nacionalistas porque non
somos reaccionarios». Ao principio este voceiro € bilingtie; a partir
de 1976 chamase Galicia Socialista e esta escrito unicamente en
galego. En 1988 pasara a chamarse Galiza Socialista.

A reclamacion de medios de comunicacion integramente
en lingua galega tivo un papel moi salientable nas reivindicacions
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da normalizacion linguistica dende os anos sesenta: esta foi unha
demanda considerada clave e crucial por parte dos sectores sociais
mais comprometidos coa promocién da lingua.

Nos anos sesenta e setenta, consonte os movementos obrei-
ros e politicos medraban en intensidade, comeza a circular un tipo
de prensa que podemos denominar prensa politica ou tamén prensa
clandestina (tendo en conta as circunstancias politicas do momen-
to: eran publicacions prohibidas), oposta ao réxime franquista e
con consignas sociais, politicas e sindicais tanto de esquerdas coma
nacionalistas. Segundo Cendan Fraga (2002: 116), «(...) comeza a
circulacion dunha abondosa prensa nacionalista, que se desenvol-
veu de multiples formas, tanto no ensino universitario, Santiago de
Compostela, coma no obreiro, Ferrol e Vigo, principalmente, que
seran os nucleos onde apareza un maior nimero de medios impre-
sos destas caracteristicas».

O relevante deste novo xénero xornalistico é que para a sua
redaccion se utilizaba principalmente a lingua galega, sobre todo
nas publicacions realizadas polas organizacions nacionalistas.
Casos como Adiante (creada en outubro de 1965), Galicia Socialista
(1969), Irmandino («Voceiro da Frente Cultural Galega», 1973), O
Mallo (1973), O Berro (1973) ou Fouce (1973) son exemplos de
publicacions politicas con desigual duracion no tempo. Tamén
houbo publicacions estudantis nacionalistas, como Loita, publica-
da dende 1967 pola organizacion ERGA, etc.

Esta situacion foi evolucionando de tal maneira que, xa
nos anos setenta, practicamente todo tipo de colectivos e organi-
zacions, nacionalistas ou non, utilizaban o galego nos seus medios
de expresion.

A partir dos anos setenta, os partidos estatais comezaron a
galeguizar o seu discurso, polo menos formalmente. Un exemplo
claro sera a galeguizacion do PCE. Este partido foi o motor do
movemento antifascista nos anos corenta e cincuenta, pero manti-
vo unha importante insensibilidade cara ao idioma galego. Sera a
partir dos anos setenta cando comece a utilizalo. Nas stias publica-
cions ocorreu o mesmo. Nos anos sesenta impulsou a revista Nova
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Galicia totalmente en castelan. A partir de 1969 comezou a editar-
se A Voz do Pobo, que nun primeiro momento apenas utilizaba o
galego e logo pasou a utilizalo de forma intensiva.

A dinamica galeguista obrigou ao Partido Socialista Popular
(PSP) a galeguizarse en xufo de 1976 e pasou a chamarse PSPG.
Mais tarde fusionouse co PSAG-PSOE, denominacion que pasou a
ter en 1977. No PSOE integrarase en 1978 o Colectivo Socialista
Galego, escindido do PSG. Este colectivo impulsou os tres nime-
ros de O Socialista Galego (nos tres ultimos meses de 1978), que
estan integramente escritos en galego. Dende 1980 o idioma oficial
deste partido é o galego (Fernandez Rei 1994: 60-62).

Nos ualtimos anos do franquismo comezan as primeiras
emisions radiofonicas en galego nas cidades da Coruna e Vigo
(1969), grazas a iniciativas do movemento asociativo e cultural das
duas cidades.

A historia da television é relativamente breve pero moi
intensa. En Galicia a sua presenza reduicese a 45 anos pero o seu
impacto na sociedade foi e segue sendo extraordinario, sen paran-
gon con outros medios de comunicacion de masas. A television foi
causa e consecuencia de grandes transformacions sociais aconteci-
das neste periodo de tempo. De feito, a sua breve historia non
impediu que a television se convertese pronto no medio con maior
penetracion social e acadase unha cobertura practicamente do
100%. O sinal televisivo chega a Galicia en 1961, un lustro despois
de que TVE iniciase as suas emisions no territorio estatal. Nos pri-
meiros anos detéctanse problemas de cobertura debidos, sobre
todo, a particular orografia do territorio galego. Durante os anos
60, co Plan Nacional de Television, produciuse un salto cuantitati-
vo na mellora das instalacions que tivo consecuencias no fortalece-
mento das redes emisoras, incluida a galega (Cendan Fraga, 2003).

A primeira emision dende Galicia produciuse no ano
1962 co gallo do dia do Apdstolo. A retransmision dos principais
aconteceres relacionados coa festa do 25 de Xullo repetiuse os
anos seguintes, servindo como escaparate de Galicia para o resto
de Espana.
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En 1967 chega a Galicia a segunda canle (UHF), creada
dous anos antes. Inicialmente concibida como unha canle de repe-
ticiéon da programacion, co paso do tempo a sua especializacion en
tematicas educativas e culturais propiciou o xurdimento dun novo
tipo de consumidor de television. Nos anos 70 ampliase a rede de
Centros Emisores de TVE, que ten como consecuencia mais inme-
diata a inauguracion en 1971 do primeiro estudo de TVE en
Galicia, localizado na cidade de Santiago. A partir deste momen-
to, a presenza de aconteceres relacionados con Galicia comeza a
ser habitual.

Un aspecto de capital relevancia para entender a repercu-
sion da television na vida dos galegos foi a creacion, a finais dos
anos 60, dos teleclubs. Este fendomeno acada entre nés unha extra-
ordinaria presenza. Nos anos 70 chega a haber en Galicia preto
de 900 teleclubs, o maior numero de toda Espana. Estas asocia-
ciéns agroman, sobre todo, nos pequenos espazos rurais, onde,
ademais da sta funcion comunicativa, serviron como lugar pre-
ferente para a interaccion, propiciando unha forte cohesion social
entre vecinos. A vida comunitaria nas suas diversas dimensions
(social, cultural, educativa, ludica, etc.) artellabase arredor dos
teleclubs que, por parte, convertéronse en foros privilexiados
para os procesos de enculturizacion do réxime franquista. Como
sinala Pena (2004: 111),

ser socio dun teleclub tifia moitas vantaxes. Primeiro, que todos os
teleclubs, no momento da stia constitucion, recibian como regalo da
Junta Central de Informacion, Turismo y Educacién Popular un apa-
rello de television. Tamén lle eran enviados periodicamente libros e
folletos diversos distribuidos pola Direccion General de Cultura
Popular y Espectaculos e outros organismos franquistas, que multi-

plicaban asi os efectos das sias mensaxes propagandisticas.

En 1974 comeza a emision de Panorama de Galicia, infor-
mativo rexional diario que cunha duracion inicial de 15 minutos
supon un fito moi relevante para a lingua galega, por ser esta a uti-
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lizada en boa parte do programa. Debido ao éxito de audiencia, en
1975 o espazo duplicou a sua duracion, ata chegar aos 30 minutos
de luns a venres. Este programa mantense en antena ata o ano
1983, en que cambia de nome e pasa a ser Telexornal 1.

1.3 A democracia (1975-)

O transito cara a democracia que se abre tras a morte de
Franco supon un novo periodo constituinte que ten fondas reper-
cusions de politica linguistica derivadas do texto constitucional
aprobado en 1978: a configuraciéon do estado das autonomias, o
reconiecemento parcial das outras linguas propias de Espana dife-
rentes do castelan, etc.

Ademais, os medios de comunicacion seguen consolidando
unha posicién publica e politica de forte incidencia en todas as esfe-
ras da vida social dos estados industrializados, e Espafia non ¢ unha
excepcion. Dende a perspectiva dos movementos de recuperacion
das linguas propias, os medios de comunicacion, xunto co ensino ou
a administracion, comezan a ser considerados elementos imprescin-
dibles para que tales procesos acaden resultados satisfactorios.

Este periodo coincide coa xestacion do discurso da norma-
lizacion lingtiistica’. Procedente da sociolinguistica catala, o desexo
de normalizacion para a lingua galega chegou ao discurso sociopoli-
tico galego ben cedo e sera incorporado decontado as finalidades e
estratexias da accion do nacionalismo e do galeguismo e, en menor
medida, do resto de axentes politicos na Galicia preautonémica.

Compre sinalar que a situacion do galego nos medios cam-
biou a partir dos anos setenta consonte se modificaba a realidade
politica de Espana e de Galicia coa transicion da ditadura a demo-
cracia. A lingua galega comeza a facerse visible nos medios impre-
sos que, durante o franquismo, a ignoraran. Asi, Ledo Andion
(1993: 56):

Nos anos setenta dase o paso cualitativo, nos medios, do uso

individual do galego —retrotraido 6s espacios de colaboracion— 6
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uso social, 6 seu uso nas noticias. Este paso devén dos comunica-
dos, das roldas de prensa, desa figura colectiva do ‘abaixo asinado’
e do respeto, por parte de quen elabora a informacion, 4 lingua ori-
xinaria na que se recolle feitos, datos, situacions ou ideas. Deste
xeito, singularmente a partir da transicion politica e na sta primei-
ra fase, vén para os medios unha tematica novidosa, en galego, que
implica asi mesmo ampliar fontes, activar outras leis de seleccion e

de achegamento ao receptor.

Porén, argtiese que este cambio cualitativo pronto foi aban-
donado polos editores e empresarios da comunicacion galegos, que
optaron por retrotraer a lingua galega aos espazos da individualida-
de e dos contidos culturais e costumistas (Ledo Andion, 1993: 56):

Sen embargo, pasados os primeiros e inestables anos, os edito-
res mais poderosos deciden posicionarse fronte do idioma e o uso,
de supeto, recondticese outra volta para os espacios de responsabili-
dade individual, para colaboradores e mais articulistas e a sta tema-
tica tendencial retorna ¢ ghetto da cultura ou do cadro de costumes.
En situacions que asi o esixen, de xeito puntual, atopamolo vehicu-

lando a informacion de politica autonomica.

Co inicio da transicion politica en 1975 intensificouse a
reclamacion de medios impresos nas linguas propias das diferen-
tes comunidades do Estado. Mentres que en Cataluna e Euskadi
naceron medios que incorporaban a lingua propia respectiva, o
proceso mediatico-lingtiistico en Galicia foi menos intenso e esti-
mulante para o galego.

No tocante a prensa, tras esta paréntese de corenta anos que
supuxo o réxime franquista, retomanse algunhas publicacions que se
frustraron coa guerra. Foi o caso de A Nosa Terra, que se volveu
publicar en 1977 baixo a direccion de Margarita Ledo Andién e con
periodicidade semanal. Na stia nova etapa mantivo a tendencia
nacionalista, incluindo informacion de actualidade nacional e estran-
xeira e dandolle grande importancia a informacion cultural.
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Un ano antes, en 1976, nace a revista Teima en Santiago de
Compostela, a primeira revista salientable en lingua galega da tran-
sicion. Teima foi o primeiro caso de publicacion estritamente xor-
nalistica que se facia integramente en galego dentro de Galicia, diri-
xida por Anxel Vence e de periodicidade semanal. Ofrecia
informacion de caracter xeral e estaba escrita integramente en gale-
go, incluida a publicidade. Editaronse 35 ntimeros.

Outras publicacions de informacion xeral con presenza
estable da lingua galega foron Man Comiin e, na década dos noven-
ta, Galicia Internacional. Esta ultima foi o preludio da revista men-
sual Tempos Novos, que ainda esta nos quioscos.

Detras de Teima xorde unha boa cantidade de revistas
temadticas importantes, moitas das cales ainda perduran: as cristia
Encrucillada (1977) e Irimia (1981), as cultural-literarias Luzes de
Galiza (1985) e A Trabe de Ouro (1990), a reintegracionista Agdlia
(1985), a Revista Galega de Educacion (1990), Andaina (1991),
Dorna (1991), Artesan (1991), Animal (1991), etc.

Un fito especialmente relevante cara a4 normalizacion social
do galego na prensa escrita, polo menos dende unha perspectiva
cualitativa, dase o 6 de xaneiro de 1994 cando sae a ria o primeiro
numero de O Correo Galego (actualmente baixo a cabeceira Galicia
Hoxe), publicado pola Editorial Compostela, a mesma editora de El
Correo Gallego. Por primeira vez ponse en circulacion un diario en
lingua galega que ofrece informacion de actualidade sobre Galicia e
as stias comarcas, sobre Espania e o mundo, sobre economia, depor-
tes, cultura, sociedade, etc. Se ben € certo que nun principio os seus
contidos eran practicamente os mesmos ca os de El Correo Gallego e
a stia venda era moito menor (na actualidade Galicia Hoxe non esta
sometido a control de difusion), a sua aparicion supuxo un paso
imprescindible no chamado proceso de normalizacion, sen que
supuxese un estimulo para a aparicion de mais cabeceiras en gale-
go. Todo o positivo que acubilla esta iniciativa non debe impedir
que se analice, en toda a extension, a viabilidade deste modelo xor-
nalistico, a sta (in)dependencia e a sua viabilidade economica nun
mercado fortemente competitivo e dinamico.
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Con respecto a prensa local e comarcal, é preciso salientar
que a situacion do galego nela é totalmente diferente, xa que cons-
tituiron ao longo da historia unha canle importante de difusion
social da lingua galega. No apartado anterior constatamos o papel
tan relevante dos medios locais e comarcais na utilizacion do gale-
go como idioma de redaccion que se confirma cando Lopez Garcia
(1996: 307) sinala que, no ultimo terzo do século xx, mais do 70%
das publicacions comarcais de informacion xeral editadas en
Galicia estaban escritas en lingua galega.

A chegada da democracia suscita os desexos e plans da
creacion dun espazo de comunicacion galego que atendese as
necesidades dos novos poderes autonomicos. De feito, o Estatuto
de autonomia de 1981 contempla que os poderes publicos gale-
gos poderan regular, crear e manter a sia propia radio, television
e prensa.

Os obxectivos referidos a radiodifusion foron os da crea-
cion dunha rede de radio publica galega, o desenvolvemento de
proxectos empresariais orientados de xeito preferente ao servizo no
ambito comunicativo de alcance galego, mediante as concesions
polo goberno galego de novas emisoras, e a utilizacion do idioma
galego nos medios resultantes (Rodriguez, 2004).

As emisoras que se beneficiaran das concesions outorgadas
ao Movemento, 4 Falanxe e mais 4 Organizacion Sindical agrupa-
ronse en 1980 arredor do novo ente Radiotelevision Espaiiola. O
resto de emisoras privadas féronse agrupando arredor de dous gru-
pos maioritarios durante a ditadura, a SER e a COPE. Durante os
primeiros anos da democracia consolidouse o modelo de emision
centralizada da Onda Media que, no fondo, acabou supondo a
imposibilidade de desenvolver nunha primeira instancia unha
radio galega de producion propia (Fernandez Freixanes, 1974).
Nese sentido, a creacion en 1980 dunha sociedade anénima para
controlar os centros de Radio Popular de toda Espana truncou as
primeiras experiencias das emisoras eclesidsticas galegas que ela-
boraban unha gran parte dos seus contidos dende Galicia e, como
veremos mais adiante, en moitos casos en galego.
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Malia que as primeiras experiencias de emision en
Frecuencia Modulada (FM) datan dos anos 50, a primeira lexisla-
cion que impulsa decididamente a FM pertence xa a etapa pos-
franquista, chegara masivamente a Galicia en 1983, o que supon
unha redefinicion do panorama radiofénico galego. Un ano antes
fandase Ondas Galicia, con emisoras en Santiago, Lugo, Ourense,
Vigo e A Coruna. Esta empresa estara participada pola SER e as
suas emisoras asociadas e por algtins xornais galegos. Pouco des-
pois constittiese Antena 3 de Galicia. Nestes primeiros anos da
década de 1980 tamén empezan as emisions de Radio 80, poste-
riormente absorbida por Antena 3, e Radio Noroeste.

O primeiro intento de emision dunha radio municipal foi o
de Radio As Marinas, en Oleiros, que durou pouco mais dunha
hora antes de que quedasen os locais precintados.

A creacion da Compania de Radiotelevision de Galicia
(CRTVG) constitie un dos fitos mdis relevantes da historia da
radio en Galicia, xa que supdén a primeira radio autonomica,
publica e en galego. As emisions da Radio Galega (RG) empezan
nos primeiros meses de 1985. En 1991 inaugtranse as novas ins-
talacions de San Marcos.

As audiencias da RG tiveron un crecemento sostido dende a
stia creacion, acadaran mais de 100 000 ointes ao principio da déca-
da dos noventa e uns 200 000 en 2006. En 1985 é tamén cando
empeza a emision Radio 4, dende A Coruna, que deixa de emitir en
1991. O crecemento do espazo radiofonico nestes anos é importan-
te, hai en 1989 en Galicia un total de 63 emisoras de radio, 48 en
FM e 15 en AM (Blanco Campana, 1999).

Onda Cero empeza a emitir en Galicia en 1992, ano en que
Prisa se fai co control de Antena 3 Radio. Nun principio, esta emi-
sora emitia 12 horas de programacion propia diarias. En 1993 a
Xunta abre o mapa das radios municipais ao outorgar licenzas para
40 emisoras, concedera 28 mais ao ano seguinte. En 1994 nace
RadioVoz como produto da ruptura de Antena 3 Radio con Prisa.
A vocacion desta emisora, propiedade do Grupo Voz, é a de con-
verterse na radio privada de referencia no ambito galego.
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Enseguida empeza un plan de expansion que supon a adquisicion
de emisoras por todo o territorio nacional. Ao principio emite pro-
gramas feitos dende Galicia e para Galicia, ainda que tamén inclae
contidos da COPE. En 1998 a Xunta concede corenta e unha licen-
zas de radio comercial. Radio Obradoiro empeza a emitir ese
mesmo ano.

Co tempo obsérvase como non frutifican (caso de Radio
Noroeste ou Ondas Galicia) ou consolidan (caso de RadioVoz) os
proxectos privados. As empresas de comunicacion optan por ven-
der as emisoras a empresas estatais ou intégranse en cadeas. Neste
fracaso hai, segundo a opinion dalguns expertos, unha parte de
responsabilidade dos poderes publicos galegos por aplicar unha
politica menos intervencionista do desexable (Rodriguez, 2004).

Na actualidade, os investigadores da radiodifusion en
Galicia tenden a describir a situacion como de crise da radio tradi-
cional (Pousa Estévez, 2004). Nese sentido, a apertura de novas
formas de radiodifusion, especialmente as baseadas en soportes
dixitais, parecen levar un atraso importante en Galicia. En maio de
2006 a Xunta decidiu declarar deserto o concurso que tina como
obxecto a adxudicacion de licenzas de radio dixital, baseandose na
debilidade dun mercado sen demanda.

En canto a television, o inicio das transmisions da TVG
(1985) supuxo un cambio de enorme transcendencia. A lingua, a
cultura e a sociedade galegas pasan a ser os argumentos arredor
dos cales pivota a programacion. Ademais, a CRTVG posibilitou a
creacion dun mercado para o sector audiovisual galego emerxen-
te e que pouco a pouco se foi consolidando ata acadar unha nota-
ble carga de traballo na actualidade.

Tamén nos anos 80 fan a stia aparicion en Galicia as televi-
sions de proximidade e a principios dos 90 créanse as televisions
privadas de caracter estatal, ao amparo da Lei de television privada
aprobada en 1988. A mediados dos anos 90 Antena 3 inaugura a
sta delegacion en Galicia e en 1998 Telecinco principia as stuas
desconexions para o territorio galego. Dende este momento a frag-
mentacion da audiencia é xa unha realidade que non fara mais que
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se incrementar coa chegada das televisions por cable e via satélite
(Amoros i Pons, 1999).

Polo que respecta a television de proximidade, establece-
mos tres grandes fases no seu desenvolvemento en Galicia
(Rodriguez Vazquez, 2006: 103):

e 1982-1995. Neste periodo xorden moitas iniciativas de
caracter publico ou privado con diferentes niveis de pro-
fesionalizacion e de perspectivas de futuro

* 1995-2005. Fase en que se constata unha desregulariza-
cion do sector que non respecta a lexislacion vixente coa
aparicion continua de novas emisoras.

e 2005-2008. Esta etapa correspondese coa transicion
cara ao dixital, tendo en conta que o ano 2010 é o pre-
visto para o apagamento analoxico.

A finais de 1995 aprobase a Lei da television local por
ondas terrestres, que tera unha relevancia capital na television dos
inicios do século xx1. En 1997 a TVG principia a sta emision via
satélite (Galicia TV) transmitindo cara a Europa e América. Ao ano
seguinte entra en vigor o Real decreto que aproba o Plan Técnico
Nacional de la Television Dixital Terrestre (TDT).

Durante o ano 1999 fai a sta aparicion o operador de
comunicacions por fibra optica R que, en poucos anos, acada un
posto moi relevante no sector das telecomunicacions en Galicia. En
decembro do 2006 chega xa a 30 localidades galegas e ten cerca de
200 000 clientes, entre particulares e empresas. En 2007 o grupo
R asinou o convenio de cooperacion co Cluster do Audiovisual
Galego para promover a television interactiva.

En 2001 comeza a TVE-G a emitir en dixital e Telecinco eli-
mina as desconexions para Galicia. En 2004 aprobase o Real decre-
to do Plan Técnico Nacional de Television Dixital Local. Galicia ten
vinte e unha demarcacions e en cada unha delas a Xunta de Galicia
¢ a responsable de promover un concurso para outorgar os catro
programas que poderdn emitir en cada demarcacion. En 2005
entra en vigor o Real decreto que aproba o novo Plan Técnico
Nacional da Television Dixital Terrestre. Nese mesmo ano o
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Goberno da Xunta en funciéns aprobou a concesion das licenzas
de Television Dixital Terrestre con cobertura autonomica a La
Voz de Galicia S.A. e & Sociedade Radio Popular-Cadena Cope. E,
finalmente, dende hai anos reitérase o anuncio da posta en fun-
cionamento da segunda canle da TVG.

2 OS MEDIOS E A LINGUA GALEGA NA DIASPORA

Compre facer unha referencia, ainda que breve e selectiva,
as iniciativas mediaticas en galego realizadas fora de Galicia. O
exilio e mais a emigracion, con especial incidencia e relevancia
tras a derrota republicana e a instauracion do franquismo en
1939, foron o catalizador dunha xeira intensa de publicacions que
utilizaron a lingua galega e unha influencia importante na historia
da radiodifusion galega.

A publicacion mais importante editada en México foi a
revista Vieiros («Revista do Padroado da Cultura Galega de
México»), fundada en 1959 por Luis Soto e que s6 chegou a publi-
car catro numeros (1959, 1962, 1965 e 1968). Nela escribiron
galeguistas do interior como O. Pedrayo, Méndez Ferrin, Ramon
Pifieiro, Manuel Maria, etc. e outros que viven en distintos lugares
da diaspora como Neira Vilas, Emilio Pita ou Antonio Baltar. Asi
mesmo, Celso Emilio Ferreiro publica textos como «Carta a Fuco
Buxan» (1959), «Credo» (1962) e «Contribucién ao Plan de
desenrolo economico» (1965). Esta revista acolle nas suas paxinas
varios artigos referentes a situacion da lingua galega na sta patria
de orixe. As ideas forza repitense: a castelanizacion da toponimia,
a castelanizacion da escola e o complexo de inferioridade dos gale-
gos como consecuencia do centralismo politico, a repercusion
negativa dos medios de comunicacion (radio, cine, television)
sobre a lingua galega.

A Nosa Terra reinicia a stia andaina en xuno de 1942 e con-
tinuara ata 1972 e Galeuzca, publicacion auspiciada por galegos,
vascos e catalans no exilio, foi editada en Bos Aires dende agosto
de 1945 a xullo de 1946. En total foron doce ntmeros redactados
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totalmente en castelan. Posteriormente, en xaneiro de 1954, publi-
case o primeiro numero de Galicia Emigrante, que desapareceu
cinco anos despois, en maio de 1959. Foi dirixida por Luis Seoane.

Loita ¢ a primeira publicacién integramente en galego edi-
tada pola Comision Galega do Partido Comunista de Hespana. Por
estas datas tamén apareceu Galicia, «Organo da Alianza-Nazonal
Galega», fundada por Luis Soto en 1940 e que publicou alguns
numeros ata 1947.

Ademais, a radio foi descuberta anteriormente polos gale-
gos emigrantes en Ameérica que polos que vivian en Galicia, onde
empezou a funcionar relativamente tarde. A radio serviu de sopor-
te para informar as colectividades de galegos emigrados da actua-
lidade galega e tamén dos acontecementos mais relevantes para as
comunidades que foron creando (Blanco Campana, 1995). A
radio na emigracion conseguiu manter unha pequena presenza
do galego nos medios de comunicacion e serviu de canle de difu-
sion do ideario galeguista. As emisions suman mais de media
centena, espalladas por Europa, América e polo resto das comu-
nidades espanolas.

Bos Aires ¢ a cidade que acolleu mais programas de radio.
Recordando a Galicia iniciouse o 5 de agosto de 1945, dirixida por
Maruja Boga, nacida en Arxentina pero filla de galegos. Era unha
emision sabatina dunha hora de duracion. Entre outras cousas, o
programa constaba de recitais poéticos e monologos en idioma
galego. La Voz de Galicia foi unha emision dirixida por Fernando
Iglesias (Tacholas) en 1953. Era un programa de ton costumista e
fundamentalmente folclorico. Ao ano seguinte, en outubro de
1954, inaugurase a emision radiofénica Galicia Emigrante, dirixi-
da por Luis Seoane e por Xosé Fernandez, pola onda de Radio
Libertad. O programa emitiase todos os domingos, en castelan.
Contina entrevistas a galegos que vivian na capital arxentina, evo-
cacions de vilas e cidades galegas e de personalidades e efeméri-
des historicas. O programa Galicia en el Aire inaugurouse o 15 de
maio de 1958. Dirixiuna o xornalista galego Andrés Rodriguez
Barbeito.
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Paralelamente, na cidade de Montevideo fundarase o 3 de
setembro de 1950 unha audicion radial totalmente en galego,
Sempre en Galiza. Os creadores deste programa foron Xesus
Canabal, Manuel Meilan, Pedro Couceiro, Anton Crestar e Lois
Tobio. Saia todos os domingos 4s nove e media da mana por Radio
Carve, unha das mais importantes emisoras de Uruguai.

Ademais de en paises de América, os exiliados galegos
fixeron un positivo valor noutras cidades de Europa. Na capital
de Francia retransmitia Radio Paris un programa chamado Alo
Galicia, dirixido por Xestus Nieto Pena, catedratico de lingua e
literatura espanolas. O 4 de abril de 1947 saiu a primeira emi-
sion en galego a través das ondas londinienses da British
Broadcasting Corporation (BBC). A idea partira de George Hills,
director de programacion para Espana e América. O encargado
do programa era Alejandro Raimtndez (que utilizaba o pseudo-
nimo de ‘Xavier Fernandez’). El presentaba, redactaba textos e
lia os que lle remesaban dende Galicia. A emision proseguiu
dende 1947 ata o 23 de xaneiro de 1956. A estrutura do pro-
grama incluia un espazo de entre dez a quince minutos dedica-
do as emisions en galego, catalan e éuscaro. Foron, en total,
oitenta e tres palestras radiofonicas.

Nos ultimos anos da ditadura tamén aparecen novos pro-
gramas de tematica galega noutros lugares como son o programa A
Nosa Galiza de Radio Miramar de Barcelona e O norte dia a dia do
Radio Clube Portugués de Oporto.

Durante a democracia seguen a emitirse programas dirixi-
dos aos traballadores galegos emigrados, algtns de gran populari-
dade, como o cataldan Lonxe da terra de Radio Tele-Taxi. Olegario
Sotelo Blanco crea Radio Amistad con algunha programacion en
galego en 1985 e, nese mesmo ano, inaugtranse programas en duas
emisoras suizas. Radio Universitaria FM de Fortaleza Brasil emite o
programa Polos camifios de Galicia (1991).
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3 MEDIOS DE COMUNICACION, POLITICA, SOCIOLINGUISTICA
E POLITICA LINGUISTICA EN GALICIA

O obxectivo deste apartado ¢ considerar, dende unha pers-
pectiva histoérica e cronoloxica, as vinculacions entre os medios de
comunicacion elaborados dende Galicia en galego e o contexto
sociolinguistico e sociopolitico da sociedade galega.

A reflexion inicial da que partimos é a de que o xurdimen-
to e consolidacion do sistema de medios de comunicacion en
Galicia estivo directamente relacionado coa evolucion do pensa-
mento e da accion sociopolitica, dentro da cal a consolidacion do
ideario galeguista e nacionalista desempeniou un papel central.
Ademais, a situacion sociolinguistica de Galicia, en xeral, e da lin-
gua galega, en particular, condicionaron poderosamente as ideolo-
xias e as estratexias lingtiisticas dos grupos de comunicacion gale-
gos, de maneira que a evolucion sociolinguistica de Galicia —a sua
situacion e procesos— se debe entender como un factor contextual
de primeira magnitude.

Os tres topicos que van vertebrar este apartado son os
seguintes: por unha banda, a situacion sociolingtistica de Galicia,
por outra, as transformacions politicas —e nelas, o xurdimento do
galeguismo e nacionalismo- e, finalmente, o discurso da normali-
zacion lingiiistica. A conxuncion destes tres elementos na posta en
marcha dos medios de comunicacion en Galicia conformara o con-
tido deste capitulo.

En primeiro lugar, con respecto 4 evolucion da situacion
sociolingtiistica de Galicia e da lingua galega, compre ter presente
tres dimensions complementarias: a realidade sociodemografica da
extension da lingua galega, a situacion social, sociopolitica e ideo-
loxica de galego e castelan e os procesos sociolinguisticos deriva-
dos do contacto de linguas:

a) Por unha banda, a realidade sociodemografica da exten-

sion da lingua galega, cuantificable en termos de falantes
habituais, falantes iniciais e de cofnecemento (activo e
pasivo) da lingua, permitenos presentar unha observa-
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cion obxectiva (e mesmo cuantificada, a partir de datos
mensurables) da vitalidade recente da lingua galega.

b) Por outra banda, tamén debemos ter en conta a realida-
de social, sociopolitica e ideoléxica do que suporfien
galego e castelan e os seus falantes. Esta realidade é
observable mediante aproximacions subxectivas e valo-
rativas que son igualmente relevantes para obter os ele-
mentos clave da situacion sociolingtistica nos diferen-
tes momentos histéricos. Aspectos como o do prestixio
social e encuberto das linguas e as valoracions e moti-
vacions para a sua aprendizaxe, uso e transmision
deben ser considerados aqui.

o) E, finalmente, compre ter presente os procesos sociolin-
guiisticos derivados do contacto de linguas en Galicia. Ao
longo de mais de dous séculos, dende os inicios do séc.
XIX ata a actualidade, esa situacion sociolingtistica evo-
lucionou e fixose mais complexa. Un proceso de fondo,
de substitucion social do galego polo castelan, ponse en
marcha no séc. xix, coincidindo precisamente coa popu-
larizacion dos medios de comunicacion impresos, ao
tempo que arrinca tamén unha xeira de preocupacion
pola situacion de postergacion da cultura e lingua.

En segundo lugar, as transformacions sociopoliticas dos
sécs. XIX e xx —e entre elas, as formulacions do galeguismo e do
nacionalismo politico— son elementos motrices do xurdimento dos
medios de comunicacion en Galicia —e tamén dos medios en lin-
gua galega.

E, en terceiro lugar, dende os anos 60 do séc. Xxx a emer-
xencia do concepto e do discurso da normalizacién linguistica
incorpora un novo elemento teérico para darlle pulo 4 reivindica-
cién dun cambio no status social, legal e politico do galego. O dis-
curso normalizador tivo unha fonda recepcion no contexto politi-
co-social galego e impregnou, en diferente medida, o discurso e a
praxe politica das distintas organizacions galegas. Ademais, para a
sua elaboracion tedrica, o discurso normalizador sinala os medios
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de comunicacién como un dos elementos relevantes que lle per-
mitird a lingua en proceso de normalizacion atinxir un status de
‘normalidade’.

A historia social da lingua galega da un salto cualitativo no
século xix. Ata daquela, a supervivencia do idioma pasou polo
mantemento dunha sociedade e economia tradicional, ademais
dunha estrutura sociopolitica estable. A partir de 1800 os cambios
economicos e politicos arrastran outras transformacions sociocul-
turais, administrativas e educativas que van afectar ao modo de
vida e aos costumes dos cidadans galegos.

Dende unha perspectiva sociolingtistica, neste século asis-
timos ao cambio na situacion de contacto linguistico. Todas as
transformacions socioecondmicas van comezar a socavar lenta-
mente o poderio demografico do galego. E, o que é ainda mais
importante, o proceso sociolingtiistico de fondo vai mudar: a situa-
cion de contacto galego-castelan devén na substitucion social do
galego polo castelan. Este proceso substitutorio vai ser moi lento,
feito comprensible dada a pasenina modernizacion e cambio eco-
nomico da Galicia do xix, o cal sen dubida tivo o efecto positivo de
ralentizar o impacto do abandono do galego.

Algunhas das caracteristicas deste proceso sociolingtistico
substitutorio foron as seguintes:

A. Reducion xeral do uso do galego e das funciéns sociais
para as que se utiliza a lingua galega; aumenta, parale-
lamente, o uso do castelan nas familias e nas comuni-
dades locais e tamén medra a presenza do castelan nos
usos informais e cotians.

Al. Bilingtismo social con diglosia. A lingua galega
ainda ten unha distribucion demografica moi ampla.
A2. Tendencia cara 4 desaparicion do monolingtiismo en
galego e cara ao aumento do bilingtiismo inicial; princi-
pia o monolingliismo en castelan entre a poboacion
urbana autéctona. A presenza do castelan no repertorio
dos falantes supon un cambio nos esquemas e estratexias
de eleccion linguistica intragrupal precedentes.
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A3. Motivos da presenza social meirande do castelan: as
clases altas abandonan o galego (en palabras do mesmo
Manuel Murguia); comezo da urbanizacion e mellora do
aparello administrativo do Estado (incluido o ensino,
por exemplo).

B. Ruptura no proceso de transmisién primaria da lingua
galega nas familias.

C. Mantemento xeral de actitudes desfavorables ante o

galego como lingua, como instrumento de comunica-
cioén cotid e como simbolo de identidade.
Cl. A mobilidade social asociase co castelan e a falta de
mobilidade (inmobilismo, atraso, etc.) asociase co gale-
go. En consecuencia, castelan e galego diverxen na valo-
racion de prestixio que se percibe nelas. Polo tanto,
infravaloracion da lingua galega e aparicion de distintas
actitudes linguisticas negativas e de diferentes prexuizos.
C2. Ademais, a urbanizacion e a modernizaciéon com-
portan unha preocupacion meirande pola presentacion
social dos individuos (e a importancia da lingua neste
proceso é obvio).

D. Nulo apoio institucional, ausencia de oficializacion e
escaso pulo social.

Ainda que conserva unha base numerosa de falantes habi-
tuais, o galego apenas se escribe e se le e ten unha utilizacién moi
residual nos usos orais formais (actos ptblicos e oficiais). O galego
segue resistindo como variedade oral informal fora dos circuitos
dos usos sociais prestixiados. Ademais, a consideracion social da
lingua galega era negativa: carecia de prestixio social e de ningun
tipo de axuda e reconiecemento institucional.

En resumo, o castelan comeza a ser, xa no século xix, unha
lingua necesaria para a comunicacion e para obter unha presenta-
cion social positiva. Tamén se vai convertendo, nese sentido, nunha
variedade mdis neutral e menos marcada ca o galego. E dicir, o cas-
telan comeza a ser valorado simbolica e instrumentalmente ao
mesmo tempo que se mantén a estigmatizacion do galego.
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Unha das consecuencias principais das transformacions
fraguadas no século xix é o avance da castelanizacion e a conse-
guinte desgaleguizacion. De feito, constatase que este é o0 momen-
to do gran cambio: cara ao 1830 o galego predominaba ampla-
mente, pero a finais de século a introduciéon do castelan e o
abandono do galego eran alarmantes (tal como indicou Murguia no
seu discurso de entrada na Real Academia Galega en 1906). Temos
que suporier, en cambio, que a situacion a finais do século xix non
seria tan alarmante. O que si notan alguns dos observadores da
época é o cambio no proceso de fondo: do mantemento do galego
ao proceso de substitucién social polo castelan.

Non deixa de ser paradoxal que sexa precisamente neste
momento de cambio profundo na situacion de contacto cando
comece a agromar a preocupacion pola secular postergacion poli-
tica e social da lingua e da cultura galegas.

Freixeiro Mato (1997: 78) considera que no século xix hai
tres etapas con respecto a reivindicacion social da lingua galega: a)
no periodo 1800-1840 comezan as primeiras manifestacions da
singularidade politica e social de Galicia; b) nos vinte e tres anos
que median entre 1840 e 1863, ano de publicacion de Cantares
gallegos, de Rosalia de Castro, temos a primeira xeracion galeguis-
ta: os denominada como ‘provincialistas’ (Francisco Anon, etc.); e,
finalmente, ¢) ata fin do século, desenvolvese a segunda xeracion
galeguista (a de Rosalia, Curros e Pondal) e o rexionalismo politi-
co (Murguia, Alfredo Branas).

Algo complexo resulta caracterizar que entendemos por gale-
guismo (cfr. Beramendi, 2007). Alguns autores consideran que se
trata dun movemento de reivindicacion sentimental, cultural e poli-
tica de Galicia que se substancia historicamente baixo formas moi
diferentes nas suas aspiracions politico-identitarias: por exemplo,
rexionalismo, autonomismo, federalismo, nacionalismo soberanista,
independentismo serfan manifestacions do galeguismo. Tamén se
considera que todas esas aspiracions galeguistas poden convivir e
simultanearse e non se seguen necesariamente unhas as outras en
funcion dun hipotético crecemento da conciencia nacional.
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Actualmente o concepto de nacionalismo ten que ver sempre
cunha opcion politica concreta e materializada en forma de partidos
presentes no panorama electoral galego, mentres que galeguismo ¢é
unha nocién de matices mais culturais e reivindicativos, non tanto
relacionado coa politica coma co exercicio persoal e grupal de
defensa do acervo cultural relacionado coa cultura e lingua galegas.

O xurdimento de xornais en lingua galega durante o sécu-
lo x1x non se pode separar do momento politico xeral de Espana,
tras o intento frustrado da I Republica e a Restauracion, e dos
movementos politicos e ideoloxicos do rexionalismo galego. A rela-
cion entre este movemento e o nacemento de cabeceiras xornalis-
ticas que procuraban espallar os novos idearios sociopoliticos foi
evidente. E algo moi semellante podemos afirmar no caso do nace-
mento do nacionalismo galego durante o primeiro terzo do século
xX: o xornal A Nosa Terra convértese, primeiro, no voceiro das
Irmandades da Fala en 1916, e, segundo, en voceiro do Partido
Galeguista en 1931.

A prensa desempenou un papel moi relevante na difusion
dos puntos de vista do ideario sociopolitico dos provincialistas
(Beramendi, 2007). No ultimo terzo do século XIX un conxunto de
publicacions bilingties ou integramente en galego van suponer un
exponente do galeguismo politico e do reencontro da intelectuali-
dade coa identidade cultural galega.

O xurdimento da prensa en galego no tltimo terzo do sécu-
lo x1x, como xa indicamos, non se pode desvincular da necesidade
daquel rexionalismo nacente de se dotar de medios de expresion
que espallasen o seu ideario na sociedade galega do momento. A
partir deses proxectos pioneiros a presenza do galego nos medios
impresos ten duas facianas complementarias: por unha banda, a uti-
lizacion da lingua maioritaria de Galicia viase como unha necesida-
de para acadar unha ampla difusion de ideoloxias e de propostas
sociopoliticas concretas; e por outra banda, a reclamacion do seu
uso activo na producion mediatica estableciase como un elemento
prioritario na conformacion dunha identidade diferenciada e supe-
radora de prexuizos e atrasos diversos.
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Decatamonos facilmente da importancia que tiveron os
medios de comunicacion nas reivindicacions galeguistas e nacio-
nalistas. E, ademais, ao ser a reivindicacion linguistica relativa-
mente central na conformacion do ideario galeguista/nacionalista,
a utilizacion do idioma nos medios tornouse un tépico de capital
relevancia na delimitacion do discurso e da praxe reivindicadora
do nacional.

Segundo Hermida Gulias (1992), o rexurdimento foi o
precursor da normalizacion linguistica do galego por varios
motivos: porque as reivindicaciéns linguisticas tinan vencellos
politicos, porque a cuestion da normativizacion estivo relegada
a un segundo plano, porque se emularon actuacions realizadas
en comunidades semellantes 4 nosa e porque se buscaba non so6
prestixiar o idioma, senon tamén conseguir aumentar a sua pre-
senza noutros ambitos sociais.

Marino (1998: 398-402), pola sua parte, fai un balance do
que supuxo o rexurdimento para a lingua galega. Dende o punto
de vista da planificacion lingtiistica podemos tirar os seguintes datos
significativos: avanzouse no terreo do cultivo poético; elaboracion de
prosa e teatro, aparicion de publicacions periddicas integramente en
galego (isto foi unha novidade relevante); producion gramatical e
lexicografica publicada dende 1860. Agas a gramatica de Saco y
Arce (1868), ningun traballo foi comparable aos que fixera
Sarmiento, pero en cambio tiveron moita madis transcendencia
social. Formulouse, de forma explicita, un debate putblico sobre o
porvir do idioma de Galicia, ainda que tal debate s6 lle interesaba a
unha minoria cultivada que se atopaba na disxuntiva de abandonar
definitivamente o galego (cousa que xa fixeran as clases sociais as
que pertencian) ou loitar pola sua recuperacion; pero renunciando
a metas altas para a lingua: non se reclamaba a introducion no ensi-
no, na vida relixiosa ou nas diferentes administracions civis.

Xa no século xx, a prensa galegofona ponse novamente ao
servizo dos movementos politicos e sociais emerxentes, como xa
vimos. En maio de 1916 creouse na Coruna a Irmandade dos
Amigos da Fala Galega, que se manterd ata 1931 cando se disolve



46 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

para ingresar no recentemente creado Partido Galeguista xunto con
outras organizacions nacionalistas afins. Nese mesmo ano de 1916
Antoén Villar Ponte publicou na Corunia A nosa afirmacion rexional
e comezara a edicion do xornal emblematico do nacionalismo gale-
go: A Nosa Terra. Idearium dds Hirmandades, como dixemos arriba.
En 1917 formouse en Ourense o grupo ou xeracion Nos, liderado
por Vicente Risco, editores da revista Nos.

Da informacion disponible podemos suponier que o proce-
so substitutorio continuou o seu rumbo durante o século Xx e que
o seu ritmo foi moito mais alto consonte foi aumentando a inten-
sidade da industrializacion e da modernizacion de Galicia, entre
outros factores decisivos. A partir da guerra civil comeza un perio-
do diferente no que observamos os resultados dos seguintes ele-
mentos:

1. Comeza o retorno de emigrantes procedentes de

América Latina.

2. Acentuase a perda progresiva do illamento econémico e
social en que se vivia en moitas partes de Galicia a tra-
vés da mellora das comunicacions terrestres e mais da
ampliacion das tarefas produtivas, co que vai desapare-
cendo a autosuficiencia economica de moitas familias
en vilas e aldeas.

3. Continua a extension da escolarizacion secundaria e a
progresion, lenta pero constante, da educacion universi-
taria a mais sectores da poboacion urbana e non urbana.

4. Continua con mais intensidade o transito do campo a
cidade, sobre todo cara aos nucleos urbanos atlanticos:
Vigo, A Coruna, Pontevedra, Ferrol e Santiago.

5. A presion sociocultural e politica do franquismo, a par-
tir de 1939, sobre todas as linguas vernaculas peninsu-
lares enmarcou un contexto pouco proclive para o man-
temento dos valores identitarios, culturais e linguisticos
propios.

O franquismo foi un momento especialmente decisivo

para a evolucion da situacién sociolingtistica da lingua galega.
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O primeiro terzo do séc. xx fora moi intenso e relevante para o
espallamento das preocupacions galeguistas e para a extension
dos usos publicos do galego nun cambio cualitativo con respec-
to aos momentos historicos anteriores. Ademais, a década dos
30, coa instauracion da II Republica e os importantes debates
que deron lugar ao Estatuto de autonomia de Galicia (que de
feito fora aprobado dias antes da rebelion militar de 1936),
supuxo un punto de inflexion na visibilidade politica e social da
lingua galega. Seria probable que, de non mediar unha rebelion
militar e un cambio politico, o0 novo Estatuto permitiria oficiali-
zar a lingua galega cun status legal importante.

O franquismo supuxo para a lingua galega unha prohibi-
cion, se cadra non de iure pero si de facto, e unha invisibilizacion
publica: o galego volveu as familias, as casas e aos usos orais infor-
mais. Ainda que non se pode suporier que esta xeira represora fose
o0 unico factor causal da continuacion do proceso substitutorio,
agravouno fondamente e agrandou de forma severa algtins dos
maiores problemas que tifa a consideracion social do galego: a sua
valoracion negativa en termos de status social, ao non ser conside-
rado un idioma comparable ao castelan, senén mais ben unha
variedade linguistica s apta para a lirica e o folclore, etc. Todo ese
universo valorativo negativo que se intentara desmontar dende o
Rexurdimento volveu actualizarse con novos folgos e con toda
intensidade durante a ditadura.

E, ademais, estamos describindo unha situacion politica
que comezou en 1936, é dicir, hai s6 70 anos, e que rematou hai
pouco mais de 30 anos: isto significa que as consecuencias de todo
o que sucedeu nese periodo estan vixentes nas vivencias e no subs-
trato cultural e vital das xeracions maiores que ainda viven na
Galicia actual.

Nos corenta anos que dura o franquismo, ademais, produ-
cese un despregamento demografico e economico importante en
Espana e Galicia. Tratase dun novo periodo de transformacions na
realidade da sociedade espanola que acelera o proceso substituto-
rio. Ao non dispor de mecanismos axeitados de defensa ante a inci-
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dencia desas novas transformacions socioeconémicas, o galego
viuse exposto a un desgaste ainda mais fondo de falantes iniciais e
habituais.

O concepto da normalizacion lingiiistica xorde na sociolin-
guistica catala e valenciana dos anos sesenta (cfr. Aracil, 1982,
Ninyoles, 1972, 1977; Boix & Vila, 1998). Mentres que na socio-
lingtiistica norteamericana empezara a traballarse no denominado
Language planning dende os anos 50, mediante os traballos de,
entre outros, Einar Haugen, cun perfil moi tecnocratico, linguisti-
co e formal (cfr. Ricento, 2000), a comezos dos anos sesenta prin-
cipia en certas comunidades de Europa e na provincia canadense
de Quebec un movemento de reivindicacién sociopolitica cun
componenente lingtistico moi salientable. Tratabase de comunida-
des historicas, con lingua de seu, que por continxencias diversas
non acadaran un reconiecemento legal e politico satisfactorio por
parte dos estados dos que formaban parte. Ademais, todas as lin-
guas propias pasaban por procesos mais ou menos avanzados de
substitucion lingtiistica, de maneira que se establecia un paralelis-
mo entre a decadencia linguistica das variedades propias e a falta
de reconecemento das comunidades nacionais’.

Neste contexto xorde a nocion de ‘normalizacion linguis-
tica’ en forma de discurso da sociedade civil que ansia un recorie-
cemento linguistico oficial e pleno por parte dos poderes publicos
para as linguas historicas en proceso de substitucion polas respec-
tivas linguas oficiais dos estados.

A diferenza do language planning anglosaxén, a normaliza-
cion linguistica preséntase como un movemento social, con obxec-
tivos politicos e linguisticos, de abaixo a arriba (da sociedade civil
cara ao goberno) e cun forte comporiente civico e asociativo. No
contexto da Espana franquista, os cada vez mais activos movemen-

2. A maior parte das linguas tamén tiflan problemas diversos de codificacion, estanda-
rizacion e desenvolvemento terminoloxico e funcional, de maneira que o discurso da
normalizacion incluia ao mesmo tempo unha dimension linguistica e formal, que en
Galicia se deu en chamar ‘normativizacion’.



Medios de comunicacion e lingua galega 49

tos politicos e sociais opostos a ditadura nas comunidades con lin-
gua propia asumiron e desenvolveron o discurso da normalizacion
das linguas propias con distinta intensidade.

A normalizacién lingtistica tifla como obxectivo o reco-
fiecemento oficial das linguas propias, a restauracion social e ins-
titucional do seu cofiecemento e uso e a resolucion dos proble-
mas formais e lingtisticos, no caso de existiren. Tratase dun
conxunto de obxectivos encaminados 4 procura dunha recupera-
cion integral da lingua: a sua forma linguistica, os seus usos
sociais e o seu status legal. O que comeza sendo un movemento
sociopolitico de ‘abaixo a arriba’ (da sociedade cara aos poderes
publicos) remata sendo un discurso glotopolitico institucional,
asentado na praxe das institucions e administracions (de ‘arriba a
abaixo’, xa que logo).

A recepcion durante os anos sesenta e setenta do discur-
so na normalizacién linguistica en Galicia realizase, en primeiro
lugar, por parte dos sectores e organizacions nacionalistas que
incorporan os obxectivos normalizadores ds stas reivindicacions
politicas e culturais de liberacion e emancipacion nacional. De
inmediato arguméntase, en segundo lugar, unha gran responsabi-
lidade dos medios de comunicacion no proceso de normalizacion
linguistica. Asi, por exemplo, sinala Ledo Andién (1993: 56) o
seguinte:

Os medios de comunicacion, entendidos como unha das formas
de institucion social, son un dos ambitos no que o idioma pode ser-
vir de sintoma, de indicador, da posicion de cada empresa editora
verbo dos dereitos colectivos nacionais posto que a sta decision
sobre o uso do idioma responde mais a razons de idearium que non
comerciais. Forman parte, os diarios, da aparellaxe legal e institu-
cional que podera vir potenciar ou neutralizar —segmentandoa— a
normalidade idiomatica, a extension do galego a calquera forma,

soporte, nivel, espacio ou audiencia.
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Hermida Gulias (2004b: 131) incide no valor referencial e
simbolico na lingua nos medios de comunicacion tanto para os
falantes da lingua como para o resto da sociedade:

O uso que os medios de comunicacion fan dunha lingua minorita-
ria ten interese dende o ambito da sociolingtistica xa que a existencia de
medios que se expresen nunha lingua B, ou a simple aparicion desta nos
redactados na lingua A, serve para demostrarlles aos seus falantes, a stua
valia como codigo comunicativo en calquera circunstancia e a stia capa-
cidade para adecuarse 4 expresion de calquera tema. De por parte, a pre-

senza da lingua B nos medios faina visibel aos ollos de quen non a fala.

O papel crucial dos medios de comunicacion nos esforzos
de revitalizacion da lingua galega foi visible dende o principio do
discurso da normalizacion linglistica. Xa en 1978 o lema do espe-
cial das letras galegas do xornal A Nosa Terra foi ‘Por uns medios
de comunicacion galegos’, onde se sinala:

A importancia da existencia duns medios de comunicacion no
noso idioma, centrados na atencion sobre da nosa propia realidade
e sobre un conecemento critico da situacion do mundo, fornecedo-
res dunha informacion ben situada, é tan sintomatica que os paises

ceibes e populares se aproximan a esta caracterizacion.

Ese papel dos medios de comunicacién no proceso de nor-
malizacion lingtistica é reconiecido polos cidadans galegos, tal
como se recolle nunha das preguntas do MSG 1992. A pregunta
110 interpelaba sobre quen e en que medida deberia responsabili-
zarse da normalizacion do galego. O 74,6% opinaba que os medios
de comunicacion tefien moita ou bastante responsabilidade nos
procesos de recuperacion, porcentaxe alta en sintonia coa que
tamén se lles adxudicaba 4 Xunta de Galicia (89%), aos concellos
(81%), as familias (77,1%) e ao ensino (78,6%). En cambio, so6 o
50% dos cidadans consideraban que as empresas tifian un papel
relevante na normalizacion do galego.
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Asi como no discurso e no proxecto da normalizacién lin-
guistica os medios de comunicacion foron considerados un obxec-
tivo clave para a revitalizacion da lingua minoritaria, noutros
modelos e propostas tedricas os medios estan nun segundo plano’.

Concretamente, no modelo de recuperacion de linguas en
proceso de substitucion elaborado por Joshua Fishman, denomi-
nado Reversing language shift (cfr. Fishman, 1991), a presenza da
lingua minoritaria nos medios ¢ considerada como un obxectivo
secundario, subordinado e posterior ao asentamento da lingua na
familia e na comunidade e, mesmo en traballos posteriores, este
autor sinala que os medios de comunicacion tenden a interferir na
transmision da lingua minoritaria mais do que tenden a axudar
nese proceso de transmision e acaba referindose de forma critica ao
que considera o ‘fetichismo’ dos medios para os activistas lingtis-
ticos (Fishman, 2001: 473).

Os medios de comunicacién non poden suplantar o lugar
que ocupan na determinacion da vitalidade das linguas a transmi-
sion familiar e os usos lingtisticos na comunidade. Pero é innega-
ble que o ambito da comunicacion mediatica constittie no mundo
actual un elemento primordial para a producion e reproducion das
linguas, sendo tamén moi especialmente para as linguas chamadas
minoritarias.

Para contrarrestar e matizar este tipo de perspectivas nega-
doras do papel dos medios tanto nos procesos substitutorios coma
nas dinamicas recuperadoras, podemos salientar catro elementos
para ter en conta (Cormack, 2004: 3) dende a experiencia das
situacions actuais:

1) Os medios electronicos poden ter un papel simbolico

importante para as comunidades, converténdose nun
sinal de que a lingua minoritaria e a comunidade poden

3. Ou simplemente non aparecen, como ocorre coas propostas de Crystal (2003) ou
de Yamamoto (1998). No caso de David Crystal, cando enuncia o que denomina como
‘requisitos para a revitalizacion linguistica’, non inclae os medios de comunicacion en
ningun dos seis requisitos que enuncia.
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responder as demandas do mundo actual madis que ser
considerados —a lingua minoritaria e a comunidade que
a fala— como un obxecto do pasado.

2) Os medios poden supofier un estimulo econémico real
para a xente nova interesada en facer carreira traballan-
do na lingua minoritaria.

3) Os medios son importantes a hora de desenvolver unha
esfera publica dentro da comunidade.

4) Tamén son importantes os medios en relacion a como se
representa a comunidade para si mesma e para os fora-
neos.

En definitiva, a pregunta fundamental é: como poden ser
utilizados os medios para apoiar unha lingua socialmente minori-
zada (Cormack, 2007: 52).

No caso galego, co recoriecemento legal da lingua galega e
coa creacion da Xunta de Galicia nos primeiros anos oitenta, come-
za unha xeira nova para a lingua marcada pola institucionalizacion
da normalizacién linguistica. A partir dese momento iniciase un
proceso novo na historia social do galego consistente na oficializa-
ciéon dunha politica linguistica dirixida a institucionalizar e a
fomentar a lingua que ten lugar nas diferentes administracions
(autonomica, local, xustiza, etc.) e que ten como obxectivo gale-
guizar a mesma administracion e ampliar os cofiecementos e 0s
usos linguisticos da cidadania en xeral e nos diferentes sectores e
ambitos sociais.

A situacién sociolinguistica en Galicia, que xa comezara a
cambiar nos anos sesenta, muda considerablemente a partir do
reconiecemento oficial e a institucionalizacion dos primeiros anos
oitenta do século pasado. Como consecuencia dos esforzos dos
sectores sociais e politicos que termaban do discurso da normali-
zacion linguistica e como efecto imitativo do que estaba a aconte-
cer noutras partes do Estado, o galego incorporase ao Estatuto de
autonomia, aprobado en 1981, e aprobase a Lei de normalizacion
linguistica en 1983, na que o galego figura como lingua propia de
Galicia e cooficial xunto co castelan.
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O proceso de abandono do galego polo castelan caminou
moi lentamente durante o século xx debido, con toda probabilida-
de, ao illamento, dispersion e subdesenvolvemento da sociedade
galega. De non ser por iso, hoxe o avance do proceso substitutorio
seria con toda probabilidade moito mais notorio e, se cadra, moito
mais dramatico para a satude social e demografica do galego.

Un dos efectos da institucionalizacion foi precisamente o
aumento das competencias lingtisticas en galego. A secular analfa-
betizacion en galego da maioria galegéfona deu paso a unha ampla
capacitacion, tanto lectora como escritora, grazas aos efectos do
sistema educativo e dos medios de comunicacion audiovisuais,
nomeadamente a radio e a television de Galicia. Cos datos dispo-
nibles no principio do século xxi, case a totalidade da poboacion
residente en Galicia entende o galego, nove de cada dez son capa-
ces de falalo e sete de cada dez son capaces de ler textos en galego.

Outra das consecuencias da institucionalizacion, xunto cos
efectos dos cambios sociais e culturais da Galicia de fin do século
XX, € a relaxacion dos prexuizos e das actitudes negativas ante a lin-
gua galega e ante os seus falantes. Ainda que tales avaliacions nega-
tivas non estan totalmente erradicadas, hoxe asistimos a unha
importante posta en valor do galego que vai mais ala do mero valor
cultural e solidario que tifia antano.

Deixando a un lado o perfil sociolingtiistico que se debuxa
dende os datos macrosociolingtisticos, podemos concretar algtins
aspectos basicos da situacion social actual da lingua galega.

En primeiro lugar, o proceso de substitucion do galego
polo castelan continua en marcha sen que a xeira de instituciona-
lizacion e oficializacion fose quen de cambiar o rumbo do proce-
so de fondo. Contintia a perda lenta —pero progresiva— de falantes
iniciais de galego e, en consecuencia, segue en marcha a ruptura
interxeracional da transmisiéon primaria do galego (no seo das
familias e de pais/nais a fillos/as). Tocante aos usos linguisticos, o
resultado practico é o aumento considerable dos usos bilingtes,
a tendencia cara a desaparicion do monolingtiismo en galego e o
aumento lento de monolingties habituais en castelan.
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En segundo lugar, nunha analise por ambitos e sectores de
uso social das linguas, enxergamos un aumento considerable
de presenza social do galego naqueles ambitos mais intervidos:
ensino non universitario, medios de comunicacion publicos e admi-
nistracions (autonomica e local). A vitalidade da lingua é menor no
caso de sectores con menor dependencia das decisions emanadas
da Xunta de Galicia: universidades, etc. Ademais, o galego segue
tendo unha visibilidade social deficiente naqueles sectores sociais
nos que prevalece a loxica de mercado, nos que hai pouco control
gobernamental e naqueles en que predominan os prestixios socio-
linguisticos que derivan das loxicas econdémicas, mercantis e
empresariais. Finalmente, o caso da Administracion de xustiza
constitie un caso 4 parte dado que, sendo un ambito instituciona-
lizado de dependencia publica, os avances galeguizadores son
minimos e iso malia os esforzos da Administracion e de entidades
civicas diversas favorables a unha maior insercion do galego nas
actividades deste ambito.



I1I. ESCENARIOS DA COMUNICACION EN GALICIA

Neste capitulo presentamos un percorrido por diversos
aspectos que axuden a contextualizar os medios de comunicacion
e a sta relacion coa lingua en Galicia. Para isto faremos, en pri-
meiro lugar, un breve e non exhaustivo repaso polo marco legal
e unha analise das iniciativas parlamentarias mais relevantes para
0 topico que nos ocupa. En segundo lugar, faremos unha descri-
cién do sistema institucional no que se insire a politica comuni-
cativa e a planificacion lingtistica dos medios de comunicacion
en Galicia. En terceiro lugar, achegarémonos aos actores sociais
mais relevantes, especialmente aos grupos de comunicacion gale-
gos; e, por ultimo, faremos unha breve descricion dos xornalistas
galegos, atendendo 4 sua organizacion, perfis profesionais e
sociolinguisticos.

1 ESCENARIO LEGAL E LEXISLATIVO

O marco lexislativo galego en materia de comunicacion vén
determinado polo corpus lexislativo espariol e as directivas euro-
peas, ademais da lexislacion aprobada polo Parlamento de Galicia.
Faremos un percorrido cronoléxico pola lexislacion aprobada
dende a instauracion da democracia en Espana, atendendo espe-
cialmente aos aspectos que afectan as cuestions linglisticas e
comunicativas (para unha compilacion xenérica da lexislacion lin-
guistica relacionada co galego cfr. Grana Martinez, 2001).

Na Constitucion espanola de 1978 no artigo 20°, paragra-
fo 3° recolle:

A lei regulara a organizacion e o control parlamentario dos
medios de comunicacion social dependentes do Estado ou de cal-
quera ente publico e garantird o acceso a ditos medios dos grupos
sociais e politicos significativos, respectando o pluralismo da socie-

dade e das diversas linguas de Espana.
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O texto constitucional dispon, deste xeito, a necesidade de
regulacions posteriores para o sector de comunicacions, mencio-
nando explicitamente a necesidade de respectar, entre outras cou-
sas, as minorias linguisticas. Dado o espirito que acomparniou a
redaccion do texto e mais os antecedentes politicos predemocrati-
cos, as mencions as singularidades linguisticas de Espana e a sta
riqueza parecen ineludibles, polo que regular o seu acceso aos
medios de titularidade publica parece hoxe en dia un avance loxi-
co que no seu momento foi fundamental para visibilizar a situacion
sociolinguistica en todo o estado.

En relacion con isto, o Estatuto de RTVE, na Lei4/1980, do
10 de xaneiro, recolle a sensibilidade pola proteccion das linguas
cooficiais que recollia a Constitucion. Asi, no artigo 4°, dise:

A actividade dos medios de comunicacion do Estado inspirase
nos seguintes puntos:
[...]

©) O respecto ao pluralismo politico, relixioso, social e lingtiistico.

Isto supén unha constatacion das mesmas intencions dos
redactores do texto fundamental da nosa democracia. Os redacto-
res do estatuto de RTVE optaron por non reflectir o apartado 3 do
artigo 3° da Constitucion, que especifica que «a riqueza das dis-
tintas modalidades lingtisticas de Espana é un patrimonio cultural
que sera obxecto de especial respecto e proteccion», que se pode
entender como mais proactivo.

A primeira referencia, sequera vaga, do corpo xuridico que
ampara a presenza do galego nos medios de comunicacion atopa-
mola no Estatuto de autonomia, Lei organica 1/1981, do 6 de abril,
do Estatuto de autonomia para Galicia, no artigo 5°, paragrafo 3:

Os poderes publicos de Galicia garantiran o uso normal e oficial
dos dous idiomas e potenciaran o emprego do galego en todolos pla-
nos da vida publica, cultural e informativa, e disporan os medios

necesarios para facilitar o seu cofiecemento.
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Tal e como ditaba a constitucion, o Estatuto desenvolve a
cuestion linguistica dunha forma mais intervencionista, introdu-
cindo os conceptos de «uso normal» e «potenciacion do empre-
go». A referencia aos medios é moi vaga e xenérica, pero posibilita
a utilizacion dos medios de comunicacion publicos como instru-
mentos normalizadores.

Alei 3/1983, do 15 de xuno, de normalizacion lingtistica,
dedica o seu titulo IV ao uso do galego nos medios de comunica-
cion. O texto oficial foi debatido en pleno e aprobado por unani-
midade polas forzas politicas (AP, UCD, PSOE, PCG e EG). Malia
isto, alguns sectores politicos nacionalistas mostraronse en desa-
cordo co texto (para unha lectura critica deste e outros textos
legais, Garcia Negro, 1991). A Lei foi a terceira promulgada polo
executivo galego. Os lexisladores semellaban ser conscientes da
importancia dos medios de comunicacion publicos e privados na
expansion do coniecemento e o uso do galego, recollendo uns arti-
gos que posteriormente inspiraran as regulacions relativas a crea-
cién dos medios autondmicos e a politica lingtistica cos medios de
comunicacion privados dos seguintes executivos.

Artigo 18°
O galego sera a lingua usual nas emisoras de radio e television e
nos demais medios de comunicacion social sometidos a xestion ou

competencia das institucions da Comunidade Auténoma.

Artigo 19°
O goberno galego prestara apoio econdmico e material 6s
medios de comunicaciéon non incluidos no artigo anterior que

empreguen o galego dun xeito habitual e progresivo.

Artigo 20°
Seran obrigas da Xunta de Galicia:
fomentar a producion, a dobraxe, a subtitulacion e a exhibicion

de peliculas e outros medios audiovisuais en lingua galega.



58 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

Estimular as manifestacions culturais, representacions teatrais e
os espectaculos feitos en lingua galega.
Contribuir ao fomento do libro en galego, con medidas que

potencien a producion editorial e a sua difusion.

A interpretacion (e cumprimento) do artigo 19° sera obxec-
to de intensos debates publicos con ecos no Parlamento e nos
medios de comunicacién, como veremos mais abaixo. Algunhas
voces tefien interpretado este artigo como un estimulo para conse-
guir «canto antes» a publicacion de xornais escritos integramente
en galego (Garcia Ramos, 1990). A Lei foi recorrida, ditando o
Tribunal Constitucional unha sentenza que declara inconstitucio-
nal parte do seu articulado que, non obstante, non afecta as regu-
lacions relativas aos medios de comunicacion.

Antes da creacion da CRTVG, o Parlamento espatol apro-
bara a Lei 46/1983, do 26 de decembro, que regula a terceira canle
de television. Nela establécese a posibilidade de que, en casos de
concorrencia para adquisicion de programas ou para a transmision
de programas ou acontecementos deportivos de caracter interna-
cional, as comunidades auténomas con lingua propia poidan, nas
condicions especificadas, retransmitilos na lingua da comunidade.

A creacion da radio e television ptblicas galegas supuxo un
fito para o proceso de normalizacion. O seu impacto sera obxecto
de analise no capitulo IV. A seccion 1* do cap. IV da Lei 9/1984, do
11 de xullo, de creacion da compania de radiotelevision de Galicia,
no seu artigo 16 especifica:

Os principios que han de inspirar a programacion dos medios
xestionados pola Comunidade Auténoma de Galicia son os
seguintes:

a) O respecto a Constitucion e ao Estatuto de Autonomia de
Galicia e a promocion e difusion da cultura e lingua galega, asi como
a defensa da identidade da nacionalidade galega.

b) O respecto ao pluralismo politico, relixioso, social, cultural e

linguistico.
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A lexislacion que regula o espazo publicitario ¢ escasa. O
Decreto 101/85, do 23 de maio, sobre a utilizacion do idioma gale-
go na etiquetaxe e publicidade dos produtos que se comercializan
en Galicia, unicamente establece:

Co fin de fomentar a utilizacion do idioma galego nas activida-
des mercantis, a Conselleria de Sanidade e Consumo outorgara coas
condicions que se determinen regulamentariamente:

Premios e mencions honorificas s empresas que na publicida-
de dos seus produtos ou servizos, realizada empregando o idioma

galego, reflictan [a difusion de ideas ou valores propios de Galicia].

Con todo, o decreto tivo un escaso ou nulo desenvolvemento.

Galicia foi a comunidade auténoma pioneira de Espana
na regulacion do marco de concesions das emisoras de FM, entre
as que se incluian as radios publicas locais. Os decretos
156/1989, de 27 de xullo, e 35/1992, de 6 de febreiro establecen
os criterios lingtisticos que se introducen nos requisitos da con-
vocatoria. Asi, para as emisoras de caracter educativo ou cultural
e as municipais determinouse que as «horas de programacion en
galego, que non podera ser inferior ao 50% do tempo total de
emision», non asi as comerciais, as que so se lles pide que indi-
quen na solicitude o nimero «minimo» de horas que van emitir.
Entre as obrigas dos concesionarios estan, entre outras, a promo-
cion e o emprego da lingua propia de Galicia. En 1991 aprobou-
se nas Cortes Xerais a Lei 11, do 8 de abril, de organizacion e
control das emisoras municipais de radiodifusion sonora, na que
tamén se menciona que un dos principios polos que se rexeran as
novas emisoras serda o do respecto polo pluralismo lingtistico.

No espazo das emisions televisivas regularanse posterior-
mente as canles privadas na Lei 10/1988, do 3 de maio. Na cues-
tion lingtistica os lexisladores optaron por introducir no seu arti-
culado mencions a obrigatoriedade de utilizar unhas porcentaxes
minimas de programacion e de difusion mensual de peliculas
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«emitidas en expresion orixinal espanola», sen mencionar especifi-
camente as linguas en status de cooficialidade co castelan.

A lexislacion en materia de audiovisual esta plasmada na
Lei 6/1999, do 1 de setembro, do audiovisual de Galicia. A puxan-
za do sector do audiovisual en Galicia é unha das razéns para que
se promulgase unha lexislacion propia encaminada a desenvolver
un sector cualificado de «estratéxico» no desenvolvemento da
mesma Lei (Lopez Garcia, 2000b). As referencias 4 cuestion lin-
guistica son as seguintes:

Artigo 1°.

2. E obxecto desta lei regular a actividade cinematografica e
audiovisual (videograma) e o apoio a produccion, comercializacion
e difusion de cine e video galegos, e en galego, asi como as relacions
destes cos outros medios audiovisuais.

3. Os poderes publicos de Galicia recofiecen a importancia cul-
tural, economica e social das actividades cinematograficas e do
audiovisual, do papel que poden desempenar como creacion artisti-
ca, informacion, cofiecemento e imaxe de Galicia, a prol da conse-
cucion da normalizacion cultural e linguistica de Galicia, polo que

os consideran sector estratéxico e prioritario.

Artigo 4°.

As actividades recollidas nesta lei basearanse nos seguintes prin-
cipios:

[..]

b) A promocion e a difusion da cultura e normalizacion da lin-

gua galega, asi como a defensa da identidade galega.

Artigo 6°.
A Administracion da Comunidade Autéonoma de Galicia mante-
ra as seguintes lifias fundamentais de actuacion no sector audiovi-

sual:

[..]



Escenarios da comunicacion en Galicia 61

2) Favorecer a promocion da cultura e lingua galega dentro e
fora de Galicia, en especial naquelas zonas nas que existan comuni-

dades galegas no exterior.

Artigo 8°:

As accions de fomento do sector audiovisual en Galicia teran os
seguintes obxectivos:

[.]

g) Promover a utilizacion do idioma galego mediante o seu uso
nos medios audiovisuais, especialmente apoiando a sua utilizacion
en salas de exhibicion e promovendo a asistencia a elas en concellos
de mais de 35.000 habitantes.

O 22 de setembro de 2004 o Pleno da Camara do
Parlamento de Galicia aprobou por unanimidade o Plan xeral de
normalizacion da lingua galega (PXNLG) (doc. num. 17629, BOPG
num. 622, do 7 de setembro de 2004). Ainda que o plan non ten
rango de lei, si é unha iniciativa parlamentaria fundamental, dado
que insta ao goberno para a sta aplicacion, avaliacion e presenta-
cion periodica de plans de actuacion e balance de resultados. O
plan dividese nunha serie de sectores transversais e verticais que
abranguen a totalidade do espectro social e institucional galego.

Dentro do DAFO, que afecta 4 totalidade da situacion do
proceso de normalizacion, contémplase como fortalezas princi-
pais a existencia da RTVG, sobre todo como elemento de promo-
cion de funcions prestixiadas e da sta capacidade de difusion da
lingua na emigracién e en internet. Por unha banda, as debilida-
des radican en que non se conectou coa audiencia xuvenil e urba-
na e nos modelos linguisticos «con graves deficiencias» que ofre-
ce. Por outra banda, tamén sinalan que hai unha presenza moi
escasa da lingua galega no conxunto dos medios, especialmente
nos privados.

O PXNLG esta presentado como unha serie de diagnosti-
cos sectoriais para os que se formulan uns obxectivos e un con-
xunto de accions destinadas a incrementar a presenza do galego
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na sociedade. As medidas principais destinadas aos medios de
comunicacion (sector 3, area A) son as seguintes:

Imprimirlle 4 programacion da CRTVG un caracter de
maior modernidade.

Incrementar os medios para a formacion en galego dos
traballadores das radios e televisions, tanto publicas
coma privadas, esixindo nas de titularidade publica
para as novas contratacions un nivel lingtiistico de cali-
dade.

Facer un seguimento da calidade linguistica, especial-
mente a oral, dos medios de comunicacion en Galicia.
Establecer normas para que os entrevistadores na Radio
e Television de Galicia utilicen sempre o galego, a non
ser en casos en que a condicion do entrevistado reco-
mende utilizar outra lingua.

Emitir programas na TVG sobre a lingua, que tenan
rigor, amenidade e que xeren interese ao redor da lin-
gua.

Elaboracion na CRTVG dunha axenda de especialistas
nos mais diversos temas, cunha opinion autorizada e
con dominio da lingua galega, aos que poder acudir
cando a actualidade informativa esixa o comentario ou
a valoracion do especialista.

Dar maior presenza as culturas de fala portuguesa en
programas da TVG. Establecer algun acordo con canles
de television do Brasil.

Negociacion coa TVE para que aumente o tempo de
emision en lingua galega na desconexion territorial
nunha proporcion que sexa respectuosa coa maioria de
galegofalantes habituais.

Recuperar Radio4 como emisora de RNE e que emita
integramente en galego.

As emisions de TVE dirixidas a emigrantes galegos
faranse en galego con subtitulos en castelan, de se con-
siderar necesario.
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» Acordar coas radios e TV locais un aumento progresivo
do emprego do galego.

* Negociacion coas TV locais e coas cadeas privadas con
presenza en Galicia para a emision de peliculas dobra-
das ao galego.

* As concesions de licenzas para novas emisoras de radio
e TV iran acompanadas do compromiso dun aumento
progresivo do uso do galego.

* Promover un congreso ou encontro de TV locais, enca-
minado a discutir as estratexias para aumentar o uso do
galego nas stias emisions.

+ Alentar a formacion de pequenos grupos comprometi-
dos coa plena normalizacion da lingua galega.

e Chegar a acordos cos principais xornais de Galicia para
que publiquen en galego as entrevistas feitas nesta lin-
gua.

» Acordos cos diarios de maior tirada para ir aumentando
a presenza do galego, ata chegar en 10 anos a un mini-
mo dun 30%.

* Subvenciéns a produciéon en galego a cambio dunha
porcentaxe, e non a priori.

* Promover un xornal deportivo en lingua galega.

* Promover mais axudas a xornais locais e comarcais que
se redacten en lingua galega.

* A Administracion galega realizara a sta publicidade en
Galicia en galego.

* Acordos coas empresas de publicidade e rotulacion para
que lle ofrezan sempre ao cliente a posibilidade de rea-
lizalas en lingua galega.

* Negociacion cos xornais e cos demais medios de comu-
nicacion para que sistematicamente lle recorden ao
cliente a posibilidade de facer os anuncios e a publici-
dade en galego.

 Facilitarlles ds axencias de publicidade un argumentario
a prol da publicidade en galego.
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* Animar os centros de ensino encargados de formar os
publicistas para que o seu alumnado practique publici-
dade en galego.

* Distribucion dunha lista completa de topénimos na sta
forma oficial s axencias de publicidade e empresas de
rotulacion.

As medidas do PXNLG para o sector da comunicacion ten-
tan resolver algins dos seus problemas mais evidentes. O primei-
ro paquete de medidas (1-7) esta destinado a mellorar a calidade
das emisions da TVG e da radio galega, asi como crear unhas con-
diciéns laborais para os seus traballadores que faciliten o emprego
do galego. As medidas 8-10 son para que sexan aplicadas polo
organismo estatal Radio Television Espanola, quedando fora do
ambito de actuacion do Goberno galego, que dados os recortes
orzamentarios para o ente anunciados polo plan da Sociedade
Estatal de Participacions Industriais ao abeiro do acordo subscrito
cos sindicatos e a direccion de RTVE o 12 de xullo de 2006, pare-
cen pouco viables.

A preocupacion pola incidencia dos medios de comuni-
cacion no galego no Parlamento esta reflectido na cantidade de
iniciativas presentadas polos diferentes grupos politicos con
representacion na camara. Como podemos ver no grafico 1, a
evolucion cuantitativa é irregular. Os momentos de maior activi-
dade parlamentaria relacionada cos medios de comunicacion e a
lingua céntranse en periodos en que algin evento concreto mar-
cou unha iniciativa maior, como as dedicadas a impulsar a pre-
senza do galego na publicidade da Television de Galicia e da
Radia Galega nos seus inicios e o control sobre os criterios utili-
zados para a concesion de axudas publicas aos medios de comu-
nicacion na IV e V lexislaturas.
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Grdfico 1. Evolucion do numero de iniciativas parlamentarias relacionadas coa lingua e
os medios de comunicacion (I-VI lexislaturas)
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Durante a primeira lexislatura sé se produce unha iniciati-
va, que finalmente acabara sendo unha das mais relevantes no
relativo 4 relacion entre lingua e medios de comunicacion, a crea-
cion da CRTVG, que foi unha iniciativa de proxecto de lei «da
Creacion da compania de RTVG» presentada polo Goberno e
publicada no DOG o 4 de abril de 1984, como xa mencionamos
anteriormente.

Na segunda lexislatura hai unha actividade parlamentaria
importante en relacion cos medios e a lingua. Un ntumero rele-
vante das iniciativas estiveron orientadas a controlar o uso do
galego como lingua habitual na radio e na television publicas de
Galicia, especialmente no eido da publicidade. Relacionado con
isto hai tamén unha serie de intervencions que conducen a apro-
bacion dunha proposicion non de lei en comision que xurdiu
como iniciativa do Grupo Mixto sobre a aplicacion do artigo 18
da LNL, a cal determina que o galego ¢ a lingua usual nos medios
de comunicacion sometidos 4 xestion ou competencia da institu-
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cién da Comunidade Auténoma, proposicion que foi aprobada.
Houbo tamén unha proposicion non de lei para garantir a corre-
ccion linguistica na radio e na television co mesmo resultado.
Tamén se reflicte por primeira vez no Parlamento, en forma de
pregunta oral no Pleno, a preocupacion sobre o cumprimento do
artigo 19 da Lei de normalizacion linguistica, referido ao uso
«habitual e progresivo» do galego nos medios de comunicacion
subvencionados.

Na terceira lexislatura hai unha actividade menor, des-
cende sensiblemente o ntimero de iniciativas relativas ao uso do
galego nos medios publicos. Nese sentido, comparece o director
xeral da Compania de RTVG e os directores xerais da TVG e da
Radio Galega para informaren da politica lingtistica seguida nos
dous medios de comunicacion de titularidade publica. Tamén son
formuladas duas preguntas sobre a publicidade emitida na Radio
Galega e sobre o uso do galego nos medios de comunicacion de
titularidade publica. Tamén se debate unha proposicion non de lei
sobre os criterios seguidos na nova programaciéon da TVG, o
aumento da producion allea e as medidas para a defensa da lingua,
cultura e os intereses galegos, que resulta rexeitada. Como vemos
no grafico 2, a maioria das iniciativas parlamentarias relacionadas
cos medios de comunicacion e a lingua parten de posicions nacio-
nalistas. Quedan tamén reflectidos na actividade parlamentaria
algiins acontecementos histéricos na difusion da lingua: a apari-
cion dun xornal en galego, o impacto das canles privadas de tele-
vision e a desaparicion de Radio 4, que concitou unha iniciativa
conxunta do grupo mixto, BNG e PP para a continuidade das stuas
emisions en galego.

No periodo politico que comprende a IV lexislatura pro-
ducense unha serie considerable de iniciativas orientadas a con-
trolar a accion de goberno na television e na radio publicas, insis-
tindo nas dreas en que xa se fixera nas anteriores lexislaturas: o
uso do galego nos programas e na publicidade. A emision dos
espazos publicitarios, e especialmente a lingua en que se emitian,
suscitou unha parte importante das iniciativas de todo o periodo
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Grdfico 2. Numero de iniciativas parlamentarias relacionadas coa lingua e os medios de
comunicacion segundo o grupo que as promoveu (I-VI lexislaturas)
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autonomico, sendo unha parte importante das que contabilizamos
como as destinadas ao control do uso do galego nos medios publi-
cos autonémicos (grafico 3). E moi salientable a preocupacion e
interese dos parlamentarios nos criterios utilizados por parte da
Xunta para a concesion de axudas e subvencions aos medios de
comunicacion galegos en cumprimento do artigo 19 da Lei de nor-
malizacion linguistica. O resto de intervencions deste periodo
podemos consideralas mais anecdoticas.

Ao longo da V lexislatura podemos observar a insistencia
da oposicion, maiormente do grupo do Bloque Nacionalista
Galego, por someter a control os criterios na concesion de axudas
publicas aos medios de comunicacion, asi como o cumprimento do
artigo 18 da Lei de normalizacion linguistica, no que se regula o
uso do galego nos medios de titularidade publica. Tamén nesta
lexislatura se promove dende o Parlamento unha maior presenza
de galego na oferta da television estatal (TVE).

E caracteristica da VI lexislatura a ausencia de iniciativas
relacionadas con dous temas que resultaron frutiferos noutros
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Grdfico 3. Porcentaxes de iniciativas parlamentarias relacionadas coa lingua e os
medios de comunicacion segundo o seu contido (I-VI lexislaturas)
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periodos: o control das subvencions aos medios e o uso do galego na
television e radio publicas. A maioria da actividade recollida no libro
de sesions esta mais relacionada coa politica comunicativa do gober-
no ca co uso da lingua nos medios de comunicacion.

2 ESCENARIO INSTITUCIONAL

O organo encargado da execucion da politica xeral da Xunta
de Galicia en materia de comunicacion e audiovisual é a Secretaria
Xeral de Comunicacion, dependente da Presidencia da Xunta. E o
6rgano que establece as relacions cos medios de comunicacion
social e o que desenvolve as tarefas relacionadas coa publicidade
institucional. Ademais, dentro da Xunta, encargase da coordinacion
dos gabinetes de comunicacion das diferentes areas de goberno e da
xestion da imaxe corporativa do Goberno galego. Dependen dela,
ademais da estrutura administrativa e de xestion e do gabinete de
prensa, a Compania de Radiotelevision de Galicia e a Direccion
Xeral de Comunicacién, que € a que exerce as competencias de
direccion e coordinacion das actuacions en materia de telecomuni-
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cacions, audiovisual e multimedia. Ainda que a relacion cos
medios se establece dende esta ultima xerarquia, as cuestions rela-
tivas a promocion da lingua galega nos medios de comunicacion
son competencia da Secretaria Xeral de Politica Lingtistica.

A Compania de Radiotelevision de Galicia xestiona a radio
e a television publicas galegas. Os orzamentos de 2006 para a com-
pania foron de algo mais de 139 milléns de euros, do que mais do
85% estaba destinado a television. Como xa vimos, un dos fins
principais da compania ¢ a difusion da lingua. Analizaremos con
mais detalle as accions da CRTVG nos capitulos dedicados a radio
e a television. Tense sinalado que a CRTVG, xunto co ensino, foron
os elementos que xogaron un papel mais favorable para o idioma
galego (Cidadania, 2001).

Forma parte tamén do conglomerado de comunicacion
publica o Consorcio do Audiovisual Galego, o Consello Asesor de
Telecomunicacions e Audiovisual, o Centro Multimedia de Galicia
e o Centro Galego das Artes da Imaxe.

Ainda que os fins principais do Consorcio do Audiovisual
Galego estan centrados na promocion do sector audiovisual en
Galicia, tamén o é, e asi esta recollido nos seus estatutos, «promo-
ver a utilizacion do idioma galego mediante o seu uso nos medios
audiovisuais, especialmente apoiando a sua utilizacion en salas de
exhibicion e promovendo a asistencia a elas».

O Consello Asesor de Telecomunicacions e Audiovisual ¢é
0 maximo organo asesor do Goberno da Comunidade Auténoma
de Galicia en materia de telecomunicaciéons e audiovisual.
Correspondelle emitir informes e estudar propostas e medidas
para o Goberno en materia de telecomunicaciéns. E un érgano
consultivo do Goberno que tamén ten funcions de arbitraxe en
eventuais conflitos entre os cidadans e a Administracion no marco
das stas competencias.

O Centro Multimedia de Galicia é un centro de coordina-
cion da rede de Centros de Comunicacion orientada a formacion.
O fin principal é achegar aos cidadans o acceso as novas tecnolo-
xias, sobre todo a través de programas de formacion multimedia.
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Por tultimo, o Centro Galego das Artes da Imaxe é o organis-
mo dedicado 4 conservacion, documentacion e difusion da imaxe.
Encargase da recuperacion e catalogacion de obras do patrimonio
audiovisual e fotografico, asi como a programacion de eventos orien-
tados a mellorar o cofiecemento das artes da imaxe e 4 promocion
exterior da producion audiovisual galega.

Como acabamos de mencionar, o organismo principal que
desenvolve as competencias xerais de planificacion lingtiistica é a
Secretaria Xeral de Politica Linguistica, departamento que tivo o
rango de direccion xeral entre os anos 1983 e 2005. Segundo
Monteagudo e Bouzada (2002), os ambitos principais de desenvol-
vemento da politica lingtiistica en Galicia foron os eixes da xa des-
crita Lei de normalizacion linguistica, que constitten:

* O galego como materia e lingua vehicular no ensino.

* O galego como lingua da Administracion autonémica.

* O galego como lingua dos medios de comunicacion

publicos autonémicos.

Asi, o resto de actuacions, entre as que evidentemente se ato-
pan as relacionadas cos medios de comunicacion privados, resulta-
ron «dunha incidencia menor» no periodo que analizan (1980-
-2000). As accions do departamento autonomico estiveron
orientadas a favorecer o cumprimento da lei a través da capacitacion
linguistica dos axentes e sistemas de traducion e da supervision
efectiva dese cumprimento. A pesar desta aseveracion, a Secretaria
Xeral de Politica Linguistica, como 6rgano responsable da promo-
cion e difusion da lingua, dedica unha parte importante dos seus
recursos a4 promocion do galego nos medios de comunicacion pri-
vados. Os programas de fomento do galego nos medios tamén esti-
veron, nas primeiras etapas, adscritos a departamentos distintos,
como a Consellaria de Presidencia, por exemplo. A evolucion dos
esforzos orzamentarios para a promocion do galego dende 1983 ata
a actualidade pasa por catro periodos fundamentais.

1. 1983-1985. Este periodo esta caracterizado por un

gasto escaso (120 000-320 000 €) e concentrado na
formacion de profesorado.
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2. 1986-1992. Neste periodo producese un incremento
importante no seu primeiro ano (case o 200%) ata situar-
se nos 3,9 millons de € no ultimo ano do periodo.

3. 1993-2005. Nesta etapa incorporase a «débeda histori-
ca», 0 que supon que haxa un incremento espectacular
o primeiro ano e que ao final dese periodo haxa un
orzamento total para o programa de «fomento da lingua
galega» de 19 830 935 €.

4. 2005. Producese un fito que merece que se delimite un
ultimo periodo. Neste ano chegan ao goberno o BNG e
o PSAG. A DXPL eleva o seu rango ao de Secretaria
Xeral e pasa a depender da Presidencia da Xunta de
Galicia co animo de centralizar as accions do departa-
mento e dotalo de certa transversalidade. Nos primeiros
orzamentos aprobados polo bipartito (2006 e 2007)
non se produce un incremento destacable na partida
destinada ao fomento da lingua.

A distribucion do gasto relativo ao fomento do galego nos
medios de comunicacion inaugurase en 1984, ano en que se desti-
nan uns 120 000 € a este fin, case a metade do total do orzamen-
to que naquela época a Consellaria de Presidencia destinaba a nor-
malizacion linglistica. Durante a segunda etapa empezan a
convocarse as axudas para a publicacion de suplementos didacti-
cos en galego en xornais e revistas e para a prensa escolar en gale-
go. En 1992 producese un grande incremento na partida destina-
da a promocion do galego nos medios de comunicacion sociais,
pasase de 240 000 € a 670 000 €, aproximadamente. A partir de
1993, ano en que se centraliza ese gasto na DXPL, o fomento da
lingua galega nos medios dispon de contias cada vez mais notables,
arredor dos 1,8-2,5 millons de euros segundo o exercicio ata che-
gar as cantidades que se manexan no momento da redaccion deste
traballo. De feito, a partida orzamentaria mais grande nos orza-
mentos de 2006 da SXPL ¢ a titulada «Convenios cos medios de
comunicacion», que ascende a 6 400 000 €, cantidade idéntica a
destinada ao mesmo concepto en 2003, 2004 e 2005. En 2002 a
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partida foi de 5 870 728 €, sendo tamén a de maior contia de todas
as do programa correspondente ao «Fomento da Lingua Galega»
da Xunta de Galicia.

Tradicionalmente, unha parte desa partida destinabase a
CRTVG, o cal suscitou criticas dalgtins sectores da militancia lin-
guistica e da comunidade académica (Monteagudo e Bouzada,
2002) por entenderse que entre os fins da radio e da television
publicas xa se atopaba a promocion do galego. Entre as accions que
a Direccion Xeral de Politica Lingtistica desenvolveu dende a stua
creacion en relacion coa promocion do galego nos medios tamén
se atopa a firma de convenios de colaboracion con diferentes perio-
dicos para a edicion ou distribucion de produtos editoriais en lin-
gua galega, polo que o montante total é superior as cantidades
orzamentadas.

As accions que se desenvolven con cargo a partida dos
orzamentos deberan estar orientadas ao cumprimento do artigo 19
da Lei de normalizacion linguistica, ainda que se ten constatado a
impresion de que se contravén no relativo a progresividade da pre-
senza da lingua galega nos medios de comunicacion. Rodriguez
(1996) afirma que a lingua galega se converte nunha chave para
transferir fondos publicos as publicacions «que non son confliti-
vas» malia que neses medios non se faga un uso do galego habi-
tual e progresivo, como se sinala na lei. Neste mesmo traballo, o
autor critica que se utilizan criterios que discriminan as publica-
cions non diarias ou que se elaboraron ordes ad hoc como a desti-
nada a subvencionar «publicaciéns diarias escritas integramente
en galego», pensada exclusivamente para O Correo Galego (agora
editado co nome de Galicia Hoxe). Como vimos mais arriba, a
cuestion sobre os criterios utilizados para a concesion de axudas
publicas para a promocion do galego nos medios de comunica-
cion privados estivo moi presente no labor de control que sobre o
executivo autonomico fixo o Parlamento de Galicia, sobre todo na
cuarta e quinta lexislaturas. Estes criterios son, cando menos,
pouco claros na maior parte dos casos. Resulta ademais dificil
seguir o cumprimento do estipulado nas distintas ordes e axudas,
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xa que seria, cando menos, un labor custoso e complicado. Non
hai constancia dun seguimento sistematico. Ademais das axudas
publicas oficiais existe unha gran cantidade de convenios de cola-
boracién asinados con empresas de comunicacién que inclien nas
stuas clausulas medidas para a galeguizacion dos contidos do
medio en cuestion, pero dada a maior opacidade desta forma
administrativa de gasto, o control no cumprimento do estipulado
resulta ainda mais dificil.

Os diferentes departamentos encargados de aplicar a poli-
tica linguistica do Goberno autonémico foron acusados de actuar
cunha loxica de funcionamento reactiva, movida polo efecto da
presion da iniciativa social, sen asumir un papel de liderado
(Monteagudo e Bouzada, 2002). Estes mesmos autores sinalan ade-
mais que na relacién entre a normativa, no caso dos medios de
comunicacion o xa citado titulo IV da Lei de normalizacion lin-
guistica, e a efectividade na implantacion desta houbo un desfasa-
mento. Despois de constatar unha relacion escasa entre os recursos
gastados e o incremento do galego nos xornais, chaman a atencion
sobre tres efectos perniciosos: ineficiencia (déixanse de investir
estes recursos noutras areas), ineficacia (semella imposible calque-
ra tipo de mellora na galeguizacion dos medios) e un efecto per-
verso para a imaxe do departamento dado que continua repartin-
do estes fondos a marxe da esixencia dun cumprimento efectivo
das axudas.

Se cruzamos dous indicadores recollidos neste traballo
podemos crer que hai fundamento para esta critica. Entre 1993 e
2003 a presenza de galego nos medios de comunicacion escritos,
que son os principais receptores das axudas publicas para o fomen-
to da lingua galega, pasaron dun pouco mais do 3% a un 6,8%
(véxase cap. IV). O montante do gasto nese periodo destinado a
aumentar a presenza de galego nos medios superou os 40 millons
de euros (grafico 4).

A Mesa pola Normalizacién Lingtistica publicou un infor-
me en 2001 (www.amesanl.org) no que denuncia que en 1999 se
firmaron acordos entre a DXPL e distintos medios de comunicacion
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Grdfico 4. Evolucion dos orzamentos da SXPL dedicados a medios de comunicacion
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para acadar unha porcentaxe de contidos en galego do 8%, obxec-
tivo que segundo ese mesmo informe non se acadou e que non
impediu que se volvesen asinar convenios no ano 2000 «con eses
mesmos medios».

Durante o 2006 a SXPL iniciou unha serie de negociacions
cos medios impresos para aumentar a presenza do galego nos xor-
nais e dotar os contidos en galego de transversalidade, evitando
que se identificara a lingua unicamente con temas relacionados coa
cultura e a educacion. Tamén se elaborou unha estratexia para for-
necer de recursos de traducion automatica ds principais cabeceiras
galegas coa intencion de facilitar a traducion da informacion escri-
ta en castelan ao galego. Tamén se eliminou a transferencia de capi-
tal 4 TVG, producindose a reducion mais importante de todos os
capitulos do programa de lingua galega nos orzamentos de 2007,
precisamente no coniecido de «Convenios con medios de comuni-
cacion» —rachando deste xeito unha evolucién tradicionalmente
ascendente—, de 6 400 000 € a 3 400 000 €.
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3 OUTRAS INICIATIVAS INSTITUCIONAIS: UNIVERSIDADES
E CONSELLO DA CULTURA GALEGA

Fora do ambito do executivo, a Administracion publica
conta con outras iniciativas en que a interseccion entre a lingua e
os medios de comunicacion ten suscitado atencion. Son iniciativas
eminentemente enmarcadas no ambito académico e no desenvol-
vemento das funcions do Consello da Cultura Galega.

Por unha banda, a Facultade de Xornalismo da Univer-
sidade de Santiago de Compostela é a que forma na actualidade
unha boa parte dos profesionais dos medios de comunicacion en
Galicia. Ofrece as licenciaturas de Xornalismo e Comunicacion
Audiovisual. Nos plans de estudos de ambas as duas cursanse mate-
rias de lingua galega e, no caso de xornalismo, lingua galega oral
como materia obrigatorio de segundo ciclo. Con todo, a cuestion
lingfiistica e identitaria forma parte transversal de diferentes mate-
rias dos seus programas. Entre as linas de investigacion atopanse
varios proxectos en que a lingua galega e a stua difusion é materia de
estudo. Entre as iniciativas mais destacadas haberia que mencio-
nar o Observatorio do Audiovisual, constituido en 1998 no seo
do Departamento de Ciencias da Comunicacion da USC. O
observatorio realiza diversas investigacions difundidas a través de
publicacions. Este labor céntrase en proxectos relacionados coa
comunicacion na periferia atlantica, o estudo das politicas televisi-
vas e a sua influencia nos procesos identitarios, propostas para a
integracion de servizos comuns das televisiéns que emiten en lin-
guas minoritarias, a catalogacion das producions audiovisuais gale-
gas e informes sobre o estado do sector audiovisual. Tamén é labor
deste grupo de investigacion o impulso do estudo da audiencia da
radio en Galicia, cubrindo a totalidade dos concellos do pais.

A Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacion da
Universidade de Vigo, de mais recente creacion, ofrece, entre
outros, os estudos de Publicidade e Relacions Publicas e
Comunicacion Audiovisual, ambas no campus de Pontevedra. O
plan de estudos da primeira destas duas carreiras ofrece un abano
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de materias importante relacionadas co galego (Lingua Galega,
Técnicas de Expresion Oral en Galego, Industrias Culturais en
Lingua Galega, Redaccion Publicitaria en Galego...). A titulacion
de Comunicacion Audiovisual ten no seu programa a materia de
Lingua Galega.

Por outra banda, a Seccion de Comunicacion do Consello
da Cultura Galega comezou a funcionar en 1990 co propésito de
establecer un censo das publicacions periodicas editadas en
Galicia. Esta concepcion inicial foise ampliando para dar cabida
aos medios audiovisuais e as publicacions periddicas da rede ata
conformar un panorama completo do sistema de medios en
Galicia. Ten como principal obxectivo o estudo dos fenémenos
comunicativos do sistema galego de medios, a través da recollida
sistematica de datos e da sua posterior andlise e interpretacion.

Os proxectos da Seccion e do Arquivo de Comunicacion
do Consello da Cultura Galega materializan unha dobre verten-
te de recuperacion da memoria historica e tamén de estudo e
debate da situacion actual da comunicacion en Galicia e das rela-
cions entre o xornalismo e a cultura. Pola sua vez, en cada un
dos campos contémplanse duas tendencias, por un lado o estu-
do e investigacion e, polo outro, a divulgacion e o debate. No
primeiro ambito englobase o estudo das publicacions de proxi-
midade, o seguimento dos cambios que se estan a producir na
oferta televisiva e radiofonica e as analises de contido (segui-
mento da presenza cultural nos medios galegos). Ademais, os
encontros e as xornadas de debate e divulgacion serven para reu-
nir periodicamente diferentes expertos para debater situacions
de actualidade e tendencias na sociedade da informacion. No
segundo ambito, centrado na recuperacion da memoria historica,
desenvolvense proxectos como o estudo dos primeiros textos
editados en galego na prensa no século xix, a recuperacion da
primeira cabeceira periodica galega e o labor dos xornalistas
galegos que cultivaron o xénero da opinién ao longo de dous
séculos, entre outros.
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4 ACTORES SOCIAIS E GRUPOS PROFESIONAIS

Os grupos de comunicacion privados en Galicia estan
construidos, sobre todo, ao redor dos xornais mais importantes da
comunidade. Son empresas familiares que creceron de forma
importante dende finais dos anos oitenta. A estratexia mais comun
foi a de diversificar produtos relacionados coa comunicacion des-
tinados, principalmente, a mercados fortemente intervidos (televi-
sion e radio) e a clientes do sector publico (Xunta, deputacions,
concellos). Tamén se crearon empresas para prestar servizos a
matriz do grupo, pero non exclusivamente.

Ademais, estan presentes as iniciativas de capitais que pro-
verien de fora de Galicia que absorberon produtos de comunica-
cién galegos ou ganaron licenzas para a explotacion de espazos
radiofonicos e de television coa chegada das canles da Television
Dixital Terrestre.

As criticas ao sistema de comunicacion galego céntranse
principalmente en dous feitos. Por unha banda, na incapacidade
dos actores principais (empresarios e Xunta de Galicia) de favore-
cer un sistema en que os capitais galegos controlen o mercado das
comunicacions en Galicia, coas consecuencias negativas que isto
supon. Exemplos disto serian as criticas ao alto indice de concen-
tracion do sector da radiodifusion controlado por grupos espafois
non galegos ou as licencias de TDT (Alvarez Pousa, 1999; Martinez
Hermida, 2006). Por outra banda, responsabilizase 4 Xunta de
manter economicamente o sector coas diferentes lifias de axudas,
publicidade, convenios de colaboracion, etc., o que poria en cues-
tion o «compromiso social de informar con independencia, veraci-
dade, exactitude e ecuanimidade» (Otero Llovo, 2004).

4.1 Principais grupos de comunicacion galegos
A Corporacion Voz de Galicia S.A. ¢ o grupo de comunica-

ciéon mais importante da comunidade auténoma galega, con pre-
senza en Galicia, Leon e Madrid. Esta integrada por mais dunha
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vintena de sociedades que acttian en todos os campos da comuni-
cacion e conta con mil empregados. Propiedade de Santiago Rei
Fernandez-Latorre, a stia empresa matriz é La Voz de Galicia, fun-
dada en 1882. En 1997 a corporacion Voz adquiriu o 84% do capi-
tal de Diario de Leon, primeiro periddico daquela provincia e
segundo de Castela e Ledn por ntimero de lectores. O grupo tamén
explota licenzas de radiofonia a través das oito emisoras de
RadioVoz, que ofrecen programacion propia as 24 horas do dia nas
principais cidades galegas, e da radioférmula Europa FM. En 1985
nace Voz Audiovisual, empresa dedicada principalmente ao desen-
volvemento e producion de series de ficcion, programas de entre-
temento, tv-movies, peliculas e documentais. Os produtos mais
destacados son as peliculas O menor dos males e De bares; as series
de television Mareas Vivas, Terra de Miranda e As leis de Celavella e
o programa Con perdon, todos con niveis de audiencia importantes.
O Grupo Voz tamén explotard unha das duas licenzas de Television
Dixital Terrestre autonémicas que a Xunta outorgou durante o tras-
paso de poderes entre o goberno do PP e o bipartito.

O Grupo Correo Gallego esta integrado polas empresas
Editorial Compostela, Telecable Compostela, Edicions Correo e
Anova multiconsulting. Na actualidade o grupo conta cuns 500
traballadores. A orixe do grupo esta na fundacion do seu produto
principal, El Correo Gallego, en 1878. A marxe do periédico, que
analizaremos con mais detemento no capitulo III, a Editorial
Compostela edita unha serie de produtos como a Axenda de
Comunicacion ou a Guia municipal de Galicia asi como un anuario.
En xaneiro de 1994 empeza a edicion de O Correo Galego, rebauti-
zado en 2003 co nome de Galicia Hoxe, Gnico diario en galego.
Actualmente editan tamén o xornal gratuito Tierras de Santiago. A
Editorial Compostela participa tamén nun pequeno grupo de emi-
soras de radio, dende 1998 conecido como Radio Obradoiro.
Outra das empresas do grupo é Telecable Compostela, que explo-
ta licenzas de television por cable e produce contidos audiovisuais.
Un dos produtos mdis coniecidos desta empresa € a serie emitida
pola TVG Pratos Combinados, de grande éxito de audiencia, xunto
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con Libro de Familia, de mais recente creacion. Dende 1997 a sec-
cion de artes graficas do grupo esta explotada pola empresa
Ediciéns Correo, que imprime os xornais do grupo e no seu
momento tamén o diario As para Galicia e o Diario Oficial de
Galicia. A ultima empresa do grupo é Anova multiconsulting, dedi-
cada a organizacion de eventos e a obtencion de datos demoscopi-
cos. O grupo obtivo ademais 4 licenzas para explotar emisoras
locais de Television Dixital Terrestre.

O Grupo El Progreso esta construido arredor da empresa
familiar que controla o diario El Progreso de Lugo, diario lider
daquela provincia. A editorial publica tamén o Diario de
Pontevedra. Recentemente lanzaron un diario gratuito integramen-
te en galego, LV. De xeito parecido aos outros grupos galegos,
tamén participa en negocios relacionados coa producién, como a
Productora TV El Progreso e Lugopress S.L., creada en 1997 e
dedicada a actividades diversas que van da producion de documen-
tais e curtametraxes a edicion de libros e a organizacion de confe-
rencias. Participan tamén na television local con Localia de Lugo e
na actividade da imprenta con Artes Graficas El Progreso.

La Region S.A. ¢ a empresa editora dos diarios La Region, de
Ourense, e Atldntico Diario, de Vigo. Case a totalidade das acciones
da empresa estan controladas pola familia Outerifio. Os negocios
relacionados co audiovisual explotanse dende La Region TV, que
presta para a TVG servizos de producion, e Telemiro, television
local de Ourense.

Editorial La Capital é a editora de El Ideal Gallego, de dis-
tribucion na comarca da Coruna. Editorial La Capital non consti-
tle propiamente un grupo de comunicacion, senén que €é unha
sociedade que edita diversos produtos. Entre os xornais de infor-
macion xeral que edita atépanse, ademais do mencionado, os
Diario de Ferrol, Diario de Arousa e Diario de Bergantifios e un xor-
nal deportivo, Deporte Campeon. Tamén edita cabeceiras de perio-
dicidade mensual e quincenal, como A Comarca do Morrazo e
Mercavedra, e algunhas outras publicacions non periodicas. Conta
tamén cunha produtora audiovisual.
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Constitien outros grupos de comunicacion iniciativas
empresariais como o Grupo Araguaney, Productora Faro e
Filmanova, entre outras.

4.2 Outros grupos de comunicacion que actuan en Galicia

A Editorial Prensa Ibérica, grupo de prensa rexional con
presenza en moitas cidades de Espana e tamén en Portugal, edita
dous diarios en Galicia: Faro de Vigo e La Opinion de A Coruna. O
Faro de Vigo conta cuns 150 traballadores entre redaccion, admi-
nistracion e repartimento e desenvolve a sta actividade na facto-
ria de Chapela (Redondela). Atopase asociada a esta empresa
Celta de Artes Graficas, rotativa que imprime, ademais do Faro,
unha parte da tirada de ABC, Sport e Correo do Minho. La Opinion
¢ un xornal de recente creacion, ten a sua area de influencia na
provincia da Coruna e conta cuns 70 traballadores, dos que a
metade son xornalistas. Esta empresa tamén é a maior concesio-
naria de licenzas de Television Dixital Terrestre Local en Galicia,
con demarcacions en Santiago, A Coruna, Ferrol, Pontevedra,
Vigo, Ourense e Carballo.

O mercado radiofénico atopase moi atomizado no que
atinxe 4 sua distribucién empresarial, sen constituir grupos de
comunicacion tal como os entendemos neste apartado. Faremos
unha descricion do complexo empresarial da radio no capitulo IV.

4.3 Agrupacions profesionais

O Colexio Profesional de Xornalistas de Galicia constituiu-
se en xullo de 2000. O proceso de creacion do colectivo foi longo
e complicado. Dende 1996 iniciaronse unha serie de reunions coas
distintas asociacions de xornalistas que habia espalladas polas catro
provincias co animo de crear un colexio profesional. As polémicas
que definiron o proceso estiveron relacionadas principalmente coa
admision ou non de xornalistas en exercicio sen a titulacion aca-
démica correspondente. Na actualidade s6 poden ingresar aqueles
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profesionais que tenan o titulo de Licenciado en Xornalismo,
Imaxe ou Comunicacion Audiovisual. Os fins da corporaciéon son
os de defender os dereitos dos seus colexiados e favorecer o libre
desenvolvemento da profesion segundo os preceptos legais que
amparan a actividade informativa e a ética periodistica. Dentro
das iniciativas que promove destaca o Observatorio Galego de
Medios, ¢6rgano de vixilancia civica da actividade xornalistica
vencellado 4 organizacion independente Media Watch Global.
Compre destacar, en relacion co interese desta publicacion, que a
lingua oficial do colexio é o galego.

O resto do tecido asociativo dos profesionais da comunica-
cion en Galicia esta formado por unha serie de entidades locais e
outras sectoriais. A Asociacion de Prensa da Corufna, Asociacion da
Prensa de Lugo, Asociacion da Prensa de Santiago de Compostela-
-APSC e Asociacion da Prensa de Vigo forman o primeiro grupo.
Entre as agrupacions sectoriais atopanse as diferentes asociacions
de publicistas da Coruna, Pontevedra e Lugo e a dos Xornalistas
Graficos de Prensa e Tv. Destacan pola importancia econémica e
estratéxica dos seus asociados a Asociacion de Empresas Galegas
do Audiovisual (AEGA) e a Asociacion Galega de Produtoras
Independentes (AGAPI).

O perfil dos xornalistas galegos esta descrito pormenori-
zadamente pola Seccion de Comunicacion do Consello da Cultura
Galega (Tunez e Lopez Garcia, 2000). Neste traballo fixose un
censo dos profesionais da comunicacion que amosaba un total de
1955 na data en que se elaborou (estan excluidos aqueles xorna-
listas sen ocupacion identificada e todos aqueles que traballaban
en vilas na posterior mostraxe que elaborou o equipo investiga-
dor). Sabemos que os traballadores da comunicacion en Galicia
traballan eminentemente en centros urbanos e especialmente en
Santiago de Compostela e que seis de cada dez son homes. A acti-
vidade en que estan ocupados a maioria dos profesionais é a pren-
sa, na cal traballa case a metade, repartindose o resto entre radio,
television, gabinetes e outras actividades. Os investigadores aco-
meteron tamén o estudo das condicions de traballo deste colecti-
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vo, investigando o tipo de contratos que tina, a duracion da xor-
nada laboral e mais se habia desaxustes nas tarefas que se lles asig-
naban aos xornalistas en virtude dos seus contratos, entre outras
cousas. Os resultados din que habia unha terceira parte con con-
tratos eventuais e que habia casos de traballadores que desempe-
naban funcions distintas das que estipulaba o seu contrato, funda-
mentalmente na radio. Tamén resulta salientable que a media de
horas traballadas supera as 40 horas semanais.

Pero resulta de mais interese para este traballo os datos que
achegaron sobre a situacion sociolingtiistica do colectivo. Estes amo-
saban que o 43% dos xornalistas falaban habitualmente galego no
traballo’. Os datos mostraban que habia unha probabilidade algo
maior de que fosen mulleres, cunha idade entre os 40 e os 50 anos.
Segundo o medio en que estan empregados, os xornalistas falan
habitualmente mais galego na television, nos gabinetes, axencias e na
docencia. Pola stia banda, no medio radiofonico e de prensa empré-
gase maioritariamente o castelan. Por sectores, hai un maior uso do
galego no sector publico. En cambio, os investigadores constataban
dous datos preocupantes: por unha banda, mais da metade dos
entrevistados afirmaban que as accions que a empresa levaba a cabo
para a normalizacion do galego non eran boas ou simplemente non
existian e, por outra banda, no que se refire ¢ uso do galego na re-
daccion das informacions, na prensa alcanzabanse os peores resulta-
dos, manifestando o 15% dos entrevistados que non usaria o galego
ainda que se lles ofrecese un servizo de correccion lingfiistica.

Noutros traballos anteriores constatouse que, no tocante
ao perfil lingtistico dos profesionais, a maioria deles son castelan-
falantes habituais. No traballo de Goyanes et al. (1996: 152) case
0 29% non fala nunca galego, o0 36% utilizao s6 ocasionalmente e
un 16% usao sempre.

1. Este dato non se obtivo dun item no cal os entrevistados contestaban acerca da sta
lingua habitual, senén en virtude da lingua en que se desenvolvia a entrevista. A medi-
cion da lingua habitual dos galegos ten presentado dificultades, con todo, a solucion
do Mapa Sociolinguistico de Galicia (Seminario de Sociolinguistica, 1995), distinta
desta, parece mais axeitada.
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En diversos estudos investigouse ata que punto a decision
de non utilizar o galego podia responder a unha decision persoal
dos xornalistas ou ao seguimento dunha decisién da empresa en
cuestion. Case o 50% dos profesionais preguntados en Goyanes et
al. (1996) decantase por considerar que se trata dunha decision
persoal.

Corrobora este feito a observacion que xa fixeran Goyanes
et al. (1996) ao sinalaren que o 81,25% dos xornalistas non estu-
daran lingua galega no bacharelato e que 0 49% se declararan ‘cul-
pables’ da escasa presenza do galego na prensa escrita, consecuen-
cia dunha rutina, inercia e comodidade castelanofona.

Con todo, a predisposicion dos profesionais é receptiva
cara a ampliar a utilizacion do galego como idioma da redaccion.
Asi, 0 66,4% aseguraba en 1996 que estaria disposto a escribir en
galego, mentres que a porcentaxe de profesionais non dispostos a
facelo chegaba ao 30%.

En cambio, respecto da viabilidade dun xornal integra-
mente en galego, pregunta formulada por Goyanes et al. (1996:
125 e ss.) en 1990, o 58,6% dos profesionais eran pesimistas ante
esta posibilidade fronte a un 39,9% que consideraba que si era
posible e un 5,5% non tina criterio sobre esta cuestion.

Convén apuntar que entre a maioria dos xornalistas gale-
gos esta asentada a idea de que as informacions publicadas en
galego son menos lidas ca as publicadas en castelan. Asi opinaba
0 57,3% en 1996 fronte ao 34,7% que indicaba que o idioma de
redaccion non era determinante a hora de ler un texto.






IV. A SOCIOLINGUISTICA DOS MEDIOS DE COMUNICACION

Neste capitulo describimos a relacion entre os medios de
comunicacion e a sociolinguistica, atendendo preferentemente a
aquelas cuestions que poden ou deben incidir na extension de
usos do galego neste ambito. O obxectivo é analizar a presenza
da lingua galega nos medios de comunicacién impresos, na
radio, na television e nos soportes electronicos nunha dobre
dimension diacrénica e sincronica, tendo en conta a diversidade
de medios que agrupamos tras estas denominacions. Esta anali-
se, que servira para mostrar un estado da cuestion sobre medios
e lingua galega, complétase cunha revision das causas aducidas
para que a lingua galega tenia un papel secundario nos medios
galegos ata a actualidade.

1 RADIO

A utilizacion de modulacions electromagnéticas para a
comunicacion é un fenémeno amplamente difundido e abrangue
a television, a radiodifusion, a telefonia mobil e o radar, entre
outros. Con todo, e dada a popularidade que alcanzou nun pri-
meiro intre a aplicacion do descubrimento a transmision de sinais
de audio, o habitual ¢ referirse a este fenomeno simplemente
como «radio», como todos sabemos. O descubrimento tivo mul-
tiples paternidades, utilizindose nun primeiro intre para a comu-
nicacion de telegrafia, ao final do século xix. Na década de 1920
empezan a emitir o seu sinal as primeiras radios comerciais e o
fenomeno esténdese rapidamente por todo o mundo. Como xa
vimos, a radio chegou algo mais tarde a Galicia, ainda que a sua
popularizacion foi tamén inmediata.

Entre as radios publicas que emiten no espazo radiofonico
galego atopase o conxunto de emisoras de Radio Nacional de
Espana, cunha complexa estrutura técnica. Na actualidade RNE en
Galicia ten mais de 50 frecuencias entre onda media e frecuencia
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modulada. O centro que funciona como cabeceira territorial é a
emisora da Coruia, cunha delegacion en Santiago e emisoras en
Lugo, Ourense, Vigo e Pontevedra. As programacions atopanse
diferenciadas en catro espazos diferentes. RNE 1 é unha radio
convencional con contidos variados. RNE 5 é unha radioférmula
de noticias con boletins periddicos de novas actualizadas.
Completa a programacion RNE 2, ou Radio Clasica, con emisions
de musica culta, eminentemente, e RNE 3, unha féormula musical
popular. S6 RNE 1 e RNE 5 tefien desconexions territoriais con
contidos feitos dende Galicia. As radios musicais do ente publico
emiten integramente a programacion central das cadeas. Compre
lembrar que entre 1985 e 1991 emitiu RNE 4 cunha programa-
cion galega e en galego (véxase o cap. II). Cando RNE decidiu dei-
xar de emitir en todos os centros territoriais esta programacion
agas en Cataluna, produciuse unha importante reaccion no
ambiente politico e cultural galegos. Unha caracteristica de RNE é
que se financia exclusivamente con orzamentos publicos, polo
que non emite publicidade.

O modelo de radio publica autonémica en Galicia esta
exemplificado na Radio Galega. A Radio Galega esta integrada na
Compania de Radiotelevision de Galicia, sociedade de titularidade
publica, creada ao abeiro da Lei de Galicia 9/1984, do 11 de xullo.
Os fins da Radio Galega non son unicamente informativos, xa que,
como indica a lexislacion que a inspira, debe potenciar tamén a
cultura e a lingua galegas asi como axudar a conformacion dunha
identidade propia e a cohesion do tecido social e xeografico do
pais. O financiamento da cadea, ao igual que ocorre coas radios
municipais, é mixta, é dicir, os ingresos dividense entre as subven-
ciéns da Xunta e a venda de espazos publicitarios. O sinal da radio
autonomica cobre actualmente a totalidade do territorio de Galicia,
alcanzando tamén o norte de Portugal e as zonas occidentais de
Asturias e Castela e Leon a través de trinta e cinco emisores e ree-
misores. Tamén é posible captar o seu sinal via satélite para Europa
a través de Hispasat. A programacion que ofrece a emisora publica
¢ tnica e non conta con desconexions locais de ningtn tipo. A
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principios de 2008 a Radio Galega conta cun cadro de persoal de
165 traballadores, do que 0 59% son homes e 0 41% mulleres. A
Radio Galega emite 24 horas de programacion en galego. A sua
dotacion é, dende o punto de vista técnico, moi importante. Conta
con cinco estudos de producion na sede central de San Marcos en
Santiago, ademais dunha rede de delegacions e estudos nas sete
cidades galegas.

En 2004 a Radio Galega pon en marcha unha proposta de
radioférmula cofiecida como «Radio Galega Musica», que emite 24
horas ao dia musica de diferentes estilos musicais, incluindo musi-
ca galega e en galego. Tamén funciona actualmente «Son Galicia
Radio», que emite exclusivamente musica galega. Estes novos pro-
dutos transmitense por modulacion dixital (DAB) e en simulcasting
a través das portadoras da Television Dixital Terrestre (TDT), ade-
mais de 11 novas frecuencias de FM. Toda a programacion da
Radio Galega pode tamén recibirse a través da sta web
WWW.Crtvg.es, na que tamén se ofrece un servizo de «radio a carta».

A dimension local ten unha relacion especifica coa radiodi-
fusion. Tense sinalado que as condicions comunicativas fan da radio
un medio eminentemente local, xa que pode prestar atencion as per-
soas do contorno cotian dos ointes, ademais de contar coas vantaxes
economicas de operar en pequenos mercados con pouca competen-
cia (Iglesias & Merayo, 1997). Segundo estes mesmos autores, 0s
motivos para a creacion dunha radio municipal obedecen a tres
obxectivos que son, en boa medida, os dos promotores destas ini-
ciativas en Galicia. En primeiro lugar, as radios locais pretenden
informar da sta realidade 4 marxe das grandes canles; isto permite
unha maior empatia psicoloxica e xeografica cos ointes. En segundo
lugar, a radio funciona como intermediaria entre a Administracion e
os habitantes do concello, atendendo ao segundo dos obxectivos: a
radio local é un elemento democratico. Por tltimo, e ligado aos
anteriores, a radio municipal pretende fomentar a participacion,
constituindose nun elemento dinamizador da sociedade.

O accidentado inicio da radiodifusion municipal en Galicia
coa interrupcion da emision por parte da garda civil de Radio As
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Marinas (véxase o cap. II) chama a atencién sobre a evolucion da
radio local en Galicia, poniendo de manifesto a relacion da radio
local coas radios libres e comunitarias. Dende esta primeira expe-
riencia, as emisoras municipais tiveron que iniciar o proceso de
legalizacion das stias emisions que duraria mais de trece anos.
Algtns concellos evitaron tramitar solicitudes para explotar licen-
zas de radiofonia mentres non se consolidase un marco xuridico ao
respecto. Con todo, ata a aprobacion da Lei de organizacion e con-
trol das emisoras municipais en 1991 habia media ducia de emiso-
ras funcionando de forma ilegal. A lei permite, unha vez que sexa
autorizado polo Consello da Xunta, que as emisoras de radio sexan
xestionadas polos concellos ou por sociedades interpostas. Tamén
se permite que se financien complementariamente con publicida-
de; co tempo, isto foi motivo de certa polémica no panorama
mediatico galego.

O crecemento das radios municipais en Galicia permitiu
que se chegase a autorizar o funcionamento de 60 emisoras. Por
exemplo, en novembro de 1996 operaban en Galicia 32 emisoras
municipais, atopandose 16 concellos mais na tramitacion dunha
licenza (Iglesias e Merayo, 1997). No ano 2000, case dez anos
despois da legalizacion do sector, unicamente 35 concellos puxe-
ran en marcha as emisions con regularidade, contando cunha
programacion estable s6 27 deles. Eran as emisoras de Arteixo,
Arzua, Betanzos, Boiro, Boqueixon, Cerceda, Culleredo, Eume,
Fene, Fisterra, Melide, Negreira, Neria, Oleiros, Ordes, A Pobra,
Sada e Touro na provincia da Corufa; Quiroga, As Nogais, Foz e
Valadouro en Lugo; Allariz en Ourense e A Estrada, Lalin,
Ponteareas, Salnés e Tui en Pontevedra. En 2002 funcionaban 45
e oito mais atopabanse con concesions provisionais outorgadas
polo Consello da Xunta en 2001, 2002 e 2003 (Lopez Garcia,
2000b, 2002, 2004).

Na actualidade a radio municipal vive un momento baixo
(Lopez Garcia, 2007), con s6 25 emisoras en activo e con funcio-
namento real nos 67 concellos que tefien licenza. Algunhas emiso-
ras abandonan a emision por falta de orzamento ou por cambios
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nas composicions das corporacions locais e outras acabaron ceden-
do o seu dial a emisoras comerciais, o que en principio é unha
practica a marxe da legalidade vixente. A maior parte das que fun-
cionan atopanse asociadas a EMUGA (Emisoras Municipais
Galegas), xurdida en 1988 por iniciativa dos concellos pioneiros da
radio municipal. Algunhas das emisoras emiten certos contidos
comuns baixo a marca Radiofusion, proxecto promovido pola
devandita asociacion.

O panorama das radios privadas de contidos xeralistas esta
dominado principalmente polas grandes cadeas estatais. Estas mes-
mas cadeas son tamén as que explotan as radioférmulas de mais
éxito. O espazo que ocupan as cadeas de capital galego é moi
minoritario, tanto en nimero de frecuencias como en horas de pro-
gramacion.

Union Radio é unha agrupacion empresarial moi hetero-
xénea e particular. Constittiena o grupo de empresas que comer-
cializan as emisoras do Grupo Prisa: Cadena SER, 40 principales,
Cadena M80, Cadena Dial e Maxima FM. E o grupo de radio
comercial mais importante de Galicia e conta con mais de 30 emi-
soras. A maioria delas son xestionadas por pequenas empresas
familiares. A singularidade desta estrutura empresarial esta en
que, en moitos casos, estas iniciativas familiares comparten a titu-
laridade das emisoras con empresas xornalisticas locais e co
mesmo Grupo Prisa. Algunhas delas comercializan tamén os con-
tidos de Localia TV. De todo isto resulta un conglomerado empre-
sarial moi atomizado que se caracteriza pola heteroxeneidade de
criterios na programacion local das distintas emisoras e tamén na
configuracion tecnoloxica destas (Pousa Estévez, 2004). O Grupo
Prisa e os seus asociados en Galicia tamén obtiveron 6 licenzas de
TDT local.

A Cadena COPE ten 26 emisoras de radio en Galicia, a
maioria da sta propiedade. A COPE pertence maioritariamente
a Conferencia Episcopal Espanola e outros grupos accionariais
menores como as dioceses, os dominicos ou os xesuitas. No pro-
ceso de concesion de novas licenzas de radio impulsado pola
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Xunta en 1998 a COPE foi a principal beneficiada, facéndose
cunha cuarta parte delas. Esta mesma empresa é a concesiona-
ria dunha das duas canles autonomicas de Television Dixital
Terrestre que a Xunta outorgou en xullo de 2005.

Onda Cero, despois da stua saida do grupo Telefénica e a
sta adquisicion polo Grupo Editorial Planeta, recompuxo a sua
estratexia de implantacion no sistema radiofonico galego.
Actualmente conta con 25 emisoras espalladas por todo o territo-
rio galego que explotan, ademais dos contidos de Onda Cero,
Radio Marca do Grupo Recoletos.

En 2004 o grupo Vocento empeza a emitir a través de
Punto Radio unha programacion nova liderada polo xornalista Luis
del Olmo. Dada a situacion do mapa radiofonico, o grupo optou
por utilizar a formula de «federacion de emisoras», asociandose
con Cadena Noroeste, empresa galega cofiecida pola sia marca
Radio Lider e que, xunto a un reducido ntimero de emisoras pro-
pias e frecuencias non legalizadas, emitia en asociacion con 15
emisoras municipais que prestaban a sta frecuencia a emisora
comercial, algo expresamente prohibido pola lei, constituindo un
dos exemplos paradigmaticos da desregulamentacion da radio en
Galicia (Pousa Estévez, 2007).

Completan o panorama de empresas de radiodifusion en
Galicia RadioVoz, propiedade da Corporacion Voz de Galicia, e
Radio Obradoiro, do Grupo El Correo Gallego, grupos empresa-
riais que describimos no capitulo III. Radio Obradoiro ten duas
emisoras e RadioVoz oito frecuencias en Galicia, que se correspon-
den coas emisoras das sete cidades galegas e mais a que esta insta-
lada en Bergantinos. O resto de emisoras galegas ou que emiten en
Galicia non tenen unha programacion que poidamos considera
xeralista.

En canto as audiencias, é destacable a presenza importante
da Radio Galega como segunda no ranking de cadeas xeralistas e
cunha presenza, ainda timida, de Radio Galega Musica entre as
cadeas musicais (tdboas 1, 2 e 3).
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Tdaboa 1. Audiencia acumulada de cadeas xeralistas en Galicia, 2006
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Luns a venres

Luns a domingo

Absolutos (en miles) % Absolutos (en miles) %
SER 299 12,4 307 12,7
Radio Galega 203 8,4 177 73
COPE 138 5,7 129 53
Onda Cero 104 43 91 3,7
RNE R1 53 2.2 64 2,7
RadioVoz 17 0,7 20 0,8
Punto Radio 7 0,3 5 0,2

Fonte: EGM, 3 vaga 2006

Tdaboa 2. Audiencia acumulada de cadeas de temdtica musical en Galicia, 2006

Luns a venres

Luns a venres

Absolutos Absolutos

(en miles) * (en miles) *
C40 309 12,8 258 10,7
Dial 107 4.4 97 4
M80 102 42 82 34
EuropaFM 67 2.8 55 23
C100 57 24 59 25
Kiss FM 46 1,9 50 2,1
RNE R3 42 1,8 32 1,3
Radio Cléasica RNE 14 0,6 10 0,4
Radio Galega Mus. 9 0,4 6 0,3
Maxima FM 8 0,4 6 0,3
Onda Melodia 1 0,1 1 0

Fonte: EGM, 3* vaga 2006
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Taboa 3. Audiencia acumulada de cadeas de tematica informativa en Galicia, 2006

Luns a venres Luns a venres
Absolutos (en miles) % Absolutos (en miles) %
Radio Marca 33 1.4 27 1,1
RNE 5 19 0,8 19 0,8

Fonte: EGM, 3% vaga 2006

1.1 A lingua galega na radio

Como xa indicamos no capitulo 11, ademais de feitos anec-
daticos como o da primeira emision radiofonica de Radio Galicia
feita en galego, a presenza do galego na radio é escasa, en boa
medida pola coincidencia temporal da introducion da radio en
Galicia co Franquismo. Nos anos 60 coinciden unha serie de acon-
tecementos que permiten unha lenta incorporacién do galego nas
emisions radiofonicas. A institucionalizacion do Dia das Letras
Galegas en 1963 propicia que, sequera de forma anecddtica, alguns
programas incltian o 17 de maio certos contidos en galego. Nesa
década vanse incorporando alguns programas culturais de desigual
regularidade con emisions en galego. A agrupacion Cultural O
Facho mantivo durante varios anos un programa en Radio
Nacional na Coruia. Ramoén Pifieiro, no seu discurso de ingreso na
Real Academia Galega, «A lingoaxe i as lingoas» (Pineiro, 1967),
chama a atencion sobre o feito de que os medios de comunicacion,
e concretamente a radio, empezan a abandonar unha actitude hos-
til cara a lingua, «iniciaron a stua contribucion, que sen dubida
aumentara, en favor do prestixio cultural e social da lingua». Como
xa apuntamos, durante a ditadura foron moito mais numerosas as
emisions en galego nas emisoras da diaspora, podendo escoitarse o
galego mais frecuentemente pola radio en Ameérica e Europa ca en
Esparia.

Coa morte de Franco e nos tltimos anos da ditadura empe-
za a relaxarse un tanto esta exclusion da lingua galega do medio
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radiofonico. A chegada de Radio Popular a Galicia significou unha
maior presenza de galego nas ondas. De feito, e sobre todo a partir
da década de 1970, Radio Popular apoia decididamente a lingua
nas suas emisoras galegas. Por exemplo, o 17 de maio de 1977
radia 18 horas en galego. As emisoras que formaban parte da rede
galega, dada a sua autonomia practicamente total (dispunian de
case 0 90% de programacion propia), puideron ensaiar unha expe-
riencia de «radio galega» que serviu durante anos de exemplo e
estimulo na incorporacion do galego ao medio. Resultou especial-
mente significativa neste sentido a actitude de Radio Popular de
Vigo e dos seus responsables naquel momento, José Andrés
Hernandez Vicente e Gerardo Gonzalez Martin. Da man de profe-
sionais como Victor Freixanes e Xosé Maria Palmeiro inicianse as
primeiras emisions cunha programacion estable en galego e con
certo caracter autondmico, xa que a programacion de Radio Popular
coordinabase dende Vigo naquel momento. O resto de experiencias
nos primeiros anos 80 son anecdoticas. O proceso de centraliza-
cion das emisoras a partir dos anos 80 afectou moi negativamente
a esta incipiente experiencia galeguizadora, xa que a tendencia a
emitir cada vez mais contidos en cadea imposibilita a presenza de
galego nas radios comerciais.

O grande avance na presenza do galego na radio vén da
man dos poderes publicos autonémicos e dos medios que estes
impulsan. Asi, co inicio das emisions da Radio Galega en 1985,
cambia o panorama radiofonico dende un punto de vista socio-
lingtiistico, xa que hai unha emision de 24 horas en galego na
totalidade do territorio. Foi tamén interesante o tempo que emi-
tiu Radio 4, ainda que o seu peche supuxo un retroceso. O efec-
to de arrastre da radio publica na presenza do galego no medio
tivo maior incidencia no sector da comunicaciéon publica ca no
privado. Deste xeito, hoxe en dia é facil comprobar que case a
totalidade da programacion que emiten as emisoras municipais se
produce en galego.

Presentar datos sobre o uso de galego na radio ten a difi-
cultade de que non existen traballos que recollan esta realidade de
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forma uniforme nin actualizada. Con todo, resulta bastante facil
facer unha avaliacion dos contidos das radios publicas e das prin-
cipais radios comerciais en funcién da lingua habitual das stias des-
conexions territoriais' ou locais. A Radio Galega emite as 24 horas
en galego, sendo ademais a segunda en audiencia, como xa cons-
tatamos anteriormente.

RNE emite a totalidade das suas desconexions territoriais
en galego. Estas estan distribuidas como recolle a taboa 4 (de luns
a venres):

Tdaboa 4. Desconexions ao galego de RNE

RNE 1 7.45 -8.00 13.30 — 14.00

RNE 5 7.45-8.00* 9.15-9.30%* 19.45 - 20.00

* en simultaneidade con RNE 1

** desconexion provincial

Isto supon que un 3,1% da programacion ordinaria de
RNE 1 e 0 4,15% da emitida por RNE 5 en Galicia é en galego.

Na radio comercial existe unha gran diversidade. A politi-
ca de subvencions por parte de Secretaria Xeral de Politica
Linguistica e outros organismos publicos ten unha influencia posi-
tiva no emprego de galego na radio. Malia isto, hai que salientar
que existe pouca claridade nos criterios que rexen estas subven-
ciéns e que o seguimento do cumprimento resulta moi complica-
do polo custo e dificultade que suporia un control rigoroso. A pre-
senza do galego nas radios comercias estivo historicamente influida
por cuestions circunstanciais. Asi, e como tivemos ocasion de
comentar no capitulo II, a actitude de locutores e xornalistas deter-
minados xunto coa sensibilidade dalgtins empresarios conseguiron
que se galeguizasen algunhas emisoras, como a devandita Radio

1. RNE utiliza normalmente a nomenclatura «desconexion territorial» para as desco-
nexions autonomicas. As radios comerciais adoitan referirse a estas mesmas descone-
xions como «rexionais». Nos utilizaremos indistintamente calquera das duas formas.
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Popular de Vigo. Fenémenos deste tipo podense atopar con menor
intensidade noutras emisoras en que a actitude persoal dalgins
profesionais supuxo que certos contidos aparecesen en galego,
como entrevistas, programas culturais, informativos locais, etc.
Hoxe en dia, e dada a complexidade administrativa dalgunhas emi-
soras comerciais (vimos no capitulo III que algunhas das principais
emisoras comerciais estaban formadas por conglomerados empre-
sariais complexos), existe unha gran diversidade (en realidade
haberia que dicir ausencia) de criterios na politica lingutistica res-
pecto da radio privada.

A Cadena SER ten unha tnica emisora en propiedade en
Galicia, Radio Galicia, en Santiago. Dende esta emisora emitense os
boletins informativos para toda a comunidade. O resto de emiso-
ras son asociadas e nelas a politica informativa, e dende logo a poli-
tica lingtiistica, non segue uns criterios homoxéneos. De feito, a
inclusion de espazos en galego depende de factores diversos. O
esquema de desconexions territoriais da SER é o seguinte:

Tdboa 5. Desconexions territoriais da SER

Con algtns contidos en galego
En galego (desconexions locais) En castelan
6.50 - 7.00
7.20-7.30
7.50 — 8.00
8.20 - 8.30
8.57 - 9.00
12.20-12.30
12.30 - 14.00
14.05 - 14.14
14.15 - 14.30
19.05 -19.50
19.50 - 19.57
19.57 - 20.00
20.25-20.30
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Igual que acontece co resto de emisoras comerciais estatais,
o groso da programacion esta elaborada nos estudos centrais das
cadeas en castelan. Asi, as desconexions da Cadena SER represen-
tan 0 16,5% do seu tempo de emision total. Como vemos na taboa,
a lingua habitual da maior destas desconexions ¢ o castelan, a pesar
de que hai algtins espazos locais con maior presenza de galego e se
respecte a lingua dos entrevistados e as declaracions feitas en gale-
go. A porcentaxe de emision integramente en galego é do 0,4% dia-
rio de luns a venres, formando un total de seis minutos.

A estrutura de propiedade da SER posibilita unha grande
autonomia nas programacions locais, polo que estes tempos de
emisién en galego aumentan naquelas emisoras locais en que hai
maior sensibilidade nos seus profesionais pola cuestion linguistica
ou naquelas en que os empresarios detectan unha maior demanda.
Por exemplo, é sensiblemente maior a presenza de emisions en
galego en Radio Coruna e Radio Lugo e menor en Radio
Pontevedra e Radio Vigo.

Onda Cero emite os informativos rexionais para Galicia en
galego de acordo coa seguinte taboa:

Tdboa 6. Desconexions de Onda Cero

En galego Con alguns contidos en galego
7.20-7.30
8.20 - 8.30
1230 -12.35
12.35 - 14.00
14.20 - 14.30
19.00 — 19.55
19.55 -20.00

A programacion galega de Onda Cero, ben sexa rexional ou
local, representa o 12,5% do tempo da sta emision. A distribucion
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da presenza de galego en Onda Cero é de entre un 2,1% e un 2,7%
diario, dependendo da emisora. Ademais hai que engadirlle que
nun 9,7% do tempo total diario existe, segundo a propia emisora,
a posibilidade de que aparezan contidos en galego, ainda que sen
unha directiva clara ou explicita, en funcién do locutor ou dos
contidos.

A COPE ten uns criterios linguisticos homoxéneos para as
suas emisions, independentemente de que sexan desconexions
locais ou rexionais. O esquema da stia programacion propia para
Galicia é o que segue:

Taboa 7. Desconexions da COPE

En galego En castelan
6.57 - 7.00
7.20-7.26
7.50 - 8.00
8.30 - 8.36
12.05-12.15
12.15-13.30
13.35-13.50
13.50 - 14.00
19.07 - 19.10
19.30 - 20.00
22.05-22.07

As desconexions autonémicas e locais da COPE represen-
tan o0 11,8% do total da sua programacion diaria de luns a venres.
A presenza diaria de espazos emitidos integramente en galego é do
3,2%, a mais alta das catro principais emisoras xeralistas que emi-
ten en Galicia e con base fora dela (RNE, Onda Cero, SER e COPE).
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A estratexia de RadioVoz ¢ semellante a do resto das emi-
soras. Na sua rede de difusion respéctase a lingua dos interlocuto-
res e detéctase un maior uso do galego na programacion da fin de
semana.

Radio Lider emite, dende a sua unica emisora, unha pro-
gramacion integramente para Galicia e dende Galicia, combinan-
do a radio xeralista coa radioférmula musical. Unha parte da stua
programacion é compartida tamén con Punto Radio. A politica
lingtistica desta ultima é a mesma ca a de Radio Lider, sendo o
castelan a lingua habitual de todos os seus programas, converxen-
do en galego cos interlocutores que empreguen esta lingua. As
desconexions locais e rexionais de Punto Radio correspéndense
coas seguintes franxas horarias:

Tdboa 8. Desconexions de Radio Lider

En castelan
7.20-7.30
8.10 - 8.30
12.00 — 14.00
14.30 — 15.00
15.00 — 16.00
19.00 —20.00

Como podemos ver, a lingua das desconexiéon é, por
defecto, o castelan, ainda que a emisora respecta, como ¢é habitual
no medio en Galicia, a lingua do interlocutor, converxendo en
galego con aqueles entrevistados, tertulianos, etc. que empreguen
esta lingua.

Radio Obradoiro emite unha programacion xeralista ade-
mais dalgins espazos musicais. A presenza da lingua galega ¢
importante, a pesar de que a totalidade dos informativos se
difunden en castelan, respectando a lingua preferida dos entre-
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vistados e as declaracions feitas en galego. Ainda que o tempo de
emision en galego é importante, ao longo da sta programacion
hai espazos que incltien numerosos cortes musicais. No caso
desta emisora non podemos falar de desconexions, xa que a sta
programacion € unica. As horas de emision en galego son as
seguintes:

Tdboa 9. Programacion en galego de Radio Obradoiro

Programacion en galego

8.00 — 12.00

14.00 - 15.00

15.00 - 16.00

21.00 —22.00

O conxunto das emisions en lingua galega acada o 28,7%
(case 7 horas diarias), a pesar de que o programa matinal de Radio
Obradoiro non é un programa en que se escoita falar galego todo
o seu tempo de emision pola peculiaridade das suas interrupcions
musicais.

Canto aos contidos en lingua galega da radio municipal, a
maiorfa da producion propia é en galego. Ainda que isto é moi
positivo, o certo é que este tipo de programaciéon supon, no con-
xunto, unha parte minoritaria da programacion. Aproximada-
mente, a metade do tempo de emision estd dedicado a musica, por
exemplo, ou parte das stias desconexions estan en castelan, como
as emisoras locais que emiten contidos de cadeas de radio comer-
ciais ou de RNE (Pousa Estévez, 2007).

Como mostra este repaso da lingua dos contidos das emi-
soras, unha caracteristica da radio comercial en Galicia é que na
conducion dos programas, que como vemos son maioritariamente
en castelan, os locutores tenden a adaptarse a lingua das persoas
coas que falan. Isto produce que se poida escoitar unha alternancia
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de codigo case constante (dependendo da emisora e do locutor en
boa medida) que é normal na nosa comunidade e que certamente
non supon un problema para a audiencia, pero pode resultar sor-
prendente para un observador externo. Este fenomeno reforza a
sensacion de certa normalidade cara 4s estratexias conversacionais
bilingties, pero tamén axuda a consolidar tépicos sobre a adscricion
dunha e outra lingua a falantes prototipicos; por exemplo, politicos
e persoas da raa que se expresan en galego e deportistas e profesio-
nais de diferentes areas que se expresan en castelan.

A diferenza do que ocorre con outros medios de comuni-
cacion, a radio non identifica unha lingua cun xénero determina-
do, senon que en funcion dos intereses e sensibilidades dos locu-
tores e empresas e das dinamicas da programacion se respecta
normalmente a lingua das persoas que participan en faladoiros,
entrevistas e declaracions. Unha das causas disto podemos atri-
buirlla ao feito de que entre o profesional da radio non hai tanta
especializacion como no da prensa, por exemplo, en que normal-
mente os hai dedicados a areas concretas, como cultura, sociedade,
politica, etc. Tamén é importante para explicar este fenémeno a
aceptacion dos ointes polos espazos emitidos en galego, efecto
dunhas boas actitudes linguisticas cara ao idioma e dunha compe-
tencia oral pasiva excelente, como comentamos no capitulo I. Isto
non supoén, ainda asi, un incremento na presenza de espazos emi-
tidos integramente en galego.

Os espazos informativos, xeralmente de entre tres e dez
minutos, con algunha excepcion, como sinalamos anteriormente,
son os unicos segmentos estables emitidos integramente en galego
no conxunto das emisoras de implantacion estatal. E certo tamén
que estes case nunca se emiten as horas en punto ou as medias
horas, considerados referencias estandares de emision informativa,
e case en ningtn medio se ofrecen durante a totalidade da xorna-
da. Durante as fins de semana e as noites a programacion en gale-
go practicamente desaparece das emisoras comerciais.

Vimos no capitulo III que o esforzo orzamentario que fai a
Administracién para galeguizar os medios é importantisimo. Unha
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analise de custo-beneficio intuitiva pode facernos reflexionar sobre
a desproporcion nos gastos para unha presenza de emisions en
galego tan pequena proporcionalmente. Ainda asi, serfa inxenuo
non identificar unha parte desa presenza coa politica de subven-
ciéns ou de espazos patrocinados co compromiso de facelos en
galego. Neste senso, debemos redundar na falta de transparencia
que houbo, e nalgunha medida segue habendo, nos criterios para
a concesion de axudas, como xa vimos neste mesmo capitulo.

1.2 Causas da desgaleguizacion da radio e futuro da lingua
neste medio

Con caracter xeral, podemos sinalar que nas emisoras
comerciais a presenza do galego esta moi condicionada pola pro-
gramacion centralizada, que ocupa a gran maioria do tempo de
emision. Isto limita moito a posibilidade de crecemento de emi-
sions en galego, xa que o seu teito se atopa no tempo maximo das
desconexions que suporien en todos os casos das cadeas xeralistas
unha porcentaxe pequena da sua producion, entre o 10 e 0 20%,
sendo o resto programacion en cadea. Ademais, a tendencia non é
favorable ao aumento de desconexiéns, mais ben ao contrario.
Poderiamos afirmar que estruturalmente ¢ inviable que o sector da
radio en Galicia estea maioritariamente instalado en galego.

Tamén inflte negativamente o feito, relacionado co ante-
rior, de que o castelan funcione como imaxe de marca coas asocia-
cions derivadas: centralidade e caracter estatal. Nese sentido, a
inclusion de programacion en galego outdrgalle un nivel local ou
autonomico que, nalgtns casos, pode ser entendido polos progra-
madores como «indesexablex.

Na radio non existe a posibilidade da utilizacién de recur-
sos propios doutros medios como a traducion ou a subtitulacion.
Isto motivou que durante moitos anos nalgunhas emisoras comer-
ciais houbese unha directriz de non enviar aos seus estudos cen-
trais declaracions en galego. Isto obriga a que algtns lideres fagan
declaracions bilingties para obter os seus espazos nas franxas de
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emisions estatais, o que ten derivado 4 utilizacion da version cas-
tela nas emisions territoriais. Hoxe en dia podemos afirmar que
esta situacion esta mais normalizada, xa que a maioria dos partidos
realizan declaracions nas duaas versions co compromiso das emiso-
ras de emitir cada unha na programacion que lle corresponda.

Con diferenza ao que ocorre, por exemplo, en Cataluna, as
axencias de publicidade e os anunciantes non fan publicidade
radiofonica en galego, ou fan menos, como norma xeral, salvante
a que é producida para a Radio Galega. Isto crea certa distorsion,
xa que as cadeas comerciais non reciben un estimulo para utilizar
a lingua galega da sua fonte principal de ingresos.

Algtins autores tamén tefien indicado como responsable
a Administracion autonémica. Por exemplo, Rodriguez (2004)
afirma:

O poder politico so6 fixo fronte ao que lle era mais doado cum-
prir e no fondo, mais doado controlar: a creacion de medios publi-
cos radiofénicos de alcance autonomico. Asi xurdiron en 1985 a
Radio Galega, impulsada pola Administracion autonomica, e Radio
Catro, propiciada polo Goberno central a través de Radio Nacional e
que desapareceria poucos anos despois. Isto reduciu en gran medi-
da —con todas as ocasionais excepcions que se queiran— o espazo
galego de radio a un unico medio continuado co conxunto de
Galicia como punto principal de referencia da sta programacion, a

unha unica voz continuada con acento galego: a Radio Galega.

Non obstante, os procesos de concesions de licenzas por
parte da Xunta de Galicia, 4 marxe das polémicas politicas que
suscitaron, non conseguiron unha galeguizacion do sector, suma-
do a un incumprimento por parte das empresas concesionarias
dos termos que as obrigaban a incluir unha producion propia e a
presenza do idioma galego nas suas emisions radiofonicas (Pousa
Estévez, 2000). Polas razons que fosen, os distintos gobernos
autonomicos puxeron a infraestrutura radiofonica en mans de
empresas mediaticas para as que a cuestion idiomatica ¢é irrele-
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vante, non respectando sequera as desconexions territoriais, como
xa tivemos ocasion de comentar. No futuro, se os poderes politi-
cos consideran que é desexable unha galeguizacion do medio,
deberan velar mais rigorosamente polo cumprimento das obrigas
ou clarexar dende o inicio que os criterios idiomaticos non son
importantes nos concursos.

Se comparamos con outros medios de comunicacion,
ainda que en conxunto podemos manter que a radio é un medio
desgaleguizado, tamén é certo que a presenza da radio autono-
mica, e en menor medida a das radios municipais, ten como efec-
to que escoite a radio habitualmente en galego case a terceira
parte da audiencia da radio xeralista en Galicia. Isto outérgalle
unha responsabilidade especial a estas emisoras, xa que para que
se poida producir un certo efecto arrastre é fundamental que as
radios publicas aspiren a un liderado do sector, ofrecendo unha
programacion de calidade que lles permita obter unha audiencia
maior e influente.

A radio dixital abre un futuro en que existiria unha posibi-
lidade de inclusion de radios tematicas con programacion propia e
en galego. Con todo, a recente renuncia a adxudicacion das licen-
zas aducindo razons de mercado non fai pensar que este novo
medio de radiodifusion sexa unha realidade inminente en Galicia.

2 TELEVISION

Dende a chegada da television a Galicia no ano 1961 ata a
actualidade a sua transformacion foi extraordinaria. Malia que nos
primeiros anos o acceso ao medio era moi restrinxido, pronto se
converteu nunha tecnoloxia que excitou a fantasia de xeracions
enteiras. A presenza dos receptores de television nos comercios de
electrodomésticos, xunto a outros aparellos vinculados 4 moderni-
zacion socioecondmica de Galicia, supuxo un cambio de enorme
transcendencia na vida cotia da maioria das persoas.

A pesar de certas dubidas iniciais sobre a sua consolidacion
¢ obvio dicir que a television transformou a organizacion dos espa-
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zos vitais —coa television ocupando un lugar destacado na estan-
cia—, mudou tamén a organizacion do tempo de lecer, mudaron, en
fin, a percepcion da realidade, os hébitos de compra, o acceso
informacion e moitas cousas mais. A consolidacion deste medio
supuxo, en fin, a mediatizacion da experiencia.

Os 25 anos que seguiron a chegada da television a Galicia
supuxeron, ademais, un control e unha limitacion informativa de
gran calado. Durante todo ese tempo os galegos so tiveron acceso
a unha television xeralista que distribuia, dende 1967, os seus con-
tidos en duas canles. A pesar de que esa television xorde co obxec-
tivo de ser un servizo publico, non debemos esquecer que se tra-
taba dun servizo publico nas mans, inicialmente, da estrutura
propagandista do franquismo e, posteriormente, dos distintos
gobernos democraticos.

Un primeiro paso cara ao aumento da pluralidade infor-
mativa dase a partir de 1985, coa chegada da TVG e dende princi-
pios dos 90 coa chegada das canles privadas. Xa nos anos 90 e no
que levamos de século xx1, a oferta ampliouse exponencialmente e
hoxe nun fogar galego poden recibirse, a través de formatos e de
tecnoloxias diferenciadas, mais de 100 canles diferentes.

Este extraordinario desenvolvemento do medio propiciou
o xurdimento de iniciativas deseniadas para a fidelizacion dunha
audiencia a cada paso mais fragmentada. Os indices de audiencia
son instrumentos, hoxe en dia, determinantes para a reestrutura-
cion do mercado e para a captacion de recursos economicos. Por
iso, todos os soportes televisivos fundamentan a sta programacion
tendo en conta tales indices. Mesmo a television de servizo publi-
co non ¢é allea a estas dinamicas empresariais.

Entre os anos 2004 e 2006 a evolucion das audiencias en
Galicia das principais canles de television aparece recollida na
taboa 10:
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Taboa 10. Audiencias de television xeralista en Galicia (2004-2006)

2004 2005 2006
TVE1 21,9 20 20,1
La2 7,5 6,1 5,2
Antena 3 20 212 20,4
Telecinco 23,5 23,8 22
Cuatro 0,9 6,7
La Sexta 1,2
VG 17,4 17,2 14,2

Fonte: Lopez Garcia et al., 2007

TVE1 dominou as audiencias ata o ano 2004, momento en
que se viu superada por Telecinco. Antena 3 mantivose durante
estes anos arredor dun 20%, mentres que a TVG vén sufrindo
unha progresiva baixada nas audiencias, sobre todo se temos en
conta que o seu pico foi en 2000 cun 19%. Este descenso ten que
ver, en parte, coa irrupcion de Cuatro e de La Sexta nestes tltimos
anos (e coa medicion das televisions locais). De feito, os indices de
audiencias son ainda mais axustados entre as canles veteranas. O
caso de Cuatro é moi significativo cun crecemento de case 6 pun-
tos nun ano.

Nos programas informativos o liderado cambia e pasa a
mans da TVG, a preferida pola poboacion galega para este tipo de
contidos. Por exemplo, no terceiro trimestre de 2005 a cota de pan-
talla da TVG na franxa horaria de 14 a 14.20 foi do 35,9%, moi
superior ao de Antena 3, que ocupou o segundo lugar cun 20% de
share nesa mesma franxa horaria.

Atendendo 4 cobertura informativa prioritaria, é preciso
distinguir entre as seguintes tipoloxias televisivas:

1. Television de cobertura internacional

2. Television de cobertura estatal

3. Television de cobertura autonémica



106 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

4. Television de cobertura local ou de proximidade

En Galicia, 4 marxe de television de cobertura internacio-
nal (accesible a través de cable ou satélite), temos as seguintes can-
les de television:

e (Cobertura estatal: La Primera (TVELl), La 2 (TVE2),

Antena 3, Cuatro, Telecinco, La Sexta

* Cobertura autonémica: TVG

e Cobertura local: 25 emisoras (véxase taboa 11).

Dende os anos 80 vénense producindo en Galicia inicia-
tivas televisivas vinculadas co que se denomina televisién local,
television comunitaria, television de pequena escala ou televi-
sion de proximidade (Casais, 1999; Lopez, 2000; Martinez
Hermida, 2001, 2002, 2003; Martinez Hermida & Rodriguez
Vazquez, 2004; Rodriguez Vazquez, 2001, 2000).

As televisions de proximidade ou televisions locais supuxe-
ron un novo formato comunicativo en que a participacion cidada
se viu estimulada, favorecendo a dinamizacion da vida sociocultu-
ral dos contornos poboacionais en que se sitian (Casais, 1999).
Asi, entre 1982 e 2007 o mapa televisivo local mudou completa-
mente. Dende as primeiras emisions ata o momento actual as tele-
visions locais tiveron que facer fronte aos enormes desafios formu-
lados por un sector que s6 tardiamente foi regulado (1995).

A relacion das televisions locais que actualmente operan en
Galicia aparece recollida na taboa 11. Con formatos e modelos de
xestion diferentes, a principios de 2007 o mapa da television de pro-
ximidade en Galicia conférmano 25 emisoras: 11 na provincia da
Coruna, 7 na provincia de Pontevedra, 4 na provincia de Ourense e
3 na provincia de Lugo®. A cobertura vai dende o ambito municipal

2. Somos conscientes de que esta relacion pode non axustarse 4 realidade. De feito, a
Guia da comunicacién, editada pola Xunta de Galicia, inclae 35 iniciativas (http:/guia-
comunicacion.xunta.es/node/433, consultado en marzo 2007), pero precisa ser actua-
lizada. Entre outros erros incliese como televisions distintas a Radio-TV Eume e a RTV
As Pontes 25 UHE cando se trata da mesma emisora. Con todo, a tdboa 11 recolle
aquelas emisoras que tefien producion propia e unha programacion estable e non
inclte aquelas que unicamente «enlatan» contidos.
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Tdboa 11. Relacion de licenzas de television local por provincias (2007)

107

Provincia

Television

A Coruna

BerTV

Localia TV. A Coruna

Localia TV. Canal 29. Ferrol

Localia TV. Santiago de Compostela

Radio Television de Cerceda 28 UHF

RTV As Pontes 25 UHF

Telecoruna Canal, 41

Telesalnés Barbanza

Television Barbanza

TV Cerceda

TV Ferrol Canal 31

Lugo

Localia Telelugo

Radio Television de Quiroga

Televinte Chantada

Ourense

Auria TV

Bemposta TV

Cablevision do Carballino

Telemirio

Pontevedra

Canal Dez TV

Canal Tea TV

Estrada Television

Localia TV. Vigo

Telesalnés

Televigo

TV Pontevedra Localia
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ao provincial ou ao comarcal’. O modelo de xestiéon varia dende
televisions publicas (con financiamento comercial na maior parte
dos casos) ata aquelas que dependen dos grandes grupos mediati-
cos estatais, pasando por iniciativas privadas locais. Compre dicir
que algunhas destas canles aproveitan as novas redes de TVL para
ofrecer s6 programacion tematica (cine, por exemplo), carecendo
da mais minima estrutura informativa propia para dar conta de
aconteceres locais e para implicarse comunitariamente, o cal debe-
ria ser o principal argumento para unha television local. As siner-
xias coa comunidade, co tecido empresarial, coas institucions
locais, etc. fan das televisions de proximidade espazos comunicati-
vos de capital importancia para a cohesion social. Con todo, a evo-
lucion das iniciativas de television local tenden a un esvaemento
dos valores que xustificaron a stia emerxencia no panorama media-
tico (Carrasco Solla, 2003).

Por outra parte, a evolucion do mapa das televisions locais
formula algunhas eivas salientables derivadas, fundamentalmente,
dunha lexislacion moi insatisfactoria (Rodriguez Vazquez, 2001;
Martinez Hermida & Rodriguez Vazquez, 2004). Por iso, a diferenza
doutros soportes, a relacion de televisions locais é ainda moi variable.
De feito, hai constancia de moitas iniciativas que fracasaron dende a
aparicion da television de proximidade (TeleGroucho,
TeleBoqueixon, Morraso-Tv Moana, etc.). En 1995 habia en Galicia
38 televisions locais, en 1997 reducironse a 33, en 1999 eran 35, en
2001 contabilizabanse 37, en 2002 o numero volvia ser de 35
(Roman Portas, 1997; Garcia Orosa, 2002; Varela Ramos, 2003). Este

3. Nos seus inicios as television locais localizabanse preferentemente nas vilas. Aquelas
iniciativas que agromaban nas cidades fracasaban debido a enorme fragmentacion do
mercado televisivo operante nos espazos urbanos. Non obstante, esta realidade esta a
mudar e agora é nas cidades onde se visibilizan as oportunidades de negocio. Para
Martinez Hermida (2003: 141), «dende a vila, as emisoras podian controlar facilmen-
te a xeografia natural da comarca, sobre o plano do sistema de comunicacion xeogra-
fica tradicional en Galicia. Agora a loita por un espazo esta nas cidades grandes, onde
a parte da oferta e a complexidade tematica, batallan con outras televisions locais, se
cadra con maiores investimentos e apoios dos medios grandes xa instalados neses
ntcleos dende hai tempo».
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mapa variard, sen dubida, coa adxudicacién das licenzas dixitais das
que é competente a Xunta de Galicia (Rodriguez Vazquez, 2000).

Dende a perspectiva da tecnoloxia utilizada temos, por un
lado, as televisions que codifican os sinais por ondas electromag-
néticas (analoxicas) e, polo outro, aquelas que o fan de forma bina-
ria (dixitais). Na actualidade estamos no proceso de transicion da
primeira das tecnoloxias 4 segunda. O apagamento analoxico vaise
producir en Espana no ano 2010. A partir dese momento so se
emitird en dixital.

Polo que respecta ao sistema de recepcion nos fogares,
Galicia presenta a seguinte evolucion historica: ondas electromag-
néticas (antenas convencionais), satélite (analoxico e dixital), tele-
vision por cable e television por ondas terrestres, cuxo nome
comercial é Television Dixital Terrestre (TDT) e que tamén se vale
das antenas convencionais pero é necesario disponer tamén dun
receptor de TDT.

Por ultimo, nesta clasificacion das televisions temos que
dar conta dos contidos, diferenciando entre televisions xeralistas
e televisions tematicas ou especializadas en contidos especificos
(informativos, deportivos, culturais, educativos, cine, documen-
tais, etc.).

2.1 A evolucion da utilizacion da lingua galega na television

Nas sociedades periféricas a television ten un papel funda-
mental na definicion e consolidacion dos valores identitarios.
Dende a sua aparicion, esta tecnoloxia foise convertendo no
medio arredor do cal se organizan e se vehiculan boa parte dos
contidos e das representacions dos grupos linguisticos en tanto
que grupos sociais.

A potencialidade que ten a television é extraordinaria; no
caso dun grupo linguistico minoritario é fundamental dotarse dun
medio destas caracteristicas para poder integrar sensibilidades e
saberes, ademais de constituirse no principal medio universaliza-
dor da cultura propia.
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Coa posta en marcha da TVG, o idioma galego atopou un
medio fundamental para a stia extension, convertendo a television
nunha relevante axencia de producion linguistica. De feito, a soa
existencia da canle autonomica permitiu unha gran difusion da lin-
gua entre o conxunto da poboacion galega. A importancia da TVG
como medio difusor non s6 da variedade estandar senén tamén das
variedades tradicionais, do galego coloquial, etc. debe ser recone-
cida, mesmo que aceptemos que a calidade linguistica do medio
ten que seguir mellorando (véxase o cap. VI).

O que acabamos de sinalar non debe ocultar que a lingua
galega se atopa nunha situacion de desequilibrio con respecto ao
castelan no global das emisions televisivas. Lembremos que en
Galicia o mapa televisivo conférmano 6 canles xeralistas (mais
Canal+) e 35 televisions de proximidade ou televisions locais. A
isto hai que engadir as decenas de cadeas que chegan por satélite
ou por cable, ademais das novas licenzas de TDT que tefien cober-
tura xa na maior parte do territorio galego. Pois ben, a presenza
do galego s6 esta garantida na TVG e na sua canle internacional.
No resto, agas algins programas da TVE-G e algunhas experien-
cias de television de proximidade, non acada nin o nivel do anec-
dético; simplemente non existe. Malia que durante anos Antena 3
mantivo delegacion en Galicia e Telecinco realizaba desconexions
territoriais, a lingua galega nunca pasou dun uso moi puntual nas
duas canles.

E iso tendo en conta que xa en 1988, ano da aprobacion da
Lei das televisions privadas, o Parlamento galego instara as futuras
canles privadas para que utilizasen o galego nas stuas emisions e
que uns meses antes de principiar as stias emisions esa era a inten-
cion daquelas nas emisions que estaban programadas para Galicia
(Cendan Fraga, 1988).

Antes da constitucion da TVG, a lingua galega escoitouse
por primeira vez na TVE. Dende o ano 1974, cando se inicia a pro-
gramacion propia da television estatal, a lingua galega tivo unha
presenza destacada nas desconexions para Galicia. Durante a época
en que Luis Marinas foi director do Centro Territorial da TVE en
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Galicia sae a antena o programa Panorama de Galicia e nel o galego
era a lingua case exclusiva. Ainda que na primeira etapa do pro-
grama intercalabanse informacions en galego con aqueloutras en
castelan, co tempo as noticias en galego supuxeron o0 90% (Cendan
Fraga, 1998: 63). O Panorama, antecesor do actual Informativo
Galicia 1% edicion da TVE en Galicia, supuxo, pois, o primeiro chan-
zo na visibilidade da lingua na television (Lopez Garcia 2003).

Co tempo, e a medida que se fa ampliando a oferta comu-
nicativa na TVE en Galicia, a lingua galega foise convertendo no
idioma vehicular da cadea. Nos anos 80 mesmo se emitiu un pro-
grama quincenal denominado Galego cuns contidos que pendura-
ban arredor da lingua. Durante anos esta canle ofreceu en galego
practicamente toda a sia programacion, agas o programa semanal
Desde Galicia para el mundo, en antena dende 1993 e destinado a
poboacion galega residente no exterior, e algunhas series emitidas
polos canais tematicos da compania. Coa reestruturacion levada a
cabo nestes ultimos dous anos na RTVE, os centros territoriais van
reducir considerablemente a stia programacion; no caso de Galicia,
das aproximadamente duas horas diarias en galego que emite a
finais de 2006 a TVE-G (informativos, documentais, deportes, pro-
gramas infantis, etc.) pasa unicamente a un informativo diario de
media hora de duracion en 2007.

Como dixemos, polo que respecta as canles privadas, o
tnico que hai que salientar ¢ que o seu compromiso coa realidade
sociolinguistica de Galicia foi practicamente nulo. Antena 3 manti-
vo durante anos unha delegacion territorial, mais de pouco serviu
para a visibilidade da lingua.

Nos vindeiros anos espérase aumentar a visibilidade do
galego en termos absolutos. Co funcionamento das novas licenzas
de television local dixital poderase chegar a un nimero maximo de
63 novas concesions (tres por cada unha das 21 definidas polo Plan
Técnico Nacional da TDT para Galicia). O relevante é que estas
licenzas, que tefien unha validez de 5 anos prorrogables por outros
5, obrigan aos adxudicatarios a emitir como minimo 32 horas sema-
nais de programas orixinais e a empregar o idioma galego de xeito



112 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

usual nas suas emisions. A producion propia debe representar, polo
menos, 0 60% da emision, sendo a metade desta porcentaxe en lin-
gua galega. Agardamos que a lexislacion se cumpra neste caso e que
non tefiamos que lamentar outra oportunidade perdida.

Como dixemos, coa aparicion da TVG o medio comeza a
expresarse en galego de xeito habitual. Non debemos esquecer que
entre os principios que han ter en conta os responsables da compa-
nfa e que deben regular a sia programacion estan a «promocion e
difusion da cultura e lingua galegas, asi como a defensa da identida-
de da nacionalidade galega»*. De feito, a TVG, xunto coa RG, dende
o principio tivo un papel crucial non s6 na informacién senén sobre
todo na formacion sociolingtiistica (Soengas Pérez, 2004).

Malia que nos seus inicios a CRTVG alternaba a presenza
de ambas as linguas, de xeito mais evidente na TVG, co tempo o
galego pasou a ser a lingua de uso exclusivo, seguindo o espirito
do titulo IV da Lei de normalizacion linguistica (1983). Xa que
logo, a partir dese intre o galego acada unha enorme visibilidade
publica e, a0 mesmo tempo, comezan a apreciarse determinadas
reaccions a favor e en contra (Maneiro Vila e Cabaleiro Duran,
1993). Por unha parte, nunha primeira etapa, producese un con-
flito entre o galego estandarizado que se escoitaba na television e
as distintas variedades orais de galego tradicional. Argumentabase
que o televidente non asumia como propia a variedade selecciona-
da para as emisions, especialmente nos informativos e na dobraxe
das peliculas estranxeiras (Abad, 1999). Son ben coniecidas algu-
nhas anécdotas que evitamos repetir aqui (véxase o cap. VI).

Por outra parte, a extension do galego estandar na TVG foi
un paso decisivo na emerxencia dunha nova elite que tifia como
principal elemento de referencia o dominio do galego «da tele».
Este grupo estaba constituido por intelectuais, urbanitas e novos
falantes. En palabras de Abad (1999: 83) «acometeuse unha espe-
cie de normativizacion salvaxe» que produciu «retraemento e

4. Artigo 16 da Lei 9/1984, do 11 de xuifo, de creacion da Compania de Radio
Television de Galicia.
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medo» entre a poboacion que falaba un galego tradicional. A tele-
vision chegou a ser utilizada como unha estratexia para desenvol-
ver unha determinada politica linguistica afastada do consenso
(Martinez Hermida, 1994).

Parte deste problema estribaba en que os profesionais
das primeiras etapas do ente publico non estaban formados en
Galicia e en moitos casos eran castelanfalantes. A fonética en xeral
e a diccién en particular de moitos xornalistas que traballaban na
TVG era moi insatisfactoria dende o punto de vista linguistico
(Regueira, 1994) e son os profesionais do medio os que en 1989
esixen a creacion dunha comision de formacion permanente que
permitise o desefo de estratexias destinadas a mellora das compe-
tencias lingtiisticas orais e escritas (Ledo Andion, 1998).

A TVG apostou tamén pola difusion do estandar escrito, xa
que dende o 15 de decembro de 1995 principia as emisions regu-
lares do primeiro teletexto en galego da historia. No seu primeiro
ano emitironse 14 853 paxinas integramente en lingua galega
(Ledo Andion, 1999).

Malia todas as criticas que se lle poden facer ao galego
usado na TVG, non cabe dubida de que este medio tivo un papel
moi relevante non s6 na dinamizacion linguistica senon, sobre
todo, na mellora das actitudes linguisticas da poboacion galega.
Quizais esa sexa a achega mais salientable dos medios de comuni-
cacion publicos. A normalidade coa que o galego se foi imponen-
do na TVG supuxo un cambio de enorme transcendencia: a lingua
xa non era usada s no medio rural e por persoas situadas nas
capas mais desfavorecidas socialmente, senén que pola TVG o fil-
tro do galego acadaba tamén as elites socioeconomicas e culturais:
artistas, deportistas, intelectuais, politicos, mestres, médicos, avo-
gados, etc. O medio fixo de catapultador da lingua e axudou a
construir unha nova representacion social da lingua artellada arre-
dor dos valores da modernidade.

Pero non todo é en galego na TVG, xa que segue existindo
a excepcion da publicidade. Ainda que nos tltimos anos houbo un
avance significativo no aumento de espazos comercias en galego,
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0s spots en castelan seguen a ser moi abundantes. A diferenza do
que aconteceu na Radio Galega, que nun momento dado reorgani-
zou a sua politica lingliistica e s6 acepta anuncios en lingua galega,
a TVG non deu ese paso. En boa parte a responsabilidade desta
situacion cae do lado das grandes axencias de publicidade que ope-
ran con loxicas centralistas e homoxeneizadoras.

Sabido é que os profesionais da publicidade na elaboracion
das campanas traballan cos modelos culturais mais comuns, que na
época actual son os que reflicten a estrutura social do medio urba-
no. Por este motivo, do mesmo modo que practicamente toda a
publicidade que recibimos en Galicia utiliza como modelos todo
un conxunto de asociacions referenciais que evocan a urbanidade,
o recurso 4 lingua castela debe situarse nese mesmo modelo cultu-
ral: nos espazos urbanos galegos a utilizacion do galego é menor,
razén pola que queda fora da publicidade, xa que é un produto
comunicativo propio do medio urbano. Vemos, pois, que as aso-
ciacions da clase, habitat e lingua contra as que se intentou loitar a
partir do século xix e que parecian superadas nos intercambios
comunicativos cotians da poboacion galega non estan nin moito
menos superadas polos creadores de publicidade do século xxr°.

En 1996, 0 44% da publicidade emitida pola TVG utilizou
o galego e xa daquela o maximo responsable da CRTVG, Francisco
Campos, sinalaba que «canto mais fagamos pola publicidade da
TVG en galego, mais reforzaremos comercialmente a nosa canle,
porque esta demostrado que é eficaz a publicidade neste idioma e
hai menos operadores que compiten nese sector» (Ramallo e Rei
Doval, 1997: 195).

5. Ademais de recorrer a modelos culturais estandar, as racionalidades que operan
na toma de decisions da xestion publicitaria no mercado galego tefien moi pouco en
conta a dimension bilingtie do devandito mercado, polo que o habitual é facer caso
omiso das diferenzas linguisticas e culturais, «and assume that uniformity is the
norm (particularly within any given national market)» (Grin 1994: 270). Para dar
conta do efecto da publicidade nas vendas dun contexto que el denomina «intensi-
ve multilingual advertising», Grin (1994) propén un modelo en que ademais das
variables tradicionais como o «prezo» ou a «calidade» se tefia en conta o efecto da
variedade lingtistica utilizada.
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Ademais, a existencia da television local propiciou un
salientable aumento da lingua galega nos medios. Unha parte moi
significativa das iniciativas de television local apostaron dende o
principio polo uso do galego e isto, como sinala Ana Isabel
Rodriguez Vazquez, ¢é se cadra mais salientable por tratarse en moi-
tos casos «de empresas privadas non sometidas 6s controis das leis
sobre normalizacion linguistica que rexen no caso das empresas
publicas de comunicacion» (Rodriguez Vazquez, 2001: 753).
Coincidimos con esta autora en que a aparicion das televisions
locais constittie unha excelente oportunidade de visibilizar a rique-
za dialectal do galego «fronte ¢ galego homoxéneo que emprega a
TVG, pois os lingtistas impofien 6s xornalistas unha normaliza-
cion lingliistica que moitas veces elimina as caracteristicas tipicas
das zonas onde se dan as multiples variedades linguisticas que hai
en Galicia» (Rodriguez Vazquez, 2001: 24).

Na mostra que esta autora analiza na sta tese de doutora-
mento, atopa que o 50% das canles utilizan o galego como lingua
vehicular na elaboracién das noticias. Nalguns casos o uso do gale-
go € anecdotico, como en Televigo; noutras, como é o caso de
Telelugo, a porcentaxe chega ao 68%.

Na taboa 12 presentamos datos do uso do galego na maio-
ria das televisions locais que dispofien de producién propia en
Galicia. Os datos proceden dunha enquisa telefonica levada a cabo
no mes de marzo de 2007 en cada unha delas.

A taboa ilustra un uso maioritario de galego nas canles que
se atopan en vilas e que tefien unha ampla difusién no rural. E o
caso, entre outras, de BerTV (Carballo), Telesalnés Barbanza (A
Pobra do Caraminal), Radio Television Quiroga (Quiroga),
Cablevision do Carballino (O Carballifio), Canal Tea TV
(Ponteareas) ou Estrada Television (A Estrada). Entre as televisions
locais urbanas o castelan é maioritario, ainda que hai algunhas
excepcions, como é o caso de Localia TV tanto en Santiago como
en Lugo. Nestas casos, a producion propia emitese en galego. Non
ocorre 0 mesmo has outras emisoras da compania do grupo Prisa,
nas que o castelan é ou ben lingua exclusiva ou ben maioritaria
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(Localia TV A Coruna, Localia TV Ferrol, Localia TV Vigo e Localia
TV Pontevedra).

E evidente que as televisions locais de ambito urbano non
mostran un especial interese pola lingua galega. Certo é que emi-
ten para contornos en que o galego non ten os indices de uso que
si ten nas vilas ou no rural, pero tamén é certo que o seu compro-
miso é practicamente nulo. E isto é debido a que en moitas oca-
sions estan orientadas segundo os intereses dos grupos economica
e politicamente influentes na zona, o cal, en palabras de Campoy
(2003: 339), «¢ unha das causas do alarmante afastamento dos dis-
cursos destas canles da cultura e da identidade dos seus receitores,
reflectida na progresiva retirada da lingua galega das televisions
locais, asi como da reducion crecente da producion propia na stua
programacion».
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Taboa 12. Lingua de uso habitual nas principais televisions locais

Provincia Television Lingua de uso habitual
BerTV Galego
Localia TV. A Coruna Castelan
Localia TV. Canal 29. Ferrol Castelan maioritario
Localia TV. Santiago de Compostela Galego
Radio Television de Cerceda 28 UHF Galego
A Coruna | RTV As Pontes 25 UHF Galego
Telecoruna Canal, 41 Castelan
Telesalnés Barbanza Galego
Television Barbanza, S.L. Galego
RTV Cerceda Galego
TV Ferrol Canal 31 Castelan
Localia Telelugo Galego (producion propia)
Lugo Radio Television de Quiroga Galego
Televinte Chantada Galego
Auria TV Castelan maioritario
Ourense
Cablevision do Carballinio Galego
Telemino Castelan maioritario
Canal Dez TV Galego
Canal Tea TV Galego
Estrada Television Galego
Pontevedra
Localia TV. Vigo Castelan
Telesalnés Galego
Televigo Castelan

Localia TV Pontevedra

Castelan maioritario

Fonte: elaboracion propia
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2.2 Hipoteses sobre as causas da desgaleguizacion
das televisions

Para considerar as causas da desgaleguizacion da television
compre ter en conta que, en xeral, estamos ante un medio moi cen-
tralizado. As empresas de comunicacion de ambito estatal, que son
a inmensa maioria, tenden a non descentralizar contidos. Unha
proba disto é que as desconexions para Galicia que mantivo duran-
te anos Antena 3 foron canceladas. Durante o periodo que si habia
desconexions a lingua galega non tina relevancia.

Hai que ter en conta tamén as escasas medidas levadas a
cabo para favorecer a extension dun espazo comunicativo galego
que poida actuar como acicate e modelo para seguir das practicas
lingtiisticas nos medios, sobre todo para o fomento do galego nas
televisions locais e nas novas televisions dixitais terrestres.

Polo que respecta as televisions locais, compre sinalar que
moitas das iniciativas que se puxeron en marcha en Galicia tefien
un futuro incerto. O interese dos grandes grupos estatais neste
mercado fai que a aposta polo galego sexa ainda mais precaria.
Ademais, a competencia que se augura coa transicion a dixitaliza-
cion requirira unha maior especializacion e nese sentido abrese
unha porta para unha maior visibilidade da lingua.

Outro dos aspectos que debemos contemplar ¢ a falta de
masa critica a favor da galeguizacion dos medios en xeral. A
Administracion non se ve presionada polos administrados no
seguimento dunha lexislacion que xa promulga a proteccion dos
valores identitarios de Galicia coa cultura e a lingua en lugar des-
tacado. As televisions con producion propia deberan cumprir a
lexislacion vixente e apostar por incrementar as horas en galego
dentro da stia programacion. Non facer isto constituira un esvae-
cemento das loxicas que estan detras da creacion destes novos for-
matos de television, do mesmo xeito que se transcenden o seu
ambito natural de difusion do local, por exemplo, ao comarcal ou
ao provincial, de ser o caso.
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3 PRENSA

O longo percorrido de algo mais de dous séculos que leva
andado a prensa en Galicia foi obxecto de diferentes traballos que
nos permiten ter hoxe unha perspectiva completa e multidimen-
sional (véxase Pérez Pais, 1974; Luca de Tena, 1976; Goyanes et al.,
1996). Dende a aparicion de El Caton Compostelano en 1800, que
pasa por ser o primeiro xornal publicado en Galicia, ata as cinco
cabeceiras de prensa gratuita distribuidas nas principais cidades
galegas en 2007, transcorreron mais de 200 anos de iniciativas e
proxectos xornalisticos dirixidos a sociedade galega co obxectivo,
as veces explicito, de axudar a crear unha determinada opinion
publica, de transmitir ideas politicas e sociais e de transformar e
cambiar a sociedade do momento.

Dende 1880 ata a actualidade contabilizanse mais de 4000
titulos de xornais galegos publicados dentro e fora de Galicia (cfr.
Lopez & Garcia Orosa, 2002; Lopez, 2000), dos cales case 0 90% se
publicou en Galicia, algo mais do 6% foi editado en América e o
resto en Espana, Europa ou ten unha orixe incerta (cfr. Pérez Pais,
1974: 225-26). Por exemplo, s6 no periodo de 1874 a 1936, ambos
inclusive, editaronse en Galicia 1573 publicacions xornalisticas,
cunha media de 25 publicacions creadas cada ano (Santos, 1985).

Canto aos distintos tipos de medios impresos, as tipoloxias
existentes son variadas e, tendo en conta que 0 noso obxectivo aqui
é sociolinguistico e non xornalistico, teremos en conta duas clasi-
ficacions que nos parecen oportunas. Por unha banda, Lopez &
Garcfa Orosa (2002) consideran a existencia de tres tipos de
medios impresos en Galicia:

1) Prensa de penetracion: a editada fora de Galicia, princi-

palmente en Madrid e Barcelona.

2) Prensa rexional, que ten difusion na maior parte do
territorio galego (La Voz de Galicia e O Correo
Galego/Galicia Hoxe), e prensa local (o resto de cabecei-
ras diarias que se editan en Galicia: por exemplo, Faro
de Vigo, La Region, etc.).
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3) Prensa de fronteira: cabeceiras procedentes doutras

comunidades auténomas proximas.

E, por outra banda, afondando na dimension politico-terri-
torial que ten o que denominamos no paragrafo anterior como
prensa rexional e prensa local, Alvarez Pousa (1999: 160-2) for-
mula unha clasificacion de cinco tipos:

1) Diarios de estratexia e vocacion rexionalista (La Voz de

Galicia).

2) Diarios de estratexia rexionalista e vocacion nacional (O
Correo Galego/Galicia Hoxe).

3) Diarios provincialistas de estratexia autonémica (Faro de
Vigo, La Region, El Progreso, El Ideal Gallego e Atlantico
Diario).

4) Diarios locais de estratexia autonomica (El Correo
Gallego).

5) Diarios ‘cantonalistas’ (Diario de Pontevedra).

O panorama dos medios impresos en Galicia foi mudando
considerablemente nos distintos momentos histéricos que perco-
rreu (véxase o cap. II). No periodo que vai dende 1975 ata a actua-
lidade (cfr. Lopez Garcia e Garcia Orosa, 2002) a prensa en Galicia
pasa por transformacions econdmicas e de modelo de negocio,
cambios que conducen a situacion actual de relativa estabilidade.

Na actualidade, Galicia conta con doce diarios de informa-
cion xeral, un diario deportivo, un semanario, cinco cabeceiras de
distribucion gratuita e diferentes publicacions locais e comarcais.
Tocante 4 prensa diaria, sen contar a prensa gratuita, o resto de
medios impresos poiien no mercado preto de trescentos cincuenta
mil exemplares diarios. No tocante a difusion, Galicia ten unha media
de 94 exemplares por cada 1000 habitantes, por debaixo da
media espanola (105 exemplares) e europea (217 exemplares).

O estudo da evolucion da difusion da prensa galega permi-
te asegurar que, a pesar do elevado ntmero de cabeceiras, un s6
diario concentra a metade da difusion (La Voz de Galicia), o que o
consolida como diario ‘rexional’. Todas as outras cabeceiras, excep-
to Galicia Hoxe, son locais ou comarcais e dispofien de implanta-
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cién nas zonas proximas. A aceptacion destas cabeceiras dificulta a
penetracion dos diarios de informacion xeral de Madrid.

Airrupcion en 2005 da prensa gratuita nas principais cida-
des galegas introduciu un novo elemento no mercado mediatico
impreso con consecuencias en termos de audiencias e de publici-
dade que ainda estan por ver e por analizar. Dende esa data ata
hoxe, as iniciativas que se puxeron en marcha foron: Metro Directo,
20 Minutos, Que!, ADN, Tierras de Santiago e LV, cunha distribucion
total en Galicia que supera os 200 000 exemplares diarios (Lopez
Garcia, 2007).

Galicia conformou durante os ultimos anos un sistema
informativo propio, caracterizado por empresas de caracter fami-
liar, con mercados locais moi delimitados, consolidados cunha
oferta de informacion local e co abaratamento dos custos pola dis-
tribucion nun ambito territorial reducido. Convén sinalar que nos
anos 80 do século xx a prensa galega levou a cabo unha primeira
reconversion tecnoloxica e industrial que «tivo como consecuencia
a renovacion das redaccions e dos sistemas de xestion das empre-
sas xornalisticas» (Campos Freire, 1991: 75).

Como consecuencia da conformacion dun sistema infor-
mativo con empresas propias, Galicia foi na tultima década do sécu-
lo pasado a quinta comunidade auténoma con menor indice de
penetracion de prensa central. Soamente unha cuarta parte dos
xornais vendidos dentro da comunidade auténoma eran editados
fora das suas fronteiras.

Con todo, durante os ultimos anos a difusion da prensa cen-
tral rexistrou un incremento paulatino superior ao dos rotativos gale-
gos. Ademais, as empresas xornalisticas de Madrid e Barcelona ato-
paron un oco de mercado sen cubrir polos xornais galegos: a prensa
especializada. Os rotativos deportivos e econdmicos tifan a finais da
década pasada case o 16% do mercado galego.

En xeral, os xornais galegos estan moi vinculados 4 zona a
que levan unidos dende a sua fundacion. El Progreso, por exemplo,
véndese principalmente en Lugo e son moi poucos os exemplares
que chegan ao resto da comunidade. Esta mesma situacion ¢ apli-
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cable ao resto das cabeceiras que se venden en Galicia, excepto no
caso de La Voz de Galicia.

Polo tanto, s6 dous xornais —La Voz de Galicia e Galicia Hoxe
(ainda que este ultimo ten a maior parte da implantacion en Santiago
e na stia comarca)— dirixense ao ‘mercado galego’ como unidade,
mentres que 0s OULrOs rotativos conservan estratexias, produtos e
mercados diferentes. Con todo, son os xornais editados en Madrid
0s que optaron por un mercado galego unitario e, malia ter corres-
pondentes nas principais cidades galegas, non ofrecen informacion
especifica para cada provincia.

En definitiva, Galicia presenta un panorama informativo esta-
ble, autosuficiente na maioria da prensa que consome, cun modelo
propio relativamente estable ao longo dos ultimos vinte anos.

Unha tipoloxia de medios impresos debe tamén ter en
conta a prensa local e comarcal. A este respecto, Lopez Garcia
(1995: 117-20) distingue tres tipos de cabeceiras: prensa comarcal,
prensa asociativa comarcal (procedente de asociacions culturais,
vecinais, etc.) e prensa gratuita comarcal.

En Galicia existiu dende finais do século xix e principios do
xx unha importante rede de publicacions radicadas en certas loca-
lidades e comarcas. Moitas destas publicaciéns non lograron sobre-
vivir durante o franquismo, e as que o fixeron debéronlle tal cir-
cunstancia a adhesion 4 ditadura, como ocorreu con La Voz de
Ortigueira, La Comarca del Eo e Las Riberas del Eo, todas na provin-
cia da Coruna.

Mentres que nos anos setenta distintos colectivos sociais e
empresariais intentaron viabilizar proxectos mediaticos impresos
de ambito local e comarcal, todos eles sen éxito, houbo que agar-
dar aos anos oitenta para asistir ao nacemento de medios locais con
distintos periodos de supervivencia Badal (Viveiro, 1982, pechada
en 1983) ou Barbanza (1988, na comarca do mesmo nome) ata A
Peneira (Ponteareas, 1984), O Norte (Negreira), O Salnés (O Grove)
ou A Folla (Escairon).

Precisamente é este xurdimento e consolidacion dunha
rede, relativamente estable e densa, de publicacions locais e comar-
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cais unha caracteristica distintiva do sistema mediatico galego, que
xorde nas ultimas décadas do século xx e que nace para desempe-
nar funcions especificas e complementarias coa prensa diaria
(Lopez Garcia, 1996: 303):

O papel dos medios comarcais na Galicia de fin de século consis-
te en servir de soportes para unha informacion veraz, plural e partici-
pativa no panorama comunicativo. (...). Tratase de actores distintos na
politica galega de comunicacion, xa que mentres os diarios pertencen
as empresas convencionais de comunicacion, as publicaciéns comar-

cais corresponden 6 grupo de iniciativas asociativas e locais.

3.1 A evolucion da utilizacion da lingua galega na prensa
escrita

O obxectivo deste apartado é analizar o nivel de uso da lin-
gua galega nos distintos tipos de publicacions xornalisticas impresas
a partir de 1977 ata a actualidade. A eleccion deste ano vén marca-
do pola existencia de investigacions e traballos diversos que come-
zan a ofrecer datos cuantitativos, e 4s veces tamén observacions cua-
litativas, sobre a presenza da lingua galega nos diferentes medios
impresos diarios. Ademais, co retorno da democracia producese
unha eclosion de medios impresos e un proceso acelerado de reno-
vacion e de modernizacion dos medios de comunicacion galegos, o
cal nos leva a interesarnos pola evolucion diacronica recente.

Por unha banda, analizaremos a evolucion dos indicadores
de uso do galego nos medios e, por outra, examinaremos, cando
sexa posible, a informacion sobre as seccions e os contidos para os
cales se emprega a lingua galega nos diferentes xornais®.

6. Ademais das fontes secundarias que a continuacion concretaremos, dispuxemos da
informacion recompilada pola Seccion de Comunicacion do Consello da Cultura
Galega na base de datos de medios impresos. Tratase dunha base de datos historica de
medios de comunicacion impresos en Galicia. Precisamente un dos campos desta base
de datos ¢ a relativa a ‘lingua do medio’, con indicacion da porcentaxe aproximada de
uso do galego en cada medio.
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Do panorama de medios impresos dende 1977 ata a
actualidade podemos sinalar algtins aspectos xerais. Por un lado,
poucas foron as iniciativas de medios maioritaria ou exclusiva-
mente en lingua galega que se puxeron en marcha neste periodo.
No caso da prensa diaria e da prensa gratuita, as iniciativas foron
poucas e recentes. Por outro lado, tocante a prensa local e
comarcal, a situacion é moi favorable ao galego, tendo en conta
que a maioria deste tipo de cabeceiras inclie s6 ou maioritaria-
mente o galego na sua redacciéon. Porén, a diferenza da prensa
diaria, o seu impacto social é moito menor. E, finalmente, puxé-
ronse en marcha distintas iniciativas de publicacions xerais, con
éxitos e fracasos diversos.

Non debemos esquecer, en calquera caso, que cando formu-
lamos interpretacions sobre a situacion do galego nos medios impre-
sos estamos pensando en primeiro lugar —e ds veces s6— na prensa
diaria. En cambio, se nos centramos noutros ambitos da prensa, por
exemplo na local e comarcal ou na especializada, aparece ante nos
unha nova situacion na cal a lingua galega goza dunha nada desde-
nable vitalidade. Estes dous aspectos complementarios teremos oca-
sion de consideralos neste apartado.

Pérez Pais (1974: 230) distinguia catro grupos de publica-
cions periddicas no tocante ao tratamento da cuestion linguistica:

a) as publicacion redactadas exclusivamente en castelan,

b) as publicacions en que se combina o castelan con outras

linguas (entre as que non se atopa o galego);

c) as publicaciéns en castelan con espazos en galego;

d) as publicacions en galego.

Tendo en conta a diversidade de medios impresos, tratare-
mos nesta seccion por separado a situacion da lingua galega nos
medios impresos diarios, nos medios locais e comarcais e nas
publicacions non diarias.

En primeiro lugar, con respecto aos medios de comuni-
cacion impresos diarios, imos comentar a informacion disponi-
ble sobre 0 uso que realizan da lingua galega. Utilizaremos fon-
tes secundarias diversas para o labor que nos propofiemos nesta
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seccion’, e que recollemos na taboa 13°. A existencia de fontes de
informacion e de estudos con datos relevantes levaron a tomar a deci-
sion de non efectuarmos medicions ou calas historicas propias.

Rico Lopez (1992) presenta datos de uso do galego na
prensa diaria editada en 1977, 1982 e 1987 mediante un control
dos numeros publicados no mes de xaneiro dos ditos anos.
Tivéronse en conta dous indicadores de galeguizacion: por unha
banda, cuantificouse o numero de insercions en galego e, por
outra, o seu tamano e o tema (tipo de contido).

O traballo realizado por Helena Goyanes, Manuel C.
Nurez Singala, Patricia Romero e Miguel Tufiez (cfr. Goyanes et al.,
1996) é moito mais ca unha medicion das porcentaxes de galego
nos medios impresos. Tratase dun achegamento completo a esa
casuistica dende catro perspectivas complementarias: a calidade da
informacion editada en galego (plano lingtistico), os datos cuanti-
tativos de presenza do galego nos anos 1990 e 1993, a opinion dos
lectores dos xornais e as opinions dos profesionais dos medios. Os
datos de presenza de galego nos anos 1990 (mes de outubro) e
1993 (mes de novembro) en nove diarios obtivéronse a partir de
tres seccions xornalisticas: informacion, opinion e publicidade.

Dos anos 1995 e 1997 recollemos na taboa 13 a informa-
cion fornecida pola profesora Carme Hermida (cfr. Hermida
Gulias, 2004b: 133) a partir de senllas recollidas de datos realiza-
das como traballos de curso en materias na titulacion de
Xornalismo na Universidade de Santiago de Compostela. Non se
tiveron en conta nestes computos a existencia, dende 1994, do
xornal Galicia Hoxe, publicado en galego.

7. Compre deixar constancia da diversidade metodoloxica das mostras desefiadas nos
diferentes estudos cuantitativos que imos comentar a continuacion. Como o noso
obxectivo neste apartado € o de mostrar o perfil evolutivo da presenza do galego nos
medios impresos diarios, non consideramos necesario utilizar fontes de informacion
estritamente comparables no seu deserio e na sua significacion.

8. A taboa 13 recolle a sintese do que despois se analiza polo mitudo (taboas 13, 14,
15,16 ¢ 17).



126 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

O profesor Xests Ferro Ruibal ofrécenos informacion cuan-
titativa e cualitativa sobre a situacion do galego nos medios impre-
sos no ano 1998 (cfr. Ferro Ruibal, 1998). Analizase a sua presenza
na prensa diaria durante o mes de novembro de 1998; e faise unha
cala especifica (con indicacion de contidos) tres dias dese ano: saba-
do, domingo e luns do mes de outubro de 1998. Non queda clara,
en todo caso, a metodoloxia de recollida de datos no tocante con-
cretamente 4 presenza do galego (centimetros, modulos, ntiumero de
insercions).

Finalmente, dispoiemos de informacion mais recente,
correspondente aos ultimos sete anos, a partir de duas fontes dife-
rentes: por unha banda, a Seccién de Comunicacion do Consello
da Cultura Galega levou a cabo un traballo, titulado A lingua das
novas, mediante unha cala cuantitativa de uso do galego nos
medios en 2002. E, por outra banda, Carme Hermida realiza outra
cala no ano 2003 (cfr. Hermida Gulias, 2004b).

Para a confeccion da taboa 13 presentamos as porcentaxes
de presenza da lingua galega nos diferentes medios impresos dia-
rios existentes no treito temporal do que dispomos de informacion
cuantitativa (entre 1977 e 2004), a partir das fontes que acabamos
de comentar nos paragrafos anteriores. No grafico 5 mostramos a
evolucion da media de uso cada ano, con e sen o computo de O
Correo Galego/Galicia Hoxe en 1998 e 2002.
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A primeira observacion dos datos do cadro anterior € a esca-
seza de lingua galega nestes medios analizados: do 1,62% en 1977
a0 6,86% en 2003. A edicion dun diario integramente en galego fai
medrar a porcentaxe media, tal como se mostra nas medicions de
1998 (a e b) e 2002 (a e b), pero o seu impacto sobre a media anual
segue sendo baixo.

Unha segunda observacion lévanos a considerar a tenden-
cia da evolucion diacronica. Neste caso, efectivamente, constata-
mos que a evolucion vai na direccion de incorporar en maior medi-
da a lingua galega ano tras ano. A excepcion é o ano 1990, en que
se constata unha suba que non se confirma nos anos posteriores.

Grdfico 5. Evolucion no uso do galego nos medios impresos diarios por anos (periodo
1977-2003
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Unha terceira observacion ten que ver coa evolucion dos
distintos xornais. Dende 1977 a 2004 todos os xornais aumentaron
a superficie de lingua galega. Por exemplo, dos medios que existian
en 1977 e que se seguen editando en 2003, os que mais aumentan
a presenza do galego nos seus contidos son Diario de Pontevedra
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(case 9 puntos), El Progreso (7 puntos), La Region (6,5 puntos), El
Correo Gallego (6 puntos), La Voz de Galicia (5 puntos) e Faro de Vigo
(4,5 puntos). O que menos: El Ideal Gallego (1,5 puntos).

Se temos agora en conta a evolucion mais recente, de 2002
a 2003 todos os xornais aumentan a porcentaxe de galego nas suas
edicions impresas, ainda que ese aumento é pequeno. Os que mais
aumentan son o Diario de Arousa (4%), El Progreso (3%), Atlantico
Diario (2%), Diario de Pontevedra (2%), El Correo Gallego (2%) e La
Voz de Galicia (2%). E entre os que menos aumentan atopamos a
Faro de Vigo (1,5%), Diario de Ferrol (1,6%), El Ideal Gallego (1%),
La Opinion (0,2%) e La Region (0,5%).

Comezamos a partir de aqui unha revision dalgtins dos
aspectos mais relevantes destas calas de datos cuantitativos que
nos axuden a entender o canto e o que da presenza do galego nos
medios impresos diarios. Teremos en conta os datos e as observa-
cions realizadas por Rico Lopez (1992) para os anos 1977, 1982
e 1987, por Goyanes et al. (1996) para 1990 e 1993, por Tunez
Lopez e Lopez Garcia (en proceso de edicion) para 2002 e por
Hermida Gulias (2004b) para 2003.

No periodo 1977-1987, analizado por Rico Lopez (1992),
cumprianse dez anos dende a restauracion efectiva da democracia
en Espana e, segundo recofiece o autor, as expectativas de cambio
no tocante a galeguizacion da prensa eran extremadamente altas. A
realidade posterior, porén, foi diferente do que predician as expec-
tativas creadas.

No grafico 6 podemos comprobar a escasa penetracion da
lingua galega nas publicacions diarias da época’, tendo en conta as
sete publicacions diarias do momento.

9. No traballo de Rico Lopez (1992) midese a presenza de contidos en galego de
dous xeitos diferentes: segundo o tamano das insercions sobre o total de superficie
dos xornais e segundo o nimero de espazos en galego sobre o total de espazos de
cada xornal. Nas porcentaxes que incluimos neste grafico temos en conta o tamafo
que ocupan as insercions en galego sobre o total de paxinas dos diarios; non consi-
deramos aqui, en cambio, o numero de novas, artigos, etc. en galego, dato que daria
unha porcentaxe algo diferente da anterior.
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Grdfico 6. Utilizacion da lingua galega no periodo 1977-1987
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Fonte: Rico Lopez (1992)

A media anual vai en pasenino aumento: 1,62% en 1977,
1,71% en 1982 e 2,60% en 1987. Con todo, en palabras do mesmo
autor, estas medias son ‘anecdoticas’ e ainda mais: «temos que
recofiecer que son porcentaxes que deberian incitar a facer unha
profunda reflexion aos maximos responsabeis tanto dos propios
xornais como das institucions galegas».

Por xornais, El Correo Gallego é o que mais avanza na
superficie dedicada ao galego nestes dez anos considerados, men-
tres que Diario de Pontevedra, El Ideal Gallego, La Voz de Galicia e La
Region tenien en 1987 unha media de uso do galego inferior ao 2%.

A situacion e evolucion da presenza de galego nos anos
1990 e 1993 foi analizada no traballo de Helena Goyanes, Manuel
Nurez Singala, Patricia Romero e Miguel Tunez (cfr. Goyanes et al.
1996). Dos nove diarios publicados nese lapso temporal obtivé-
ronse datos de uso linguistico de tres seccions xornalisticas: infor-
macion, opinién —no que se incluiron textos de opinién, humor e
cartas ao director— e publicidade. Do total de paxinas editadas
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polos nove medios, a presenza media da lingua galega foi de algo
mais do 4% en 1990 e dun 3% en 1993.

Ao analizar a presenza do galego segundo o tipo de conti-
dos, constatamos que nestes dous anos a publicidade é o bloque
tematico en que o galego goza de maior espazo: 0 56,9% de todo
o publicado en galego corresponde a insercions publicitarias en
1990 e case 0 40% en 1993. Despois da publicidade, observamos
que a seccion de informacion (case o 30% en 1990 e case o 40%
en 1993) é o segundo bloque tematico con mais presenza do gale-
go, sendo no de opinion (case 14% en 1990 e 21% en 1993) onde
menor porcentaxe consegue.

Tdboa 15. Distribucion da lingua galega por contidos 1990-1993

Informacion Opinion Publicidade

1990 | 1993 | 1990 | 1993 | 1990 | 1993

Atlantico Diario 437 30,24 | 11,68 | 27,01 | 4525 | 42,75
El Correo Gallego 52,7 43,28 | 8,90 1249 | 3840 | 44,23
Diario 16 de Galicia 36,94 | 54,89 | 8,69 15,82 | 54,37 | 29,29

Diario de Pontevedra 2931 | 75,62 | 2,57 2,29 68,12 | 22,09

Faro de Vigo 10,88 | 21,05 | 21,06 | 40,15 | 68,06 | 38,8
El Ideal Gallego 24,5 37,65 | 1,62 8,13 73,88 | 54,22
El Progreso 13,65 | 40,17 | 1295 | 25,28 | 73,4 34,55
La Region 39,21 | 294 10,64 | 21,9 50,15 | 48,7
La Voz de Galicia 11,6 20,39 | 47,2 38,3 41,2 41,31
MEDIAS 29,16 | 39,18 | 13,92 | 21,26 | 56,98 | 39,54

Fonte: Goyanes et al. (1996)

Con todo, convén ter en conta a evolucion da situacion:
con respecto a 1990, observamos que tres anos despois baixa con-
siderablemente a media de contidos publicitarios en galego (menos
do 17%) e aumenta proporcionalmente o de contidos informativos
(aumento do 10%) e de opinion (aumento do 7%).
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No grafico seguinte podemos observar a media de uso do
galego en cada medio impreso. Neste periodo volve sobrancear a
media de El Correo Gallego, que se achegaba en 1990 ao 10% de con-
tidos en lingua galega, seguido a certa distancia por La Voz de Galicia
(5,4%). Porén, tanto nun coma noutro xornal, asi como no resto de
cabeceiras, producese un descenso xeneralizado en 1993, atribuible
principalmente a caida da contratacion publicitaria en lingua galega.
El Progreso esta situado nunha terceira posicion tocante 4 utilizacion
do galego e, ademais, é o tnico diario que aumenta a media de
uso do galego de 1990 a 1993. O resto de xornais estan na banda
do 2% de utilizacion do galego, ou por baixo, e todos eles redu-
cen a presenza do galego na medicion efectuada en 1993.

Grdfico 7. Media (en %) de uso da lingua galega nos principais medios impresos en 1990
e 1993
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As conclusions dos autores/as deste traballo van na direccion
de seguir constatando o caracter residual e anecdotico na porcenta-
xe de utilizacion do galego, sendo ainda mais grave a situacion tendo
en conta que na escasa porcentaxe de uso da lingua galega esta
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incluida a publicidade, principalmente institucional, e as informa-
cions de servizos, como, por exemplo, a programacion da TVG.

Mencionase explicitamente a despreocupacion por parte das
empresas xornalisticas polo mantemento dun nivel minimo de utili-
zacion do galego nos seus medios respectivos (ibid.: 76). Ademais, en
vez de existir unha evolucion positiva, no sentido de aumentar esa
cativa porcentaxe, a tendencia é a contraria no periodo 1990-1993.

Este estado periférico e residual do galego nos medios dia-
rios e o seu escaso aumento dende as medicions anteriores, reali-
zadas a finais dos setenta e durante os anos oitenta, resulta ainda
mais curioso tendo en conta os cambios sociopoliticos asentados
durante a década dos oitenta co despregamento da autonomia e a
institucionalizacion da lingua galega.

Respecto dos contidos, a publicidade é o xénero en que
mais cabida ten o galego, xa que en 1990 supén mais do 50% dos
textos producidos en galego nos xornais, sendo a procedencia desa
publicidade galegéfona a que provén de actores institucionais
(Xunta de Galicia, concellos, deputacions e universidades). De
feito, a caida da contratacion publicitaria en 1993 seria unha expli-
cacion razoable do descenso de porcentaxe de espazos en galego
nese periodo de tres anos (40%).

Tras a publicidade, as seccions de opinion, de cultura e de
servizos son as que acubillan mais espazo para o galego, e tamén no
caso dos servizos, xa que moitos deles xa se orixinan en galego (pro-
gramacion da TVG ou disposicions do Diario Oficial de Galicia).

A Seccion de Comunicacion do Consello da Cultura Galega
levou a cabo un traballo exhaustivo de analise do uso das linguas nos
medios impresos diarios con datos de 2002 (cfr. Tunez Lopez e
Lopez Garcia, en proceso de edicion). Nese ano o panorama media-
tico diario contaba cunha novidade respecto das medicions anterio-
res: a presenza dun xornal integramente en galego, O Correo Galego
(con posterioridade denominado comercialmente como Galicia
Hoxe), editado polo grupo de El Correo Gallego en xaneiro de 1994.

Os doce diarios editados en 2002 publican cada dia un
total de 855 paxinas (676 paxinas de informacion e 179 de publi-
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cidade), das cales unha media aproximada de 92 estan en lingua
galega. Delas, 51 corresponden ao diario Galicia Hoxe e as 41 res-
tantes editanse nos outros once xornais. Desas 41 paxinas en gale-
go, 23 son de informacion e 18 de publicidade.

No seguinte cadro podemos observar as porcentaxes de uso
da lingua galega en cada xornal, tendo en conta por separado a
publicidade e a redaccion, asi como as medias globais, contabili-
zando a media con e sen a presenza do xornal Galicia Hoxe.

Tdboa 16. Proporcion de contidos en galego sobre a superficie

total dos xornais en 2002

Redaccion | Publicidade Total
Atlantico Diario 2.5 1,26 3,76
Diario de Arousa 513 2,59 7,72
Diario de Ferrol 3,47 1,62 5,09
Diario de Pontevedra 4,67 2,83 7,5
El Correo Gallego 3,03 2,79 5,82
El Ideal Gallego 1,66 1,1 2,76
El Progreso 2,32 2,68 5
Faro de Vigo 1,44 2,45 3,89
Galicia Hoxe 89,23 4,85 94,08
La Opinion 1,98 1,24 3,22
La Region 3,35 3,05 6,4
La Voz de Galicia 2,62 2,94 5,56
MEDIAS SEN GH 2,9 2,26 5,15
MEDIAS CON GH 8,33 2,42 10,75

Fonte: Tunez Lopez e Lopez Garcia (en proceso de edicion)

Con respecto a redaccion, das 676 paxinas diarias de infor-
macion publicadas, 606 paxinas (o 89%) publicanse en castelan e
71 paxinas (10%) publicanse en galego, incluindo no computo a
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Galicia Hoxe. De non incluirmos este xornal, a porcentaxe de infor-
macion en galego no resto de cabeceiras apenas superaria 0 3% (23
paxinas dun total de 628). Ademais de Galicia Hoxe, os diarios con
mais superficie en galego son Diario de Pontevedra e Diario de
Arousa (ambos os dous con mais do 6%), mentres que os que
menos uso fan da lingua galega son La Opinion (2,23%), El Ideal
Gallego (2,2%) e Faro de Vigo (1,9%).

Grdfico 8. Contidos en lingua galega: publicidade e textos propios
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Fonte: Tunez Lopez e Lopez Garcia (en proceso de edicion)

Seguindo coa redaccion, os autores deste estudo ofrecen
unha desagregacion dos diferentes tipos de pezas e a sua realiza-
cion en lingua galega. Por unha banda, as pezas informativas repre-
sentan o 65,85% do total do publicado en lingua galega, mentres
que o resto de xéneros informativos presentan medias inferiores: os
artigos de opinion (15,39%), informacion de servizo (7,24), entre-
vistas (6,35), cartas ao director (2,53), humor (2,29), etc.

Pero, por outra banda, se temos en conta a presenza pro-
porcional do galego en cada xénero informativo, comprobando o
peso que cada xénero ten sobre o total do xornal, os datos difiren
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dos anteriores. Asi, malia que a maior parte do que se publica en
galego corresponde a informacion, os textos informativos en galego
(3,04%) son moi minoritarios ao comparalos cos que se publican en
castelan. En cambio, o galego esta moi presente nas pezas de humor
(16,38%), nas cartas ao director (11,69%), nos artigos de opinion
(10,81%) e nas entrevistas (9,65%).

Tamén ¢ significativo observar os contidos para os que se usa
o galego nas diferentes pezas informativas. Asi, predominan os temas
que podemos denominar como ‘sociais’ (29% das novas publicadas
en galego), nos que se amorean sucesos, saude, medio ambiente, etc.,
‘culturais’ (27,5%) e de ambito politico (22%), sempre a nivel local
ou autonomico, nunca estatal ou mundial. A este respecto, os autores
do estudo (cfr. Tunez Lopez e Lopez Garcia, en edicion) sinalan que:

Nesta analise dos contidos, identificase unha situacion de diglo-
sia na que ao galego lle resultan vedados certos espazos ou usos, (...).
Salvando o caso das informacions politicas (...), as informacions
duras, as que tefien relevancia e consecuencias mais alo de si mes-
mas, redactanse en casteldn, mentres que o galego fica reservado a
espazos de actualidade branda: sociedade, cultura... (p. 192).

A teor do que acabamos de mostrar e comentar, a maioria dos
medios diarios non consideran que o galego sexa apropiado para ser
usado nas pezas informativas, mentres que si o é para facer chistes ou
para redactar os artigos de opinion. Tamén hai presenza do galego nas
entrevistas, o que se pode entender como unha demanda ou presion
por parte da fonte para que se reflicta no texto escrito a lingua en que
se produciu a entrevista. E tamén hai unha presenza relevante do
galego na seccion de cartas ao director. A este respecto tamén ¢ obri-
gado sinalar que hai unha enorme invisibilidade do galego sobre todo
precisamente en xéneros coma as entrevistas. E moi frecuente que
moitas entrevistas que se desenvolveron en galego (polo menos por
parte do entrevistado) aparezan transcritas en castelan.

Compre dicir que os suplementos culturais de varios dos
xornais redactanse exclusivamente en galego. Este é o caso do
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«Faro da Cultura» (Faro de Vigo), de «Revista das Letras» ou «Hoxe
Venres» (Galicia Hoxe) ou de «Luces» (El Pais).

No tocante a publicidade, tal como sinalamos anterior-
mente, duas de cada dez paxinas dos xornais galegos corresponden
a publicidade (0 20,93% da superficie total). Das 180 paxinas de
publicidade diaria total 158 estdn en castelan. Malia que a presen-
za do galego é moi reducida con respecto a4 do castelan, esta é
maior ca a que ten o galego na redaccion: mais dunha de cada dez
paxinas de publicidade estan en galego (o 11,56%; se non temos
en conta a superficie publicitaria de Galicia Hoxe, o 10,44%). E
rechamante que o xornal con toda a superficie redaccional en gale-
g0 so tena nesa lingua o 50% da publicidade que insire. Os medios
con mais publicidade en galego son o Diario de Arousa, El Correo
Gallego, Diario de Pontevedra e La Region. As duas cabeceiras con
menos galego na publicidade son Diario de Ferrol e El Ideal Gallego.

Respecto dos anunciantes, case a metade das insercions
publicitarias (47%) proceden dalgunha administracion publica,
nomeadamente a Xunta de Galicia e os concellos galegos. As
empresas privadas son responsables do 20,40% dos moédulos en
lingua galega, mentres que asociacions e fundacions promoven o
16,63% da publicidade en galego; con menores porcentaxes ato-
panse os partidos politicos (7%), os propios xornais en autopro-
mocions (5,9%) e anuncios clasificados (menos do 3%).

Chama a atenciéon que duas de cada dez paxinas (22,2%)
que 0s xornais empregan para autopromoverse estean en galego,
o que duplica a presenza na media do galego na superficie publi-
citaria. Este recurso a autopromocion en galego supén aparente-
mente un recurso simbolico sen ningun tipo de transcendencia
practica, xa que non se modifica a praxe castelanofona do medio.

Como conclusions da situacion en 2003, os doce xornais
diarios analizados publican cinco (5,11%) de cada cen paxinas en
galego, sendo maior a proporcion de publicidade ca de redaccion
en galego. Esta cativa porcentaxe indica un lixeiro avance respecto
das medicions anteriores, correspondentes a 1990 e 1993. Ainda
que aumenta a presenza do galego na maioria dos xornais, faino
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con forza en La Region, El Progreso e Diario de Pontevedra, algo
menos en La Voz de Galicia e Faro de Vigo, mentres que El Ideal
Gallego, Atlantico Diario e El Correo Gallego baixan a media de con-
tidos en galego con respecto as cifras de 1990. Os datos disponi-
bles sobre os contidos permitironnos observar que non se utiliza
por igual o galego para informar ou para inserir publicidade.
Parece mais apropiado o galego para anunciar un produto ou ven-
der o propio xornal ca para facer informacion.

No ano 2003, os lectores disponien de dezasete cabeceiras
de informacion diaria, incluida a prensa gratuita: quince estan
redactadas maioritariamente en castelan con algunhas insercions
en lingua galega; e duas, o xornal Galicia Hoxe e o gratuito De luns
a venres estan redactadas en galego (agas parte da publicidade).

Hermida Gulias (2004b) analizou a cantidade e mais o tipo
de contidos que se publicaron en galego nos once xornais antedi-
tos (queda fora do computo, xa que logo, o diario Galicia Hoxe). A
media de uso de galego, calculada segundo a sua superficie fronte
ao castelan, é de 6,86%, porcentaxe resultante de 411 646,88 cm?
de lingua galega fronte a 5 997 478,4 cm’ redactados en castelan.

Mostramos a continuacion as medias de cada xornal con
especificacion dos contidos en galego nos tres tipos de seccions
principais: redaccion, opinién (incltiense neste apartado opinion,
humor e cartas ao director) e publicidade (incluiuse aqui a seccion
de necroloxicas).
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Tdboa 17. Proporcion de contidos en galego sobre a superficie total

dos xornais en 2003

Redaccion Opinion | Publicidade | % EN GALEGO
Atlantico Diario 2.2 0,64 2,53 5,69
Diario de Arousa 8,35 0,12 3,22 11,69
Diario de Ferrol 391 0,81 1,89 6,61
Diario de Pontevedra 5,84 0,43 3,15 9,42
El Correo Gallego 3,74 1,08 3,76 8,58
El Ideal Gallego 1,97 0,12 1,34 3,43
El Progreso 3,56 0,86 3,41 7,83
Faro de Vigo 1,55 0,84 3 5,39
La Opinion 1,09 0,6 1,84 3,53
La Region 2,14 0,9 3,9 6,94
La Voz de Galicia 2.5 0,86 3,84 7,20
% EN GALEGO 3,31 0,69 2,96 6,86

Fonte: Hermida Gulias (2004b)

A vista dos datos desta taboa, a seccién de opinién segue
constituindo un recinto pouco propicio para o galego en todos os
xornais sen excepcion, situandose entre o 0,12% no caso do
Diario de Arousa e de El Ideal Gallego e o 1,08% de El Correo
Gallego do total.

Segundo a autora, estes datos lévannos a establecer unha
distincion entre tres tipos de xornais (cfr. Hermida Gulias, 2004b:
135). Un primeiro grupo, formado por Atlantico Diario, El Correo
Gallego, El Progreso e La Opinion, presenta un certo equilibrio entre
o uso do galego na secciéon de informacion e de publicidade. Un
segundo grupo, conformado polo Diario de Arousa, Diario de Ferrol
e Diario de Pontevedra, presenta unha seccion de informacion mais
galegofona ca de publicidade. E un terceiro grupo de xornais, final-
mente, presenta a tendencia contraria: o bloque de publicidade ten
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mais pegada do galego ca o bloque de informacion. Neste caso ato-
panse El Ideal Gallego, Faro de Vigo, La Region e La Voz de Galicia.

Grdfico 9. Distribucion dos distintos bloques de contidos no total publicado en galego
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Fonte: Hermida Gulias (2004b: 136)

A teor destes datos, Hermida Gulias (2004b: 137) constata
que «(...) o aumento de porcentaxe de uso do galego se asenta no
aumento da informacion feita neste idioma, que é o unico dos blo-
ques en que globalmente aumenta a sua presenzas.

Tras mais de 25 anos de prensa en democracia, os datos de
uso do idioma galego nos medios impresos diarios son elocuentes:
dispofiemos dun medio maioritariamente en lingua galega (Galicia
Hoxe) e os outros medios, predominantemente castelanofonos,
foron aumentando lentamente os espazos que lle dedican 4 infor-
macion e a publicidade en lingua galega. Nestes anos a evolucion
do uso tende a aumentar pero con moita lentitude.

Como xa sinalamos, respecto dos diarios gratuitos que
comezaron a distribuirse nas cidades de Galicia en 2005, dende
finais de 2006 editase un integramente en galego (con nome comer-
cial de De luns a venres), promovido polo grupo editor de El Progreso.
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Se abandonamos a prensa diaria e nos centramos na pren-
sa local e comarcal, a situaciéon muda notablemente, e dun xeito
ben favorable para a presenza da lingua galega. Ainda que carece-
mos de informacion cuantificable para achegar aqui, debemos
indicar que, segundo Lopez Garcia (1997: 7), «algo mas del 70%
de las publicaciones editadas a comienzos del presente afo [1997]
tenia mas del 60% de los textos —informacion y publicidad— en la
lengua de Rosalia».

O papel dos medios locais e comarcais é moi relevante na
utilizacion do galego como idioma de redaccion. De feito, como
consideraremos no seguinte apartado, algins autores indican que,
no ultimo terzo do século xx, mais do 70% das publicacions
comarcais de informacion xeral editadas en Galicia estaban escritas
en lingua galega (cfr. Lopez Garcia, 1996: 307).

A oferta mais galegofona dos medios locais parece responder
precisamente a ese obxectivo de diferenciacion formal e funcional
destes medios con respecto a prensa diaria non local. Este feito leva
a considerar os medios locais como auténticos motores, polo menos
na dimension a pequena escala que ocupan, do proceso de normali-
zacion da lingua galega nos medios de comunicacién, cubrindo o
enorme baleiro lingtistico que deixa a prensa non local.

E, en terceiro lugar, quedan por considerar as publica-
ciéns impresas non diarias (semanais, mensuais, etc.). Compre
comentar o caso do xornal A Nosa Terra, que se volveu editar con
periodicidade semanal no ano 1977. Xa tivemos ocasion de
comentar no capitulo anterior a longa historia desta cabeceira
impresa que, en decembro de 1977, publica o seu ntimero 0 dunha
nova etapa que se consolida a partir de 1978. Naquela altura da
Espana posfranquista, este xornal nacia cunha lifa editorial nacio-
nalista na que se queria incidir na defensa de Galicia, no segui-
mento da conflitividade social, na atenciéon aos problemas das cla-
ses populares e na normalizacion lingtistica e cultural.

Outros medios non diarios cunha ampla experiencia son A
Peneira, publicada bimensualmente, ou Tempos Novos, con periodi-
cidade mensual.
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3.2 Hipoteses sobre as causas da desgaleguizacion
dos medios impresos

A primeira constatacion que compre realizar é que a esca-
sa galeguizacion dos medios impresos non é unha excepcion no
panorama do sistema mediatico galego (como acabamos de ver nos
apartados dedicados 4 radio e 4 television). Porén, é o dos medios
impresos un dos sectores sociais nos que probablemente menos se
ten avanzado na extension da lingua galega tras a volta a democra-
cia en 1975. Os medios impresos demostran, na sia maioria, un
compromiso frouxo coa lingua galega e nese sentido afirma Garcia
Palmeiro (2004: 132) que os medios impresos «invocana moito
pero emprégana pouco». Houbo, sen dubida, estratexias empresa-
riais e iniciativas galeguizadoras nos medios impresos ao longo da
historia e tamén na actualidade, pero chama a atencion dous tipos
de incongruencias:

a) que a media de uso do galego na prensa diaria non se
fose aproximando as porcentaxes de uso do galego na
sociedade;

b) que ante a situacion sinalada no punto anterior non xurdi-
sen mais voces criticas e proxectos galeguizadores dende o
tecido socioempresarial galego, dende os profesionais dos
medios impresos e dende as institucions ptblicas.

Das analises e reflexions realizadas por distintos autores
nestes anos ¢ imposible illar causas ou motivacions tnicas para
explicar esta ausencia do galego nos medios impresos diarios. Dada
esa falta de monocausalidade, que debemos asumir como hipotese
de traballo, optaremos por presentar un conxunto de reflexions
enfocadas dende os catro actores que desempenan un papel central
no universo mediatico na actualidade: as empresas editoras, os
profesionais, a sociedade galega e as institucions publicas'.

10. En Turez Lopez e Lopez Garcia (en edicion) faise referencia a outro factor, que se con-
sidera transversal 4s empresas, profesionais e audiencia: tratase dos ‘habitos de consumo’.
Este elemento causal na desgaleguizacion tratarémolo en cada caso por separado.
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Con respecto as empresas editoras, sobre elas conflten
certamente todas as opinions criticas sobre a escaseza de contidos
en galego. No discurso ‘oficial’ dos medios hai sempre unha apos-
ta por Galicia e pola sua cultura. Porén, ese discurso favorable
non se plasma nun compromiso practico claro nin nunha politica
de incentivos cara a galeguizacion das edicions impresas. Ainda
que esta cuestion nunca suscitou unha formulacion tedrica por
parte dos editores e empresarios da comunicacion de Galicia, o
certo é que eles tenden a negar calquera tipo de motivacion ideo-
loxica nesa actitude favorecedora do castelan. Pola contra, tenden
a adxudicarlle toda a responsabilidade desa non galeguizacion
dos seus medios a outros elementos externos a propia ideoloxia
da empresa, entre eles os seguintes.

Por unha banda, aludese a situacion sociolingtistica da
sociedade galega. Este é, sen dubida, un argumento moi complexo.
A presenza demografica do galego foi e segue sendo enorme, como
sinalan as enquisas, os censos e a observacion participativa, e, malia
o descenso importante producido nas cidades e ambitos urbanos
galegos nas ultimas décadas, os usos galegofonos seguen sendo
cuantitativamente moi altos. Ademais, gran parte do dia a dia social,
cultural e politico realizase en galego. En cambio, o galego segue
sufrindo unha importante mingua de prestixio social, sobre todo nas
cidades galegas, nos sectores socioeconémicos emerxentes, etc.

Pero se temos en conta que a maior parte dos xornais dia-
rios se editan nas cidades galegas, e que na maioria destes contor-
nos urbanos tenden a ser maioritarios os usos bilingties galego-cas-
telan, podese entender a aposta castelanofona dos medios como
unha estratexia linguistica e simbélica consciente.

Polo tanto, a tnica hipotese realista sobre esta cuestion é
que os editores son unicamente sensibles a falta de prestixio
social que ten ainda o idioma galego, e a cal eles mesmos contri-
buen, pero en cambio non son sensibles a outros elementos
sociolinguisticos claramente favorables ao galego.

Ademais, aludese a existencia de rutinas e costumes caste-
lanofonas tanto nos xornalistas como na mesma sociedade galega.
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Arguméntase neste sentido que a sociedade non demanda medios
en galego debido a unha falta de costume que converte en opcion
neutral —e, xa que logo, preferente— o castelan e en opcién marca-
da o galego.

Este argumento, que estd directamente relacionado coa
vision que se tefia da evolucion e da situacion da sociedade galega
actual, é facilmente rebatible acudindo aos datos que publicamos no
capitulo VII desta monografia ou no traballo doutros autores como,
por exemplo, Alvarez Pousa (1999: 107-8), cando indica que 0s
datos procedentes de distintas enquisas de opinién sinalan que hai
un publico galego interesado nun xornal integramente en galego.

E, finalmente, altidese ao perfil sociocultural do lector ao que
van dirixidos os medios escritos en Galicia. Afirmase que temos
pouco habito de lectura en galego debido a que a poboacion se atopa
escasamente alfabetizada en galego, o cal suscita dificultades de com-
prension e de actitude ante os contidos impresos en galego.

Intuese dende as empresas, polo tanto, un rexeitamento
por parte dos lectores/as a cambiar a lingua preferente de lectura
dos medios (do castelan ao galego). Este argumento, sinalado por
editores e tamén polos xornalistas, non pasa de ser unha obser-
vacion sen apoio empirico coa informacion disponible a partir
das investigacions mais actuais de opiniéon dos propios lectores
de medios.

Comprobamos, en resumo, que os responsables derivan o
feito da non galeguizacion dos medios diarios impresos cara aos
outros dous actores directamente implicados: xornalistas e socie-
dade. Pero os argumentos que se manexan son anticuados, por
seren caracteristicos dunha situacion sociolinguistica e sociocultu-
ral xa pasada, ou parciais e inexactos, por estaren baseados en
observacions limitadas. Semella que as empresas editoras prefiren
seguir suponendo escenarios sociolingtiisticos que xa quedaron
totalmente desfasados.

Se acudimos 4 distincion entre politicas lingtiisticas expli-
citas e implicitas, podese argumentar que os editores dos medios
galegos proporien unha politica linguistica explicita favorable as
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duas linguas, e aparentemente moi implicadas na cultura galega,
mentres que paralelamente practican unha politica linguistica
implicita castelanofona. Os motivos?: por inercia, por ideoloxia e
por falta de espirito innovador.

A este respecto afirmaba Margarita Ledo xa en 1993 (cfr.
Ledo Andion, 1993: 56) que «a sua decision [das empresas edito-
ras| sobre o uso do idioma responde a razéns de idearium que non
comerciais». Se esta hipotese fose certa, poderiamos engadirlle
que, ademais de ideoloxia, as empresas editoras non queren reco-
necer os cambios sociolinguisticos que operaron na sociedade gale-
ga contemporanea e refugan de se constituir en espazos linguisti-
camente plurais.

Con respecto aos profesionais (cfr. cap. IlI. 4 e tamén
Goyanes et al., 1996, Tunez e Lopez Garcia, 2000; Tunez Lopez e
Lopez Garcia, en proceso de edicion) compre sinalar dous aspec-
tos. Por unha banda, neste colectivo obsérvase, igual ca no resto
da sociedade galega, un cambio xeracional, en termos culturais e
sociolinguisticos, por exemplo, que arrinca dende os principios
dos anos oitenta. Ademais, a creaciéon nos anos noventa da
Facultade de Xornalismo cambia radicalmente a formacion e a
proxeccion linguistica dos novos licenciados/as. Por outra banda,
a implicacion do xornalismo nos obxectivos de normalizacion lin-
guistica ¢ tan morno como na media da sociedade galega. Como
vimos anteriormente, o perfil dos profesionais e as suas actitudes
non son demasiado favorecedoras dunha presenza de galego nos
medios en que traballan. Todo isto conduce a que os profesionais
do xornalismo tendan a reproducir as inercias lingtisticas dos
medios en que traballan, a que non tefan unha especial preocu-
pacion pola dimension simbolica da lingua galega, etc. Polo tanto,
malia que a responsabilidade dos profesionais se diltie na politica
linguistica implicita ou explicitamente desgaleguizadora das
empresas mediaticas, o papel deles é incuestionable 4 hora de
manter e consolidar tales dinamicas pouco favorables ao galego.

E respecto a sociedade galega, compre sinalar que a cidada-
nia galega se afixo a consumir produtos escritos en galego mentres
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a sua practica lingtiistica oral se realizaba principalmente en galego.
Esta diverxencia derivaba da prohibicion do galego durante o fran-
quismo e da sua invisibilizaciéon na producion de textos escritos
para a maioria da poboacion galega. Esa situacion mantivose men-
tres as competencias lectoras foron baixas e a producion de textos
escritos en galego tamén era baixa. Unha vez que eses elementos
van mudando pasenifiamente, afrontamos un novo contexto socie-
tario no cal os elementos definitorios son outros ben diferentes.

Que na actualidade sete de cada dez individuos tefian capa-
cidade para ler en galego sitianos nun escenario moi diferente do
que existia anos atras.

No Mapa Sociolinguistico de Galicia do ano 1992 (MSG-
-1992), ante a pregunta de que lle parece que a informacion
deportiva ou os sucesos dos xornais estean escritos en galego, o
32,8% responde que estarian totalmente de acordo, o 27,8 bas-
tante de acordo, o 24,4% serian indiferentes e o 15% restante
estaria bastante ou totalmente en desacordo''.

E no tocante, finalmente, as institucions, a politica lingtis-
tica cara a galeguizacion dos medios impresos tivo diferentes face-
tas, dependendo do actor ou axente participante (cfr. cap. III).
Como vimos, dende a Xunta de Galicia esa politica linguistica con-
sistiu en activar o mecanismo das subvenciéns. Dende as institu-
ciéns universitarias, coa participacion directa tamén da Xunta de
Galicia, puxéronse en marcha infraestruturas basicas para a forma-
cién en xornalismo (na USC), en publicidade (na UV) e en comu-
nicacion audiovisual (nas tres universidades, con diferentes ciclos
e especializacions) durante os tultimos quince anos. E dende o
Consello da Cultura Galega, a posta en marcha da Seccion de
Comunicacion e do Arquivo da Comunicaciéon supuxeron un
empurron 4 investigacion e a reflexion sobre os medios en Galicia,
tamén sobre os medios impresos. A modo de resumo, podemos

11. Outras duas preguntas incluidas no MSG-1992 eran a de se se debia usar mais o
galego na publicidade (pregunta 81) e a de se ten que haber mais programas de radio
e TV en galego (pregunta 80).
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afirmar que na prensa diaria observamos a confluencia de todos os
elementos problematicos que conducen a un escenario negativo
para a vitalidade do galego: empresas cunha politica linguistica,
explicita ou implicita, pouco innovadora e escasamente sensible
aos cambios que esta a experimentar a sociedade galega contem-
poranea; profesionais mediatizados pola politica linguistica da
empresa, con pouca sensibilidade linguistica e cunha formacion
lingtiistica claramente mellorable, sobre todo nos menores de 40
anos; unha sociedade galega pouco motriz e implicada nos obxec-
tivos da revitalizacion da lingua galega; e unhas institucions publi-
cas que, utilizando principalmente o recurso da subvencion, nau-
fragaron no establecemento dunha politica real de promocion do
galego mediante axudas economicas. Seguen existindo experien-
cias galeguizadoras, plenamente consolidadas, na prensa, pero
principalmente na prensa non diaria (local e comarcal e na espe-
cializada).

Que observacions podemos tirar de todo o visto nos apar-
tados anteriores? Con respecto @ evoluciéon no uso, constatamos
que as expectativas de cambio no rumbo lingtistico dos medios
diarios que se aventuraban —ou que se cadra se querian intuir— nos
principios da transicion democratica non se cumpriron en absolu-
to. Dito xa con toda claridade por Goyanes et al. (1996: 186):

(...), a realidade é que a lingua propia continta a ser a gran fracasa-
da, condenada ao rito e 6 retiro da opinion e da cultura, sen que as
empresas tenian asumido ainda a sta cota de responsabilidade nin na

consolidacion da lingua, nin tampouco da sua calidade.

Tamén Ledo Andion (1993) afirmaba que os editores e as
empresas de comunicacion tronzan o incipiente cambio cualitativo
que se comeza a vivir durante a transicion democratica, cunha
mudanza substancial da visibilidade mediatica do galego grazas a
unha ampliacion significativa das seccions e dos temas para os que
se utilizaba a lingua. Chega un momento, arguméntase, que os edi-
tores deciden dar marcha atras e volver a unha situacion de diglo-
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sia tematica: s6 lle dan paso ao galego para certos temas e en certos
xéneros xornalisticos (opinion, cultura, etc.).

A sociedade galega cambiaba tras a ditadura e a eferves-
cencia sociopolitica do momento construiase tamén en galego, de
maneira que era probable a hipotese de que os medios de comu-
nicacion impresos reflectisen esa realidade na lingua en que se
producia. Ademais, o discurso da normalizacion linguistica cami-
naba na direccion de que, sendo o galego a lingua demografica
maioritaria da sociedade do momento, este feito sociolingtistico
tivese o recofniecemento mediatico correspondente. Xa que logo, as
expectativas de cambio eran razoables e a consecucion do Estatuto
de autonomia en 1981 e mais a aprobacion da Lei de normaliza-
cion linguistica en 1983 tamén alimentaban esa hipétese favora-
ble a galeguizacion do sistema mediatico impreso.

En cambio, mentres se esperaba un cambio cuantitativo e
cualitativo gradual, s6 houbo unha escasa implantacion de medios
exclusivamente galegéfonos e unha moi residual e anecdotica pre-
senza de contidos en galego nos medios castelanofonos, que repre-
sentan a maioria do panorama mediatico galego. Todo isto levou a
que algunhas voces (cfr. Ledo Andion, 1993) falasen abertamente
de desencanto e de frustracion ao comprobar como aquelas expecta-
tivas iniciais non se viron satisfeitas (sobre as causas desta situacion
linguistica dos medios deterémonos no apartado seguinte). Con
todo, non debemos esquecer a excepcion que supon o panorama
dos medios locais e comarcais cun mais que puxante e saudable
termo medio de galeguizacion dos seus contidos.

Outra practica seguida sistematicamente é a traducion ao
castelan de moito material xerado en galego. A este respecto pro-
nunciouse o Parlamento de Galicia mediante unha proposicion
non de lei aprobada en 1995.

Do percorrido historico que realizamos nos apartados ante-
riores deducimos unha escasa aposta mediatica polo galego no caso
das publicacions diarias, que se concreta no baixo nimero de cabe-
ceiras que o incorporan como lingua principal ou unica, e na baixa
porcentaxe de utilizacion naqueles medios que se publican co cas-
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telan como lingua principal. Porén, o sistema de medios impre-
sos que se editan en Galicia conta cun semanario integramente en
galego (A Nosa Terra), cunha prensa comarcal e local maioritaria-
mente galegofona e con publicacions mensuais e trimestrais
tamén en galego.

Non debemos esquecer, con todo, que cando pensamos na
situacion do galego nos medios impresos, pensamos en primeiro
lugar e ds veces s6 na prensa diaria. Se nos centramos noutros
ambitos da prensa, por exemplo na local e comarcal ou na espe-
cializada, aparece ante nés unha nova situacion na cal a lingua
galega goza dunha importante vitalidade.

Resulta claro que os medios impresos estan editados por
empresas concretas e que a sua aposta pola maior ou menor pre-
senza do galego ¢ un bo termémetro para cotiecer a sensibilidade
e o nivel de implicacion de certa parte do tecido empresarial gale-
go na incorporacion da lingua galega as stas actividades, que, por
outra banda, estan dirixidas 4 sociedade galega. E, paralelamente,
a capacidade de inducir realidade e de crear pautas de comporta-
mento fan destas empresas un elemento central na potenciacion ou
na neutralizacion das propostas lingtiisticas da sociedade.

Convén reflexionar sobre a politica de subvencions aos
medios impresos. Seica os seus resultados son totalmente anecdo-
ticos, polo menos no que atinxe a prensa diaria.

Con respecto as novas tecnoloxias, abrense novas posibili-
dades de galeguizacion grazas a incorporacion de ferramentas de
traducion para os sitios web. Neste sentido, experiencias como a
web en galego de La Voz de Galicia ou a posibilidade de consultar
en galego as edicions web de xornais editados en castelan supon un
novo vieiro de indubidable interese para a presenza do galego neste
tipo de medios xornalisticos electrénicos.

Unha das medidas recollidas no Plan Xeral de
Normalizacion da Lingua Galega (PXNLG), concretamente a 3.1.17
na seccion de medios de comunicacion (cfr. cap. I1), establece que
se debe chegar a acordos cos diarios de maior tirada para acadar o
30% —como minimo— de contidos en galego nun prazo de 10 anos.
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Entre 1993 e 2003, a presenza do galego aumentou nun
3,85% (de 3,01% en 1993 ata 6,86 en 2003), a razén de 0,38% de
suba anual. Nese periodo temporal as subvencions publicas nos
medios de comunicacion impresos diarios ascendeu, nun calculo
conservador, a aproximadamente un millén de euros por ano (cfr.
Cidadania, 2001: 114; Alvarez Pousa, 1999: 222). Xa que logo, o
aumento de 0,38% anual foi acadado grazas ao investimento publi-
co dun total de 10 millons de euros (no capitulo anterior vimos
como o calculo para as subvencions ao conxunto de medios se
aproximaba aos 40 millons de euros nese mesmo periodo).

Para chegar ao 30% de contidos en galego, tal como se for-
mula no PXNLG, serian precisos algo mais de sesenta anos (con-
cretamente, 60,9 anos) de continuar o mesmo ritmo de investi-
mento que se produciu durante o periodo 1993-2003. Daquela,
en setembro de 2067, aproximadamente, Galicia vera cumprida a
medida do PXNLG pero despois de investir mais de 160 millons
de euros'.

E fagamos agora o calculo, sen ter que esperar ata a tlti-
ma parte do século xxi, para conseguir en 10 anos acadar esa por-
centaxe do 30%. Se no periodo 1993-2003 foron precisos 10
milléns de euros para acadar un aumento de case 4 puntos por-
centuais, para conseguir pasar do 6,86% actual ao 30% desexado
precisariamos conseguir un aumento anual dun 2,3% na utiliza-
cion do galego; daquela, precisariase un investimento total de
case 60 millons de euros, a un ritmo de 6 millons de euros cada
ano (cantidade 4 que cumpriria engadirlle o 3%, media de infla-
cion anual, algo mais de 18 milléons en total; resultado: 78
millons de euros).

En resumo: de continuar o ritmo das ultimas décadas, para
chegar ao 30% de presenza de contidos en galego nos medios
impresos actuais en 10 anos, tal como se aprobou no PXNLG, seria

12. O calculo é o seguinte: un millon por ano da 60 millons de euros en sesenta anos;
engadindolle o aumento inflacionario, ao 3% de inflacion anual durante este periodo,
aos 60 millons hai que engadirlle 108 millons; total: 168 millons de euros.
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preciso investir nese periodo 78 millons de euros, é dicir, 7,8
millons anuais durante eses 10 anos. No caso de manter o esforzo
investidor que se realizou durante a década de 1993-2003 (é dicir,
un millon de euros anuais), o obxectivo do 30% acadariase no ano
2067, despois de 60 anos de investimento dunha cantidade supe-
rior aos 160 milléns de euros.

Outra forma de ver a relevancia do investimento da
Administracion nos medios para subvencionar o galego esta rela-
cionada coa cantidade de profesionais formados en lingua galega,
preferentemente licenciados/as en filoloxia galega, que se poderian
contratar para que a calidade linguistica dos medios non sexa un
impedimento, nin unha escusa, para o aumento progresivo da pre-
senza da lingua galega.

4 MEDIOS ELECTRONICOS

O xornalismo en rede ¢ algo mais ca unha alternativa ao
xornalismo tradicional. As tecnoloxias emerxentes transformaron
o xeito de entender a comunicaciéon mediada e posibilitaron a che-
gada de novos axentes no proceso de producion comunicativa.
Coa chegada de internet produciuse un cambio de enorme trans-
cendencia. Agora manexamos informacion procedente de grandes
companias mediaticas pero tamén procedente de individuos illa-
dos que converten a web nun espazo de comunicacion comparti-
da. O receptor transférmase en relator de aconteceres fora das
dinamicas mediaticas tradicionais. Agora xa non s6 se narran os
aconteceres que «interesan» aos grandes grupos mediaticos senon
que calquera pode actuar como mediador. Internet propiciou a
emerxencia de novos formatos relacionados coa comunicacion. A
principal novidade é a interactividade; o receptor pode converter-
se en emisor non so de avaliacions en tempo real das novas que se
producen na rede senon que pode chegar a ser un relator lexiti-
mado pola loxica do sistema. Calquera pode posicionar a stua pala-
bra nun medio aberto, sen o sometemento as limitacions dos
medios convencionais.
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O panorama dos medios galegos en internet responde ao
nivel de desenvolvemento desta tecnoloxia entre nés. Por exemplo,
na prensa escrita unha boa parte das iniciativas seguen a ver a rede
como un espazo de reproducion das mesmas novas que se xeran
nos soportes tradicionais. Son poucos os medios que apostan por
contidos diferenciados en internet. Con todo, a tecnoloxia favore-
ceu un achegamento a un novo publico e serviu como acicate para
unha nova forma de narrar e presentar os contidos. A posibilidade
de interaccion que ofrece a rede propiciou a cesion da palabra ao
interlocutor, que pode converterse, tamén, nun fornecedor de
informacion para a comunidade.

Tomamos a definicion de medios electronicos de Limia
Fernandez et al. (2006: 204), para os que o cibermedio é «aquel
emisor de contidos que ten vontade de mediacion entre feitos e
publico, utiliza fundamentalmente criterios e técnicas xornalisti-
cas, usa a linguaxe multimedia, é interactivo e hipertextual, actua-
lizase e publicase na rede Internet». Esta caracterizacion non esta
exenta de criticas, obviamente, pero parécenos que acouta con niti-
dez o campo dos novos medios. Pois ben, segundo a base de datos
Infotendencias, que almacena rexistros sobre cibermedios, Galicia
conta con 69 medios electronicos (Salaverria 2005, apud Limia
Fernandez et al. 2006), o que supon o 5,4% de todos os que hai no
Estado espanol. O 65,2% son de informacion xeral e 0 34,8% de
informacion especializada.

Moitas das iniciativas que podemos atopar en internet
pertencen a empresas que xa contan cun medio de comunicacion
clasico. Por exemplo, case todos os xornais tefien una version
web na que se reproducen practicamente os mesmos contidos
que a version en papel. Nalguns casos, a actualizacion, un dos
trazos definitorios dos novos medios, é escasa ou inexistente.
Outros medios emerxen dentro do formato electrénico e non
conecen version en papel.

Con respecto a lingua, compre facer unha precision técni-
ca. Nos ultimos anos avanzouse considerablemente no desenvolve-
mento de software de traducion automatica para textos escritos. De
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tal maneira que hoxe é posible ler en galego moitas webs orixinal-
mente escritas en castelan. Hai programas que fan isto de xeito
rutineiro e que se adaptaron moi ben a traducion das cabeceiras
electronicas. Isto posibilitou que o usuario poida acceder 4 infor-
macion en galego redactada orixinalmente en castelan.

Pero non todo é traducion. De feito, a producion comuni-
cativa en lingua galega na rede é mais abundante que a que atopa-
mos nos formatos clasicos, especialmente nos medios especializa-
dos. De feito, o uso da lingua varia notablemente en funciéon do
tipo de medio. Segundo datos de Limia Fernandez et al. (2006), o
uso do galego é maioritario nos medios de informacion especiali-
zada, cunha porcentaxe do 58% de uso desta lingua, mentres que
nos medios xeralistas o castelan é o idioma de referencia (67%).

Fronte a prensa en papel, o panorama é mais favorable ao
uso do galego. En Galicia s6 se poden adquirir dous xornais redac-
tados en galego, Galicia Hoxe e De luns a venres, mentres que na
rede se atopan, entre outras iniciativas, as de Vieiros [www.viei-
ros.com|, Codigo Cero [www.codigocero.com], Culturagalega.org
[www.culturagalega.org], Xeracion web [http://www.xeracion.com/|
e as versions electronicas de Galicia Hoxe [www.galicia-hoxe.com] e
De luns a venres [http://www.l-v.es]. Todos eles se actualizan diaria-
mente, actian como xornais electronicos (mais ou menos especia-
lizados) e ofrecen os seus contidos en galego. Outras propostas
mediaticas que utilizan exclusivamente o galego na rede son o
semanario A Nosa Terra [www.anosaterra.com|, A Peneira
[www.apeneira.com], publicado duas veces ao mes, Novas da
Galiza [www.novasgz.com], con periodicidade mensual e editado
nunha normativa lingiistica non oficial, ou Andaina [www.andai-
namulleres.org], revista galega de pensamento feminista.

Con todo, a tecnoloxia de traducién actual permite ver o
resto das cabeceiras en galego, utilizando tradutores automaticos.
Por exemplo, La Voz de Galicia permite a eleccién entre a version
en castelan ou a version en galego.

Un xénero distinto ¢ o das webs que virtualizan contidos
informativos pero que non contan coa estrutura clasica dos medios
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de comunicacién e non se actualizan a diario. Entre este tipo de
medios hainos moi comprometidos coa lingua galega, como por
exemplo Canalciencia.com [www.canalciencia.com] ou
Arroutadanoticias.com [www.arroutadanoticias.com].

O galego tamén esta presente noutros medios pero xa non
de forma exclusiva. Por exemplo, no xornal electronico
Xornal.com [www.xornal.com] redactanse en galego boa parte das
colaboracions externas pero a lingua ten menos visibilidade na
producion propia.

Un dos aspectos mais salientables no panorama comunica-
tivo do ultimo lustro é o fenomeno blog. Estas bitacoras electroni-
cas permiten que todas as voces tefian cabida na rede e nalguns
casos operan como auténticos medios de comunicacion, interacti-
vos, actualizables a diario, etc. Segundo a I Enquisa a blogueiros/as
Galegos/as realizada polo Observatorio para a Cibersociedade® a
lingua dominante nos blogs feitos en Galicia ¢ o galego; de feito,
tres de cada catro blogs utilizan s6 o galego. Segundo Canabal
(2006, http://www.consellodacultura.org/enblogs), o incremento
das bitacoras en Galicia foi exponencial, pasouse de 2 blogs en
2001 a 189 en 2005. Por tratarse dun fenémeno emerxente non é
facil prever a vitalidade e a evolucion deste medio pero o que non
cabe dubida é de que a sua presenza esta sendo un resorte de visi-
bilidade da nosa lingua.

Outra iniciativa salientable ¢ o fenomeno Chuza!
[www.chuza.org], sitio de novas galegas que emprega un control
editorial non xerarquico. Isto significa que calquera persoa pode
enviar historias e son os propios usuarios os que as valoran sen que
haxa un editor que controle o proceso.

13. http://www.cibersociedad.net/actividades/informe_enquisa_2006.pdf. Os datos da
enquisa presentaronse en abril de 2006 no marco da ENBLOGS'06, organizada polo
Consello da Cultura Galega.






V. OPINIONS E VALORACIONS SOBRE A PRESENZA DA LINGUA
NOS MEDIOS DE COMUNICACION

Neste capitulo faremos unha descricion das actitudes e das
opiniéns que tefien os principais actores implicados na conxuncion
de medios de comunicacion e lingua. Para obter a informacion rea-
lizouse unha entrevista a expertos e actores relevantes no proceso de
planificacion do galego e a sta relacion cos medios de comunica-
cion. Dirixiuse o cuestionario a xornalistas, persoal académico,
directivos de medios de comunicacion, profesionais da publicidade
e politicos. Foron seleccionados pola relevancia do seu cargo, o
cofiecemento que tifian no sector ou o seu prestixio profesional. O
procedemento consistiu na redaccion dun cuestionario (véxase
anexo 1) que se remitiu por correo a uns oitenta expertos que foron
seleccionados polo seu coniecemento da realidade que se estuda ou
pola stia posicion estratéxica no sector. O cuestionario contaba
cunha serie de preguntas as que os entrevistados poderian respon-
der con liberdade de extension e temas, pola stia natureza aberta. A
recompilacion da informacion produciuse en 2004. Os temas trata-
dos pretendian cubrir unha serie de tépicos que permitisen analizar
as causas da desgaleguizacion dos medios de comunicacion, asi
como obter avaliacions subxectivas (contrastables cos datos empiri-
cos obtidos noutros capitulos) do proceso histérico que marcou a
evolucion da presenza do galego nos medios de comunicacion.
Tamén se pediron avaliacions sobre a traxectoria de medios concre-
tos e sobre o sector da publicidade. O procedemento analitico para
extraer a informacion consistiu nunha analise de contidos.

En primeiro lugar, tentouse que os informantes destacasen
os fitos na galeguizacion do espazo mediatico galego. A primeira
pregunta era a seguinte:
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1.- Sinale cales foron os acontecementos mais relevantes que
ocorreron dende 1980 ata a actualidade con respecto 4 presenza da
lingua galega nos medios de comunicacion.

* En que ambitos e tipo de medios se avanzou mais.

* Cales foron os ambitos e medios mais remisos a galegui-

zacion.

A resposta maioritaria, case unanime en realidade, que dan
os profesionais dos medios e o resto de expertos que participaron
na proba é a da creacion da compania da CRTVG e o inicio das
emision da Television de Galicia e da Radio Galega. Unha das xus-
tificacions as que se alude para comprender este avance ten moito
que ver con que se partia dunha situacion en que o audiovisual en
galego era practicamente inexistente. Tamén se sinala, mais marxi-
nalmente, a aparicion de emisoras de radio locais ou comarcais. Os
feitos mais positivos que se citan estan, xa que logo, relacionados
con estes medios. Tamén tefien presenza as voces que destacan
como fitos a aparicion doutros dous medios de comunicacion: O
Correo Galego, despois Galicia Hoxe, malia que tamén se observa
unha escasa difusion deste medio en comparacion co resto de dia-
rios, e Vieiros, que destaca entre as demais iniciativas aparecidas en
internet.

Como acontecemento mais positivo, a creacion da CRTVG e o

comezo da emision da TVG e da Radio Galega.

Na television e na radio os aspectos mais positivos foron o
comezo da emision da TVG e da Radio Galega, asi como dalgunhas
emisoras locais ou comarcais (nalgins casos cunha audiencia consi-
derable); pero coido que non contrarrestan a incidencia das emisions
de caracter mais xeral, totalmente castelanizadas, nin o pulo globa-
lizador das novas tecnoloxias. No ambito mais estrictamente galego,
un aspecto que considero moi negativo (ou, polo menos, unha oca-
sion perdida para conseguir algo positivo) foi a distribucion das fre-

cuencias de radio que se fixo ao longo deste periodo.
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[Galicia Hoxe] cumpre un papel de relativa importancia (serve
de recurso didactico para as aulas, etc.), pero a sta escasa difusion

(e outras cousas...) non lle permite ser un referente social.

Na internet é moi positiva a creacion dalguns portais en galego.

Destacaria, pola sua vocacion xornalistica, a Vieiros.

Algtns entrevistados entenden que estes feitos non deben
ocultar o negativo da situacion xeral e as eivas que se observan nos me-
dios citados, como a presenza masiva do castelan nos demais medios
audiovisuais e a falta da calidade lingtistica da TVG e da RG.

O modelo de lingua oral transmitido ¢ inauténtico

Falar ben galego non é necesario para traballar nun medio

galegofono

Alguns dos informantes observaron que, en conxunto, o
ambito en que mais avanzou a galeguizacion dos contidos foi a
radio, a pesar de criticas como a que acabamos de ler.

O medio de comunicacion no que mdis se avanzou foi a radio,
onde é posible escoitar a nosa lingua en practicamente todas as

cadeas, sexan estatais ou locais, de titularidade privada ou publica.

Nos anos 90 ¢ salientable a aparicion de radios locais que emi-

ten practicamente sempre en galego.

No caso concreto deste medio, hai varias criticas cara ao
modelo de regulacion do sector, que supostamente afectaria nega-
tivamente a galeguizacion.

Avanzouse algo en medios audiovisuais, ainda que agora todo
recuou de novo coa posta en marcha de moitas TV locais en caste-

lan e a adxudicacion da Xunta de moitas emisoras de FM a grupos
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mediaticos castelanofonos que incumpriron flagrantemente a clau-

sula de emision en galego do 50%.

[...] un aspecto que considero moi negativo (ou, polo menos, unha
ocasion perdida para conseguir algo positivo) foi a distribucion das

frecuencias de radio que se fixo ao longo deste periodo.

Entre os aspectos negativos desta etapa, en contestacion a
segunta parte da pregunta que inquiria sobre os medios onde
menos avanzou o galego, a resposta é tamén case unanime: a pren-
sa diaria. Algtins entrevistados tamén estenden o conxunto dos
medios menos galeguizados ao dos medios privados estatais en
xeral.

Sen dubida o peor foi a prensa escrita, no que houbo mesmo

retrocesos a respecto de 1980.

A prensa escrita e en xeral todos os medios de comunicacion de

ambito privado (televisons, xornais, etc.).

Os informantes atopan principalmente duas causas que
explican a falta de interese deste sector polo galego. Por unha
banda, considérase que os responsables de tales medio tefien
pouco interés pola cuestion.

Os [medios] impresos nunca quixeron arriscar na cuestion da

lingua.

A presenza do galego nos medios esta cada vez miais limitada
polas presions dos donos dos xornais sobre os escasos xornalistas

que ousan redactar en galego.

Por outra banda, algins dos profesionais e expertos en
medios de comunicacion que contestaron as preguntas do cues-
tionario coincidiron en que habia unha escasa presenza de galego
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nos medios escritos por cuestions relacionadas coa dinamica do
mercado.

A falta de receptividade dos medios con respecto a galeguizacion do

soporte esta directamente vencellada ao mercado

[O ambito mais remiso a galeguizacion foi] probablemente o dos
medios escritos pola escaseza de lectores endémica e moito mais grave

ainda de lectores en galego.

Ademais dos aspectos anteditos, atopamos unha observa-
cion particular dun dos participantes sobre a cuestion relativa ao
estimulo que puido suponier para a iniciativa privada o feito da
creacion de medios de comunicacion publicos galegos.

Cando empezou a emitir a RG todas as cadeas espafiolas (COPE,
SER, Ondas Galicia, etc.) comezaron a emitir case todos os informa-
tivos para Galicia en galego, e mesmo moitos programas en galego.
[...] Como despois comprobaron que a calidade da RG era infima, |...]
aquelas emisoras espatiolas volveron tranquilamente ao castelan. Non

funcionou o «efecto arrastre».

En segundo lugar, tentouse conseguir un balance subxecti-
vo sobre a evolucion da galeguizacion dos medios. A pregunta foi:

2. Se ten que comparar a situacion do galego nos medios de
comunicacion en 1980 e a situacion na actualidade, como avaliaria
a evolucion da situacion?

e A presenza do galego aumentou ou diminuiu?

e (Cales foron os motivos do aumento ou da diminucion?

Observamos nas respostas unha maior disparidade que na
pregunta anterior. A resposta maioritaria entende que a presenza
do galego aumentou, pero non hai acordo no grao do incremento
e, sobre todo, na relacion dos produtos comunicativos en galego e
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castelan. Exemplificamos esta diversidade de opinions con duaas
posturas extremas.

A palabra para definir esa evolucion poderia ser «espectacular».
Recordo o sorio inalcanzable que era pensar no ano 84 na posibili-
dade de ter unha radio e unha television que falasen s6 en lingua

galega.

Sen dubida, nalgins eidos como o audiovisual o galego esta
hoxe mais presente ca en 1980; pero a cuestion non € esa, senon se
ese incremento é proporcional 4 multiplicacion de mensaxes, horas
de emision, etc. que se produciu neste periodo en castelan e, sobre
todo, se estivo ao nivel do papel que tefien os medios na sociedade
actual e do seu potencial galeguizador ou desgaleguizador. Dende
esta perspectiva, madis ca dende o calculo porcentual estrito, é obvio

que o posible aumento foi moi cativo e absolutamente insuficiente.

Hai un namero pequeno de suxeitos que cren que a
situacion é de estancamento, non observan unha evoluciéon en
ningun sentido, e un caso dun suxeito que distingue dous perio-
dos, un de estancamento mais recente e un de evolucion positi-
va na década dos 80. Estes casos, igual ca os do conxunto que
pensa que a evolucion foi negativa, fan unha descriciéon pesimis-
ta da situacion e exporien a situacion nunha clave adversa para
os intereses do galego.

Canto aos motivos desa evolucion, algunhas respostas atri-
btien o descenso a cuestions de mercado, do mesmo xeito que
vimos na pregunta anterior, responsabilizando aos consumidores,
que en ultima medida son os que non crean a demanda. Como
vemos no segundo dos exemplos que seguen, a negacion desta
«realidade» ¢ entendida como partidista e negativa.

[O motivo do descenso foi] a aparicion de novos medios nun
escenario comunicativo marcado pola liberalizacion e a desregula-

cion, que tivo como consecuencia a fragmentacion da oferta.
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Os diferentes estudos que se realizan constatan que o uso do
galego por parte dos mozos vai a menos, especialmente nas gran-
des cidades e as stias areas metropolitanas, que abranguen arredor
da metade da poboacién galega. Os medios privados responden a
esta realidade. Se fose rendible o producto en galego, as empresas
privadas farian produto en galego. Isto, que parece loxico, € siste-
maticamenete negado por algunhas entidades que promoven o
uso do galego e polos sectores nacionalistas, que insisten en que
o galego vende o mesmo no ambito comercial e presionan as
empresas para que o utilicen en contra do seu criterio, o cal abre
unha fronte de conflito e propicia que a xente tenda a identificar
o galego cunha determinada postura politica. Iso é malo para o
galego.

Nunha frecuencia parecida aparecen as respostas dos que
opinan que a falta de uso esta determinada por actitudes «antiga-
leguistas» ou «espanolistas» dos editores. Nalgunha ocasién actisa-
se ao propio Estado ou as forzas politicas espanolas de ser os axen-
tes responsables do descenso do uso do galego na prensa escrita.

Os donos das cabeceiras nin cren no idioma nin nas posibilida-

des de construir este pais.

Os motivos da diminucion (aumento non hai de maneira signi-
ficativa) hai que os buscar na adscricion ideoloxica profundamente
antigalega e clasista das direccions e empresas propietarias dos xor-
nais. Buscan mitigar dende os medios o cambio de conciencia nega-

tiva da poboacion galega sobre a sua lingua.

A terceira razon, algo menos frecuente, sinala como culpa-
bles aos responsables da politica linguistica autonémica e, nalgin
caso concreto, 4 politica de subvencions aos medios. Algunhas res-
postas individuais relacionaron o descenso coa calidade linguistica
dos medios e o tipo de programacion e temas tratados nos produ-
tos feitos en galego.
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Os motivos do aumento da presenza do galego nos
medios aparecen redactados nas respostas dos informantes de
forma mais sucinta e, como indicamos, son mais escasos.
Principalmente son tres: un relacionado co aumento dos esforzos
investidos por parte da Administracion, outro relacionado co
aumento do sentimento nacionalista e un terceiro que traslada a
responsabilidade ao conxunto da poboacion, resaltando a mello-
ra do status do galego. Unha das respostas relaciona ese aumen-
to coa influencia da Facultade de Ciencias da Informacion da
Universidade de Santiago de Compostela nos novos profesionais
da comunicacion.

Coa terceira pregunta ampliouse o espectro da avalizacion
subxectiva do item anterior enfocando nunha serie de medios con-
cretos. A sua redaccion foi a seguinte:

3.- Avalie o nivel de contidos en lingua galega que presentan os
seguintes medios de comunicacion na actualidade:

e Os principais xornais galegos impresos: La Voz de Galicia,

Faro de Vigo, El Correo Gallego, etc.

¢ Television de Galicia (TVG).

* Radio Galega (RG).

* Emisoras de radio de titularidade estatal.

* Emisoras de radio de alcance galego.

o Televisions locais.

e Televisions de ambito estatal.

* Prensa non diaria.

e Medios de comunicacion electronicos (a través da internet).

Para os principias xornais impresos a opinion € unanime,
entendendo todos que o nivel de contidos é escaso. Cando os
informantes nomean un xornal, o mais frecuente é que sexa, por
esta orde, La Voz de Galicia, Faro de Vigo e El Correo Gallego. Os
reproches cara 4 calidade céntranse maioritariamente na adscricion
dos contidos en galego case esclusivamente a temas relacionados
coa cultura, a Administracion e o xornalismo de opinién.
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[Existe unhal relativa presenza en temas de opinién (de autor) e
vinculados a Administracion e cultura. Escasa nas restantes seccions,

nalgunhas nula (deportes, economia, etc.)

Ademais dentncianse actitudes negativas como que se
«recomende» a certos articulistas de opinion que redacten en cas-
telan e a traducion de declaracions publicas feitas orixinalmente en
galego. Hai un par de menciéns a edicion integra en galego de
Galicia Hoxe. Unha resposta relaciona como tnico motivo para a
introducion de contidos en galego o «interese nos subsidios da
Xuntar.

Canto a television e radio galegas, todos coinciden en que
hai un uso alto de galego. Alguns informantes recordan que as dis-
posicions legais que rexen o seu funcionamento contemplan o uso
habitual do galego na programacion. Cuantitativamente, s6 se
mencionan como excepcions os casos da publicidade, a pesar de
que algunha resposta destaca a evolucién positiva deste ambito, o
emprego do castelan nalgtns espectaculos (maiormente musicais)
e a converxencia linguistica en castelan con entrevistados non

galegos.

Nivel normal como corresponde a un medio en galego, mais
cunha presenza ainda grande do castelan a través da publicidade e

de persoas convidadas que non se expresan en galego.

Na TVG non se nota tanto a evolucion do emprego do galego xa
que todo se emite en galego, se cadra, e dende o noso sector profe-
sional [o da publicidade], detectamos unha maior presenza de publi-

cidade en galego.

As criticas mdis comuns relacionadas cos contidos cén-
transe na calidade linguistica, a pesar de que se nomean excep-
cions de locutores, presentadores e dobraxes de peliculas e telese-
ries, na tematica dos contidos, e en relacion con isto ultimo, no
tipo de espectador ao que esta dirixida a mensaxe.
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O contido da TVG, nin mellor nin peor ca as outras, se cadra
péasanse na propaganda informativa da Xunta e en programas diri-
xidos a manter o voto da xente maior. Ben a programacion do cine-
ma (emitido &s tantas da mand), agora pode verse un filme na TVG,
hai uns anos esa entoacion e fonética «de piso» botaba para atras a

calquera.

Problemas de calidade lingiiistica en parte dos comunicadores.
Falta de presenza no ambito urbano. Debe incrementar a audiencia

entre as xXeracions mais novas.

Nas emisoras de radio estatal os entrevistados coinciden en
que hai un uso do galego «baixo» ou «escaso». Os que decidiron
dar a impresion persoal que tifian da evolucion diacrénica deste
particular consideran que non se observa un aumento e, nalgin
caso, mencionase que «desapareceu Radio 4» e tamén que non se
cumpren obxectivos normalizadores como que «moitas destas
cadeas absorberon emisoras de FM creadas pola Xunta nas que se
esixia para a stia concesion a emision dun 50% do tempo en gale-
go». A unica mencion a calidade lingtistica destes medios de
comunicaclon € negativa.

Para as emisoras de radio de alcance galego debtixase unha
situacion parecida con alguns matices. Ainda que se reconece algo
mais de heteroxeneidade neste grupo de emisoras, a resposta
maioritaria é que hai un uso escaso de galego e as referencias a
calidade linguistica son sempre negativas. Hai apreciacions positi-
vas como esta:

Nas emisoras de radio de alcance galego si que se notou [un
avance|, moitas delas emiten moitos dos seus contados en galego,

como Radio Voz ou Radio Lider.

Nas televisions locais a maioria tamén observa un uso moi
escaso do galego, pero tamén hai opinions que dan conta dunha
heteroxeneidade similar 4 das radios.
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[Hai unha] casuistica moi variada que pode ir dende [un uso do
galego] medio ata baixo. E unha magoa que haxa tanta diversidade
e escasa coordinacion neste ambito porque son un potencial nada

despreciable para o espallamento da lingua e a sia promocion.

Algins informantes declararon non ter capacidade de
xuizo sobre este particular porque so conecian as emisoras das stas
localidades respectivas.

O panorama do uso do galego na television estatal non atopa
grandes diferenzas na avaliacion dos expertos. Todos consideran que
o uso é nulo ou minimo. Os que describen unha evolucion fano en
termos de estancamento. Aqueles que distinguen entre privadas e
publicas fan fincapé na desgaleguizacion maior destas dltimas. Hai
unha mencion para o programa «Desde Galicia para el mundo» cha-
mando a atencion sobre o feito de que se realice en castelan.

Nas televisions publicas penso que a presenza do galego esta
practicamente como hai vinte anos. Para as privadas, o galego

simplemente non existe.

Para o apartado de prensa non diaria as respostas son bas-
tante distintas. Alguns informantes atopan un uso maior, pero
localizado en sectores determinados, que nalgtins casos se identi-
fican con ideoloxias determinadas. Alguns informantes, os menos,
atopan que, salvo excepcions en castelan, o uso do galego na
prensa non periddica € alto. A maioria concide que € ao revés, e
cando se mencionan cabeceiras, son as de A Nosa Terra e Tempos
Novos. Para os medios electronicos a maioria observa un uso
baixo, citando, sobre todo, Vieiros como excepcion. Algun exper-
to percibiu un progreso importante neste eido.

A cuarta pregunta tentou estimular un discurso que rela-
cionase as cuestions identitarias cos medios de comunicacion:

4. Que papel desempenaron os medios de comunicacion gale-

gos na construcion dunha identidade galega nos tltimos vinte anos?
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Nas respostas a esta pregunta atopamos duas posturas moi
diferentes, unha que lle confire aos medios un papel irrelevante ou
negativo e outra que lle outorga un rol importante, positivo ou fun-
damental. A razon desta diferenza parece fundamentarse en con-
cepcions distintas da identidade galega en funcion de prismas
ideoloxicos diferentes. A segunda ten un maior peso no conxunto
de expertos.

As visions negativas atopan que os medios reflectiron unha
identidade distante da realidade, baseada en estereotipos.

Tampouco contribuiron a unha imaxe moderna e viva do idio-
ma, de Galicia e dos galegos, senon que incidiron nunha identidade
topica e en todos os estereotipos conecidos: ruralismo, folclore,

vellos, festas, etc.

Ofrecen unha vision de Galicia que non contribie a reforzar a
sta propia identidade, senén que a subordina a realidades alleas,
ofrecendo en moitas ocasions unha perspectiva distorsionada e cari-

caturesca do propio pais.

En xeral contribuiron a destruila ou ben a folclorizala e rexio-

nalizala.

As visions positivas, malia que en ocasions non ocultan cri-
ticas ao funcionamento dos mesmos medios ou a calidade dos con-
tidos, valoran a difusion masiva da lingua como un elemento clave
de normalidade, modernidade e progreso.

[desempeniaron] un papel fundamental por prestixio da lingua, por
adaptacion a todas as realidades da vida e todas as linguaxes, pola
insistencia que conduce 4 normalidade, pola divulgacion dun mode-

lo de lingua...

Creo que o papel da TVG, coas stas luces e sombras, foi positi-

vo, non tanto como debera, pero en certo modo si.
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Os medios inflaen considerablemente na construcion da identi-
dade dos pobos, especialmente dende o aspecto da reafirmacion. En
Galicia, a TVG e a RG foron esenciais na reafirmacion da lingua, pero
son vitimas das carencias presupostarias e da critica indiscriminada

e topica.
A ttima pregunta inquiriu sobre a publicidade:

5. Un ambito directamente vinculado cos medios de comunica-
cion é o da publicidade. Opine sobre a evolucion da presenza do
galego na publicidade en xeral, e os retos aos que se enfronta a lin-

gua galega neste sector mediatico.

O diagnostico que fan os informantes deste sector é en
xeral negativo, ainda que hai algunhas opinions que salientan fitos
positivos, como o compromiso de certas grandes empresas. Alguns
expertos detectan unha evolucion positiva e son moitos os que
reconiecen que o groso do mercado da publicidade en galego ten
case exclusivamente clientes institucionais.

E importante, pero a maioria ¢ das administracions. E significa-

tivo o das empresas, pero non moi importante cuantitativamente.

A presenza do galego na publicidade é a cada paso maior, sobre
todo pola conciencia do emprego da nosa lingua polas empresas
mais importantes e as institucions, e tamén polo apoio dalgins
medios con tarifas melloradas para a publicidade en galego fronte a

que vai en castelan.

E unha das batallas que ten que ganar a lingua galega. Se elimi-
namos a publicidade institucional (Xunta e universidades, algin

concello) non queda gran cousa.

Coincidindo cos argumentos que responsabilizaban as
dinamicas do mercado da baixa demanda de galego nos medios de
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comunicacion, algins dos informantes indicaron que os publicis-
tas non observan unha gran demanda de galego, dado que non é
unha lingua tutil para a publicidade.

Se os empresarios non fan publicidade en galego é porque ven
que o galego segue sendo unha lingua con moito menor prestixio ca

o castelan.

Algunhas respostas vincularon a publicidade ainda a topi-
cos conecidos e amplamente difundidos, como que o galego se uti-
liza maiormente para promover produtos relacionados con alimen-
tos basicos ou de elaboracion galega e con produtos vinculados a
agricultura.

Hai un uso claro de publicidade en produtos caseiros.

Ainda chama positivamente a atencion ver anuncios en galego...

moitas veces vinculados co sector agrogandeiro, preferentemente.

Moitas respostas incluian unha relacion de retos e necesi-
dades para que avanzase o galego na publicidade. Estes son diver-
sos, pero podemos facer unha relacion dos mais relevantes.
Relacionouse a escasa galeguizacion da publicidae coa figura dos
publicistas.

Os xestores da publicidade, con prexuizos nunha gran porcen-
taxe, con grande influencia da inercia e con non moito interese en

dobrar o esforzo que sup6n unha version en galego.

Hai unha porcentaxe moi alta de anuncios (en todos os
soportes mediaticos) que provefien de axencias e anunciantes de
fora de Galicia, que saben que aqui non sofren a presion, por

exemplo, de Cataluna.

As axencias non ofrecen esta posibilidade.
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No mesmo plano, tamén se constata unha ausencia impor-
tante de demanda de publicidade en galego por parte dos anun-
ciantes, ben por motivos ideoloxicos, pragmaticos ou relacionados
con inercias.

[é preciso] O convencemento de moitos anunciantes, a pesar da
interesante normalizacion que se levou a cabo neste ambito e das

respostas positivas que se reflicten nos estudos de mercado.

Mais unha vez priman intereses alleos e ideoloxicos: os pro-
pios anunciadores saben que o galego vende e, porén, empregan o

castelan.

Outro atranco importante é o atribuido a falta de calidade
¢ autenticidade dos modelos orais difundidos nos medios.

Compre un modelo de lingua que poida ser percibido como

propio, préximo, etc. polo destinatario, como algo de seu.

Por ultimo, hai que destacar que tamén se percibe unha
ausencia de informacién ou promocién, probablemente atribuible
aos sectores publicos responsables da planificacion linguistica.

Non hai informacion ds empresas e aos empresarios.

A modo de conclusion do contido deste capitulo faremos
as seguintes valoracions: se contrastamos as opinions dos expertos
co resto das analises que facemos ao longo da presente monografia
atopamos coincidencias importantes. Por exemplo, vemos como
case todos salientan a creacion da radio e da television publicas de
Galicia como un fito salientable da galeguizacion dos medios, a
pesar das criticas que se poidan facer a sta xestion e calidade. Do
mesmo xeito que constamos no capitulo anterior, os expertos des-
tacan a escasa evolucion do galego no sector da prensa escrita prin-
cipalmente, pero tamén na radio e na television, responsabilizando
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principalmente aos editores e directivos, pero tamén aos usuarios e
consumidores.

Moitos dos problemas detectados coinciden tamén con
fenomenos atopados por outras vias de investigacion, por exemplo,
a adscricion de contidos en galego con contidos culturais e sociais,
problemas de calidade linguistica nos medios publicos, a escasa
incidencia das subvencions publicas aos medios, asi como a difi-
cultade de penetracion do galego no eido publicitario. Os aspectos
positivos son tamén moitos, destacando a hipotese moi difundida
do gran peso que tiveron os medios galeguizados na conformacion
dun espazo identitario galego.



V1. ANALISE LINGUISTICA

1 INTRODUCION

O obxecto de estudo deste capitulo é considerar a dimen-
sion linguistica da utilizacion da lingua galega nos medios de
comunicacion, tanto nos medios escritos coma nos audiovisuais.
Para tratar esta cuestion teremos en conta os diferentes temas de
debate que se foron suscitando a medida que o galego foi acadan-
do presenza mediatica, comezando polos medios impresos e con-
tinuando polos audiovisuais.

En moitas ocasiéns os eixes tematicos de debate e da ana-
lise lingtiistica estiveron centrados na calidade dos textos —escri-
tos e orais— (ou, mellor dito, na falta de tal calidade), pero tamén
se cuestionou a ‘autenticidade’ das variedades lingtisticas des-
pregadas nos medios, asi como a relacion entre a variedade estan-
dar do galego e os lectos audiovisuais, os modelos de lingua apro-
piados, etc.

Un dos aspectos transversais que incidiu considerablemen-
te nesta cuestion foi a conformacion dos rexistros elaborados da
lingua, principalmente no caso dos rexistros orais. Tocante a lingua
galega oral, lembremos os tres tipos de problemas que tivo o gale-
g0 NO momento en que comeza a sta pasenifa expansion funcio-
nal nos anos oitenta, a medida que comezou a ter visibilidade
publica en diferentes contextos de uso formais (cfr. Regueira,
2000: 20-21): a) problemas de modelos de referencia; b) problema
de prestixio; ¢) problema de fidelidade (autenticidade).

Tocante 4 estandarizacion da lingua galega, a relacion
entre medios, variedade estandar e proceso estandarizador é com-
plexa. Por unha banda, os medios de comunicacion tenden a con-
verterse na principal axencia de difusion das variedades (e formas
propias do) estandar de calquera lingua, xunto coa institucion
escolar. E, en moitas ocasions, o éxito das propostas estandariza-
doras depende da stia implementacion audiovisual, principalmen-
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te no caso das emisions televisivas, que tefien unha enorme difu-
sion e éxito social.

Por outra banda, os medios audiovisuais tenden a desen-
volver variedades linguisticas especificas, mais ou menos proximas
a variedade estandar correspondente, nun proceso de concrecion
formal e estilistica que se encadra na necesidade de adaptar o codi-
go linguistico aos requirimentos comunicativos propios das trans-
misions audiovisuais. Ademais, se ben a variedade estandar de cal-
quera lingua adoita concitar as avaliacions mais positivas en termos
de prestixio social, as variedades transmitidas polos medios audio-
visuais tamén suscitan habitualmente opiniéns e actitudes moi
positivas na cidadania, converténdose asi nun modelo de lingua
valorado e imitado.

Se a relacion entre medios, variedade estandar e proceso
estandarizador é complexa, a historia recente do proceso de estan-
darizacion contemporanea da lingua galega fixo que resultase
ainda mais complicada aquela relacion. Na difusion publica do
galego a partir de 1980, entre os que se atopa a presenza da lin-
gua galega nos medios, ese proceso social vai da man da estanda-
rizacion, e ese proceso foi de todo menos tranquilo.

Outro aspecto que compre salientar ¢ que a escasa tradi-
cion de uso xornalistico e audiovisual do galego lastrou fonda-
mente a posta en practica de modelos audiovisuais galegofonos:
falta de tradicion, de formacion linguistica axeitada, un certo des-
leixo nos profesionais por un idioma cunha estandarizacion confli-
tiva, etc.

2 A LINGUA GALEGA NOS MEDIOS IMPRESOS

Un obxecto de estudo de longa tradicion nas linguas que
publican medios impresos é o da calidade do modelo de lingua
que redactan os xornalistas e que publica cada medio en cuestion.
Ademais de constatar distintas clases de problemas na fixacion das
formas apropiadas para os medios escritos, analizanse as formas
que son correctas e incorrectas dende o punto de vista normativo
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e sinalase que os medios tenden a ser innovadores na seleccion
léxica (introducion de estranxeirismos e presenza de neoloxismos
no léxico, por exemplo). Noutros casos tratase o que se conside-
ran ‘abusos linguisticos dos xornais’, que en palabras de
Guillermo Rojo consisten en «expresions que violentan de forma
innecesaria a estrutura da lingua ou suponen desviacions fortes do
que € uso comun» (Rojo, 1991).

Varios foron os traballos en que o galego que utilizan os
medios de comunicacion impresos en Galicia foi o obxecto de estu-
do (cfr. Fernandez Rei, 1991; Goyanes et al., 1996: 13-71,
Hermida Gulias, 1999; 2002).

Por unha banda, Fernandez Rei (1991) analiza as interfe-
rencias lingtiisticas do castelan no galego da prensa escrita, tendo
en conta a morfoloxia, sintaxe e léxico, e analiza tamén a escolla
de formas diferenciais en galego respecto do castelan, estratexia
linguistica levada a cabo mediante cambios semanticos e nivela-
cions e mediante os procedementos de sobrealienacion e de hipera-
lienacion.

Por outra banda, Goyanes et al. (1996) mostran unha
ampla seleccion de interferencias, calcos e préstamos do castelan
no galego, tanto no plano morfosintactico coma no plano léxico.
Respecto do léxico, sinalan que «o volume de castelanismos no
galego da prensa é moi grande, non so a linguaxe oral esta atei-
gada deles» (p. 53). E a continuacioén ponien exemplos de ele-
mentos léxicos diferencialistas que consisten en rexeitar formas
plenamente galegas pero coincidentes co castelan e a stua substi-
tucion por termos de orixe diversa: dialectalismos, lusismos,
arcaismos, etc.

A continuacién, analizase detalladamente como tratan os
medios impresos galegos a toponimia galega. Esa analise demostra
que a redaccion da toponimia maior galega conforme ds recomen-
dacion da Comision de Toponimia da Xunta de Galicia e das reco-
mendacions da Real Academia Galega esta lonxe de ser unha reali-
dade, tanto no caso dos topoénimos ‘problematicos’ (A Coruna, as
‘pobras’, etc.) coma no resto de formas recuperadas ou que sim-
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plemente presentan diferenzas importantes respecto da sua version
en castelan. E iso dase malia que as recomendacions das redaccions
dos xornais adoitan ser claras no sentido de respectar as formas
galegas aprobadas polos organismos oficiais (na liia sinalada pola
Lei de normalizacion lingtistica de 1983).

Finalmente, Hermida Gulias (1999), nunha analise sobre a
morfosintaxe do galego na prensa, chega as conclusions de que, por
un lado, os erros morfoloxicos son menores ca os sintacticos, o cal
corrobora a observacion de que se vai estendendo a adecuacion da
lingua impresa as normas ortograficas e morfoloxicas do galego
estandar; e, por outro, que a maior parte dos erros detectados pro-
ceden da translacion de estruturas do castelan no galego, indicando
que os castelanismos estan moi estendidos na prensa escrita.

En todos os traballos mencionados téntase dar unha respos-
ta aos motivos desta expansion de fenomenos lingtisticos de inter-
ferencia procedentes do castelan e de erros de redaccion de dife-
rente tipo. Por unha banda, aludese a situacion de contacto
linguistico entre as duas linguas, que favorece a aparicion de for-
mas dunha lingua nos enunciados e textos da outra. Por outra
banda, sindlase que o desconiecemento, vacilacion e inseguridade
na redaccion en galego, principalmente polo desconecemento do
galego escrito e por falta de fluidez na sta elaboracion, estarian na
cerna do problema. Gonzalez Montaniés (1992: 7) relata moi grafi-
camente a fonda inercia castelanofona de moitos dos profesionais
do xornalismo:

(...) Cando un redactor se senta diante da maquina de escribir e dis-
pon de, se cadra, catro ou cinco minutos para contar unha historia,
adoita funciona-lo seu subconsciente xornalistico, o habito adquiri-
do na facultade e mesmo xa antes no periodo escolar, de contar algo
nunhas determinadas estructuras escritas. E, neste momento, cando
mais aflora o castelan periodistico puro e duro, ¢ dicir, cos seus acer-
tos e as suas incorreccions, cos vellos topicos e as novas incorpora-

cions léxicas desa lingua.
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3 O GALEGO NOS MEDIOS AUDIOVISUAIS

A partir dos anos oitenta, a presenza da lingua galega nos
medios audiovisuais animou a elaboracion de traballos diversos, a
difusion de opinions e o xurdimentos de distintos debates lin-
gliisticos, sociolinguisticos e de politica linguistica (cfr., por
exemplo, Kabatek, 1991; Gonzalez Montanés, 1992). Tal como
constatamos na seccion dedicada a analise da presenza do galego
na radio e television (véxase o capitulo 1IV), as emisions da
Television Espaniola en Galicia e, sobre todo, o comezo das emi-
sions da Television de Galicia e da Radio Galega en 1985 supuxe-
ron un fito na historia do galego nos medios audiovisuais.

Dende unha perspectiva lingtistica, compre situar esta cues-
tiéon no plano da ampliacién dos usos sociais da lingua galega; en con-
secuencia, este cambio funcional supuxo para a lingua a necesidade
de contar con novas variedades diafasicas (relacionadas cos usos da
lingua) adaptadas as necesidades de comunicacion en galego.

A creacion da CRTVG e o inicio das emisions regulares en
galego na radio e na television publicas constituiron un fito de
relevancia tanto socio-funcional como linguistica. En primeiro
lugar, de relevancia socio-funcional porque o galego acadaba unha
presenza cuantitativa importante no panorama das transmisions
televisivas da época captadas en Galicia. Nese ano, en 1985, antes
do comezo das emisions das televisions privadas e locais, os
espectadores/as podian acceder a tres canles: duas de Television
Espariola e a TVG: ¢ dicir, un terzo da oferta de television de
Galicia emitiase en galego'. E nas transmisions radiofénicas,
cunha canle exclusivamente en galego nun panorama mediatico
dominado ata daquela polas emisions en castelan.

1. Con todo, tal como sinalamos no apartado 2.1 do capitulo IV, ese dato porcentual é
necesariamente aproximado porque, por unha banda, non toda a programacion da
TVG se realizaba en galego cando esta comezou a emitir (algins programas e certas
peliculas que se emitian en castelan; tamén a maioria da publicidade se emitia nesa lin-
gua, etc.); e, por outra banda, se se contabilizaban as desconexions da TVE-G realiza-
das en galego, a porcentaxe xeral tamén poderia mudar.
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E, en segundo lugar, de relevancia linguistica, porque a
chegada a un novo medio facia que o idioma precisase dunha ade-
cuacion acelerada aos requirimentos formais e estilisticos do audio-
visual feito en galego. Polo tanto, por primeira vez na historia a lin-
gua galega viase inserida nun medio de difusion social masiva —o
audiovisual- no que nunca antes tivera unha presenza extensiva e
regular. Os requirimentos formais —linguisticos, estilisticos e ter-
minoloxicos— para a lingua foron maximos e a situacion de partida
era, cando menos, complicada.

Naquela altura do proceso, a conformacion dos rexistros
orais elaborados da lingua era unha tarefa pendente e a estanda-
rizacion da lingua galega era contestada por diferentes sectores
que disentian da lina seguida na seleccion da variedade e, sobre
todo, non concordaban con diferentes partes concretas do proce-
so de codificacion levado a cabo. Ademais, aquel proceso de
estandarizacion, tal como sinalamos na introducion deste capitu-
lo, resolveu a dimension escrita pero deixou moitas dubidas e
incertezas sobre a parte oral. Esta circunstancia fixo que para
moitos en 1982 non quedase definido plenamente un estandar
oral da lingua galega, e 0 que s6 houbo foi a sinalizacion de cer-
tos elementos tendenciais.

De cara a sua difusion mediatica, cumpria elaborar unha
planificacion linguistica, técnica e rigorosa, no tocante precisa-
mente 4 relevancia que o factor lingfiistico ia ter no dia a dia das
emisions televisivas e radiofonicas: por exemplo, ter en conta ini-
cialmente a necesidade de especificar diferentes tipos de requisitos
lingtiisticos para os profesionais implicados, a necesidade de con-
cretar as escollas lingtiisticas nun libro de estilo, a organizacion do
traballo que se levaria a cabo por parte dos lingtistas e dos servi-
zos linguisticos nas distintas areas da CRTVG, etc. En cambio, o
xurdimento dos medios publicos galegéfonos non foi acompanado
desta planificacion axeitada da formacion e mesmo da seleccion
das persoas que debian desenvolver a actividade linguistica oral
(presentadores e locutores, redactores que elaboran textos para
seren lidos, etc.). E tampouco se planificou a fixacion dun modelo
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linguistico de referencia para os contextos audiovisuais, con crite-
rios e normas xeradas dende a lingua galega. Tendo en conta a tra-
diciéon de medios castelanofonos, era mais que probable que aca-
basen chegando mimetizados os ditos modelos a partir do castelan.

A diferenza dos medios escritos, nos que os analistas consi-
deraban principalmente a calidade lingtiistica dende o punto de vista
da fixacion da variedade normativa da lingua galega, nos medios
audiovisuais abrianse, como minimo, tres debates diferentes, ainda
que sen dubida con multiples aspectos partillados, debates que en
moitas ocasions non se diferenciaron adecuadamente:

a) en primeiro lugar, a deteccion das incorreccions formais
—léxicas, gramaticais, etc.— no galego empregado e a
cuestion da calidade xeral da lingua oral.

b) en segundo lugar, a cuestion dos rexistros orais elabora-
dos e a da variedade estandar oral da lingua galega en
relacion coas emisions audiovisuais.

¢) en terceiro lugar, o contido do modelo especifico de
variedade linguistica audiovisual desenvolvida e fixada
nos medios.

Con respecto ao primeiro aspecto, denunciouse a posta en
practica linguistica de locutores, presentadores, etc. que tifian
unha competencia inadecuada no galego oral, o que redundaba
nunha entoacion, fonética e prosodia mais proxima ao castelan ca
ao galego. Por exemplo, Lopez Dobao (1999: 359-40) indicaba o
seguinte ao referirse ao idioma da radio e television galegas.

(...), a calidade linguistica das emisions da radio publica galega é moi
cativeira. (...), o discurso oral da radio galega esta tan lonxe do gale-
go como proximo a pautas fonicas, prosodicas, sintacticas e estilisti-
cas do castelan. Son poucos os profesionais que diante do microfo-
no demostran un aceptable dominio de recursos que lles permita
emitir mensaxes orais con correccion. (...)

O caso da TVG presenta situacions diferentes porque o seu uni-
verso referencial é mais amplo e as condicions de produccion per-

miten intervencions mais directas. Desde o punto de vista fonético,
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tanto os programas informativos, creadores de modelos de referen-
cia, coma os deportivos presentan un nivel lingtistico paupérrimo.
(...). Os modelos expresivos camifian cada vez mais nun exercicio de

mimese, mesmo nos erros, dos modelos dos medios castelanofonos.

Xa dende o inicio das programacions da CRTVG en 1985,
diferentes analistas alertaban sobre certas deficiencias lingtisticas e
estilisticas da variedade lingtistica do galego difundida a través de
tales medios, principalmente no tocante as variedades desenvolvi-
das por diferentes locutores/as e presentadores/as’. Lonxe de seren
alertas esporadicas, constituiron un amplo debate suscitado en
publicacions académicas e en medios de comunicacion escritos.
Nesa constatacion da baixa calidade linguistica da producion
audiovisual da radio e television mesturaronse os tres aspectos que
sinalamos anteriormente. A este respecto, Regueira (1994: 57) afir-
maba que «ningunha razon pode xustificar que tantos profesionais
dos medios de comunicacion tenan un dominio tan deficiente do
galego oral, e o que é peor, que tras anos de exercicio da profesion
sigan facendo gala da mesma incompetencia lingtistica». Alguén,
se cadra nun exceso de xeneralizacion maliciosa, afirmaba que o
idioma da TVG era o peor do mundo (observacion recollida en
Lopez Dobao, 1990: 257).

Pero non se trataba s6 do caso da CRTVG. Nun traballo
centrado en textos da redaccion da TVE-G, Gonzalez Montanés
(1992: 6) analizaba a calidade do galego utilizado e sinalaba algtins
exemplos do que considera ‘desaxustes na redaccion’:

2. Como non se realizaron traballos de campo especificos, descofiecemos a extension
de tales variedades e en que medida se relacionan esas variedades con determinados
individuos que desenvolvian actividades concretas (no caso da tele, presentadores,
etc.; no caso da radio, locutores, etc.). Non tendo, xa que logo, esa informacion por-
menorizada, debemos suponer que a observacion sobre a baixa calidade da lingua uti-
lizada se debe a un numero alto de participantes nas transmisions audiovisuais, pero
non a todos/as, habendo diferentes casos de individuos cunha competencia aceptable
ou mesmo alta no galego oral.
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Os graos de incorreccion son moitos e moi variados e van desde
o descoriecemento da fonotactica da lingua (profesionais instalados
lingtiisticamente no castelan), problemas de escolla morfoloxica
(ben por ignorancia, ben por dialectalismo), falta de dominio léxico
(castelanismos, vulgarismos, hipergaleguismos, descofiecemento e
incomprension das propostas innovadoras...) ata erros na estructura

sintactica e en xeral descoidos e imperfeccions na redaccion.

Foi por iso que diferentes autores se encargaron de consi-
derar os diferentes tipos de fenémenos lingtiisticos detectados nos
medios audiovisuais e as causas que os provocaban. Por exemplo,
Regueira (1994) presentaba unha analise detallada dos modelos
fonéticos ‘pseudogalegos’. E tamén Kabatek (1991) analizaba a lin-
gua empregada nos novos usos sociais que o galego comezaba a
experimentar nos anos oitenta e, concretamente, exemplificaba
nese traballo as interferencias do castelan no ‘galego publico’ (o dos
politicos no Parlamento de Galicia e 0o dos medios de comunica-
cion). Este autor sinala que a aparicion destes fenomenos linguis-
ticos forma parte dun proceso normal tendo en conta varios facto-
res sociolinguisticos: o bilingtiismo dos falantes, a semellanza
estrutural entre as duas variedades en contacto e a non existencia
de variedades diafasicas da lingua estandar.

Porén, moitas criticas ao galego televisivo ou radiofonico
provinan de analistas que denunciaban a non utilizacion das varie-
dades populares do galego e de determinados trazos linguisticos
propios de dreas dialectais concretas. En definitiva, estas criticas
centrdbanse na ausencia de distintos tipos de elementos linguisti-
cos marcados social e xeograficamente no galego oral dos medios.
Neste punto estamos ante un asunto diferente do da calidade lin-
guistica: debatese sobre a concrecion da variedade estandar oral.

Como distintos autores puxeron de manifesto (cfr.
Monteagudo, 2003: 116), a atencién cada vez meirande que se lle
presta a definicion do estandar oral procede en gran parte da crea-
cion da radio e television publicas. Tal como sinalabamos ao come-
zo deste apartado, as esixencias lingiisticas dos novos medios
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foron moi altas para a lingua galega e precisamente a cuestion do
estandar oral non quedou totalmente resolta coas NOMIG-1982. A
este respecto, Lopez Dobao (1990: 256) afirma que:

(...) se a variedade referencial ou estandar esta relativamente asenta-
da no plano ortografico e morfoloxico, a sua aplicacion na formula-
cion dun modelo de idioma para os medios de comunicacion, e para
a television e a TVG en concreto, deméstranos que ainda hai por
resolver problemas de estandar léxico e sintactico, e sobre todo da

posibilidade dun estandar oral.

E, finalmente, relacionado coa calidade lingtistica das emi-
sions audiovisuais e do estandar oral do galego, preséntase a cues-
tion do modelo lingtiistico propio das transmisions audiovisuais.
Por unha banda, ese modelo debia derivar da variedade estandar
oral pero axeitada ds necesidades do medio e dos seus usos. Asi,
por exemplo, compartia coa variedade comun a profusion de cul-
tismos e de neoloxismos e unha importante depuracion léxica.
Pero, por outra banda, algunhas das observacions criticas centra-
banse en constatar que ese modelo audiovisual estaba mal confi-
gurado —por exemplo, partia dunha interpretacion literal da
variedade estandar escrita do galego— e que o seu contido se
aproximaba moito ao modelo audiovisual dos medios castelano-
fonos. E dicir, o sociolecto audiovisual do galego carecia de ele-
mentos estilisticos xenuinos e diferenciados doutras variedades
orais galegas.

Neste sentido, con respecto ao modelo de lingua audiovi-
sual, Dobao (1990: 257-8) expon unha proposta que vai na
direccion de apostar por un ‘lecto’ apropiado para a television, que
pode diverxer doutras propostas unificadoras («determinadas
expresions ou palabras utiles e validas para a linguaxe académica e
literaria non son apropiadas para o medio televisivo», pp. 257-8).
Sobre os arcaismos e estranxeirismos (principalmente os de orixe
castela) opta por un ‘diferencialismo prudente’ pero «non sacrifi-
caremos nunca un modelo de lingua rigoroso e adecuado as nece-
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sidades de comunicacion e 4 realidade da fala por cousa do dife-
rencialismo mal entendido» (p. 258).

Tamén é especialmente interesante a proposta de
Hermida Gulias (1999) de cara a avanzar nun modelo linguisti-
co e estilistico para os medios de comunicacién que incorporen a
lingua galega. Tal como sinala a autora, os medios de comunica-
cion «deben empregar unha lingua que respecte o sistema lin-
gliistico, que tena en conta as consideracions normativas e que,
en relacion coas variedades xeracionais, diatopicas, diafasicas e
diastraticas, opte pola variedade estandar da lingua (...)».






VIL. LINGUA, MEDIOS E CIDADANIA

O consumo de medios en galego esta limitado pola cativa
presenza que esta lingua tivo e segue a ter no sector da comunica-
cion de masas. A andlise desta realidade foi obxecto de estudo de
investigacions de diversa indole realizadas nos tltimos 20 anos.
Dende a sociolingtistica da comunicacién de masas prestouse
unha certa atencion a analise da demanda e do consumo, das acti-
tudes da poboacion, etc. Nesta tradicion de traballos, enmarcamos
o contido deste capitulo. O obxectivo xeral é presentar os datos
obtidos a partir dunha enquisa sobre medios de comunicacion e
lingua galega.

Os obxectivos concretos do capitulo son os seguintes:

e Analizar as pautas de consumo de medios de comuni-

cacion en Galicia: TV, radio, cine, xornais, semanarios e
internet. Con esta analise pretendemos contrastar a pre-
senza de medios en galego e medios en castelan, ade-
mais de conecer os perfis do consumidor tendo en
conta a lingua como variable estratificadora.

e A avaliacion das actitudes e as percepcions dos consu-

midores a respecto do uso da lingua galega nos medios.

» Conecer as posibilidades de penetracion dun novo medio

de comunicacion que utilice s6 o galego como lingua de
expresion. Adiantandonos as conclusions deste apartado,
parece obvio que o notorio desequilibrio entre medios
que se expresan en castelan e medios que se expresan en
galego sexa percibido pola poboacion galega como unha
realidade superable a curto prazo.

1 METODOLOXIA
Os datos manexados para elaborar esta parte proceden

dunha enquisa realizada entre a poboacion galega de 18 ou mais
anos. Para iso desefiouse unha mostraxe polietapica estratificada
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con afixacion proporcional en cada un dos estratos. As unidades da
primeira etapa son os segmentos censuais, entre os que se seleccio-
naron aleatoriamente as seccions mostrais. En cada seccion mostral,
a eleccion dos entrevistados levouse a cabo seguindo un procede-
mento de rotas aleatorias controlando cotas de sexo e idade.

Os datos recolléronse mediante entrevistas telefonicas.
Para obter estimacions cun determinado nivel de fiabilidade o
tamano da mostra estableceuse en 1200 unidades que, debido a
axustes do traballo de campo, quedou finalmente en 1203 entre-
vistas. Para un valor de p=q e un nivel de confianza do 95,5%, o
erro mostral maximo € do + 2,9%. Pode verse o axuste entre a por-
centaxe poboacional e a mostra real na taboa 18, na que ademais
incluimos os concellos que foron seleccionados ao azar como
puntos mostrais.

Para garantir a calidade do instrumento fixose unha super-
vision efectiva do 30% das entrevistas no traballo de campo e do
100% en gabinete. O traballo de campo, incluindo a supervision,
a gravacion e a depuracion dos datos, foi realizado pola empresa
Cidadania durante os meses de setembro a decembro de 2003.

O instrumento de medida foi un cuestionario estandariza-
do (anexo 2) cun total de 59 items, s6 excepcionalmente con posi-
bilidade de resposta multiple (preguntas 18 e 19). O cuestionario
ten catro partes diferenciadas: preguntas de categorizacion social
(sexo, idade, etc.), preguntas sobre habitos linguisticos do entre-
vistado, preguntas sobre consumo de medios e preguntas sobre
actitudes perante o uso do galego nos medios de comunicacion. A
porcentaxe de respostas validas foi moi alta na maioria dos items.
Para o tratamento dos datos utilizouse o programa SPSS 14.0.
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Tdboa 18. Distribucion xeral da mostra

% % | Unidades Seccions
Poboacion| Mostra | mostrais mostrais
0-2000 hab. 4,14 4,07 49 Lobeira, O Bolo
Maside, Cartelle, Antas
2001-5000 hab. 13,52 13,46] 162 de Ulla, O Savifiao,
Becerrea

Cedeira, Brion, Cervo,

5001-10 000 hab. 16,24 16,29| 196 o )
Guitiriz, Allariz, O Rosal

Fene, Muros, Vilalba,
10 001-20 000 hab. 19,78 19,78| 238 O Barco de Valdeorras,
A Guarda, Tui, Nigran

Arteixo, Oleiros,
20 001-50 000 hab. 10,87 10,72| 129 A Estrada, Vilagarcia

de Arousa

Ferrol, Santiago, Lugo,
50 001-100 000 hab. 12,30 12,21 147
Pontevedra

A Coruna, Ourense,
100 001 e mais hab. 23,15 2344 282 Vi
igo

Total 100 100 1203 31

2 DESCRICION DA MOSTRA

A mostra presenta as caracteristicas que se recollen nas
taboas 19 e 20. Na primeira delas aparece a caracterizacion social
e na segunda o perfil sociolinguistico dos entrevistados. Como se
pode ver, hai un predominio dos individuos de entre 41 e 65 anos,
con estudos elementais. A distribucion por tamano de habitat é
moi semellante, cun lixeiro predominio dos que viven en vilas
pequenas e en espazos rurais.
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Taboa 19. Caracterizacion social da mostra

PORCENTAXE
Home 48
Xénero
Muller 52
18-25 12,6
26-40 259
Idade
41-65 36,3
>65 25,2
Sen estudos 572
Estudos elementais 49,5
Estudos
Estudos medios 27,5
Estudos superiores 17,8
< 10 000 39,9
Habitat 10 001-50 000 30,5
> 50 000 35,7

Canto ao perfil sociolingtiistico, estamos ante unha mostra
en que destacan os falantes bilingtes, por un lado, e os monolin-
glies en galego polo outro. Os que se expresan habitualmente en
castelan son minoritarios. A gran maioria ten un excelente domi-
nio do galego nas stas destrezas orais, sendo tamén maioritarios os
que poden ler e escribir en galego sen dificultade. Con todo, case
un terzo dos entrevistados afirma ter moitas dificultades para escri-
bir en galego.

E tamén un terzo o que tivo algun tipo de contacto formal
co galego, tanto no ensino regulamentado como noutras modali-
dades educativas. Dito doutro xeito, estamos maioritariamente
ante persoas que aprenderon o galego no seo da familia ou en inte-
raccions sociais de caracter informal.
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Tdboa 20. Perfil sociolingiiistico da mostra
PORCENTAXE

Galego 39,9

Lingua habitual Castelan 19,1
Bilingtie 41

Ningunha dificultade 92,8
Entender Algunha dificultade 6,8
Moita dificultade 0,4

Ningunha dificultade 82,5

Falar Algunha dificultade 14,9
Moita dificultade 2,6

Ningunha dificultade 67,6

Ler Algunha dificultade 25,6
Moita dificultade 6,8

Ningunha dificultade 38,3
Escribir Algunha dificultade 33

Moita dificultade 28,7

Non 61,8
Ensino primario 4.4

Cursos galego Ensino secundario 19,1

Universidade 3
Outros cursos 11,6




190 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia
3 CONSUMO DE MEDIOS
3.1 Perspectiva xeral

Na sociedade galega, o consumo de medios de comunica-
cion de masas esta favorablemente orientado cara aos medios tra-
dicionais do sector audiovisual, TV e radio. Ambos estan presen-
tes na practica totalidade dos fogares galegos. Canto ao consumo,
a radio ¢é utilizada diariamente como medio de informacién por
un 66% das persoas, mentres que a TV forma parte do dia a dia
dun 92%. Pola sta parte, os medios escritos tefien unha demanda
mais reducida: un 48% dos galegos le o xornal a diario e un 25%
¢ afeccionado a lectura de libros.

As novas tecnoloxias ainda estan pouco espalladas entre a
poboacion, cun nivel de penetracion moi baixo como consecuen-
cia do atraso tecnoléxico no que ainda se atopa inmersa Galicia. Tal
¢ asi que a banda larga segue sendo inaccesible para moitas fami-
lias. De feito, a finais de 2003, momento en que se produciron os
datos desta enquisa, a cota de consumo diaria apenas superaba o
10% e sete de cada dez galegos nunca navegaran por internet.
Certo € que ano a ano se constata un aumento significativo, infe-
rior, en calquera caso, ao do resto do Estado e da Unién Europea.
No periodo 2004-2007, a porcentaxe de fogares galegos con cone-
xion a internet tivo a seguinte evolucion:

Tdboa 21. Porcentaxe de fogares con conexién a internet

Galicia Espana
2004 21,1 33,6
2005 (1° semestre) 27 35,5
2005 (2° semestre) 28 37
2006 (1° semestre) 29 39,1
2006 (2° semestre) 30,7 41,1
2007 (1° semestre) 323 44.6

Fonte: INE
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Segundo o informe TIC 2005, que recolle os resultados da
sociedade da informacion en Galicia, a nosa Comunidade atopase
moi atrasada na maior parte dos indicadores que se empregan para
medir os avances na sociedade da informacion, tanto con respecto
ao resto de Espana como, particularmente, con respecto a UE. O
diferencial medio con respecto a Espana é de 10 puntos e con res-
pecto 4 media europea de 20. En 2006, en Espana o indice de
penetracion de internet acada o 39% e en Europa o 45%. As dife-
renzas manténiense na penetracion da banda ancha. Segundo datos
do INE, Galicia sittiase en penultimo lugar (antes de Estremadura)
nos indicadores de acceso a internet por banda larga:

Tdboa 22. Porcentaxe de fogares con conexion a internet por banda ancha

Galicia Espana
2004 9 14,7
2005 (1° semestre) 13,8 21,1
2005 (2° semestre) 18,4 24,5
2006( 1° semestre) 194 2903
2006 (2° semestre) 21,9 33
2007 (1° semestre) 257 392

Fonte: INE

Os datos sobre o cine son tamén moi relevantes da escasa
vinculacion que os galegos temos con este medio. S6 un 6% dos
galegos vai ao cine unha ou mais veces por semana.
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Grdfico 10. Cota de penetracion dos medios
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Cine
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Nota: A audiencia midese como se indica a continuacion: Television: espectadores / dia;
Radio: ointes / dia; Xornais: lectores / dia; Libros: lectores / mes; Semanarios: lectores /
semana; Internet: usuarios / dia; Cine: espectadores / semana.

3.2 Perfil dos consumidores de medios

O consumidor prototipico varia de medio a medio. A lec-
tora habitual de libros é unha muller, de entre 26-40 anos, con
estudos superiores e residente nunha cidade grande. Canto ao cine,
o seu perfil é o de menores de 40 anos con estudos medios ou
superiores e residentes nunha cidade grande. O lector de xornais é
un home de entre 26 e 65 con estudos medios ou superiores e resi-
dente nunha cidade grande. Nos semanarios, o perfil que atopa-
mos é o dunha muller, menor de 40 anos, con estudos superiores
e residente nunha cidade grande. O ointe de radio é un home de
41 a 65 anos con estudos elementais. A espectadora da television é
unha muller de entre 41 a 65 anos, con estudos elementais. Por
ultimo, o usuario habitual de internet é un home, menor de 40
anos, con estudos superiores e residente nunha cidade grande. Asi
pois, o consumo concéntrase fundamentalmente nos nucleos urba-
nos e na poboacion menor de 40 anos, agas o consumo de xornais,
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que mostra un patron parcialmente diferente. Neste caso, o grupo
de idade ampliase ata os 65 anos.

Se atendemos a comparacion entre medios, obsérvanse
alguns elementos destacables. Asi, a idade introduce diferenzas
relevantes con respecto ao consumo de medios. A diferenza xera-
cional é particularmente notoria con respecto ao uso de internet e
ao cine. Case a metade dos que navegan a diario na rede ou van ao
cine semanalmente tefien entre 26 e 40 anos. A fenda no consumo
das novas tecnoloxias é extraordinaria nos maiores de 65 anos.

Ainda que as diferenzas son menores ca noutros medios,
tamén a poboacion que ten entre 26 e 40 anos constitie o princi-
pal grupo lector de libros. En cambio, xornais e semanarios son
mais lidos polo seguinte grupo de idade, os que se sitian na fran-
xa de 41 a 65 anos. Estes ultimos son tamén os principais consu-
midores de radio e de television. De feito, a television é o medio
coa poboacion mas avellentada, cun nivel de penetracion moi
baixo entre a poboacion mais nova. Apenas o 12% dos consumi-
dores de TV ten entre 18 e 25 anos. A enquisa non contemplou os
menores de 18 anos, que, como é sabido, constitiie tamén un
grupo de idade moi fidelizado con respecto a TV, especialmente os
mais cativos.

Non son relevantes as diferenzas entre homes e mulleres
con respecto ao consumo de libros, cine e television. As mais noto-
rias atopamolas en internet, onde a porcentaxe de homes dobra a
de mulleres. O perfil do lector de xornais e o de ointe da radio
tamén é un home, ainda que nestes casos as diferenzas son mais
axustadas. As mulleres son o consumidor prototipo dos semana-
rios e da television, tamén con pequenas diferenzas.

Os estudos constituen outra variable fundamental para
estratificar a demanda de medios de comunicacion. As diferenzas
mais evidentes recollense nos medios audiovisuais e nas novas tec-
noloxias. Nos medios escritos a comparativa é menos relevante. Se
exceptuamos o consumo de television, no resto dos medios son as
persoas con maior formacion educativa as que tiran do consumo.
Deste xeito, as persoas que acadaron un nivel de estudos medios ou
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superiores son os principais lectores de libros, de xornais e de sema-
narios. Ademais son os que usan internet e van ao cine. Tamén
escoitan a radio con mais {recuencia ca o resto da poboacion.

O consumo da television estd homoxeneamente distribui-
do por toda a poboaciéon. Como dixemos é o medio mais consu-
mido e non hai diferenzas entre tipo de habitat. Polo demais, a
medida que aumenta o tamano do lugar de residencia tamén o fai
o consumo de medios. As principais diferenzas segundo a proce-
dencia xeografica danse na lectura de libros e de xornais, ademais
da conexion a internet, que ainda sendo moi cativa, como xa
comentamos, é lixeiramente maior nas cidades.

Perfil dos consumidores de medios

Libros

33,0%

15,2%

36,3% 15,4%
@ muller ® 18-25
® home ® 26-40
41-65
>65
0,7%
25,7%
30,9%
31,4%
42.9%
35,1%
@ sen estudos ® <10000
® clementais ® 10 001-50 000

medios >50 000

superiores
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Cine

50,0% 50,0%
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® home

0,0%

11,8%

44,7%

43,4%
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medios
superiores

Xornais
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19,3%

Semanarios 13,9%
443% '
7% 30,2%
36,6%
® muller ® 18-25
® home ® 26-40
41-65
>65
0
31,3% 23.0% 29,0%
42,0%
e | 5%
29,0%
43,5%
@ sen estudos ® <10 000
@ clementais ® 10 001-50 000
medios >50 000
superiores
Radio 11,.8%
24,4%
47,7%
52.3% 26,7%
37,2%
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41-65
>65
19,2%
31,1%
28,3%

38,2%

B 3%

30,7%
48,2%
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>50 000

medios
superiores
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Television
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3.3 Audiencia de xornais

Dada a relevancia social que tefien os xornais e as televi-
sions, incluimos na enquisa unha serie de preguntas destinadas a
coniecer, mais polo miudo, o perfil das audiencias dos principias
xornais vendidos en Galicia e das televisions que tefien unha
cobertura maioritaria no noso territorio. Comezamos por exponer
os datos sobre os xornais.

Os xornais mais consumidos son La Voz de Galicia, segui-
do a moita distancia polo Faro de Vigo, La Region e El Progreso. De
feito, segundo os nosos datos, os lectores habituais de La Voz son
mais ca os de Faro, La Region e El Progreso xuntos. Tratase de catro
soportes distribuidos maioritariamente en Galicia. A primeira
cabeceira de cobertura estatal ¢ El Pais, lido habitualmente polo
10% dos galegos'. O resto dos soportes xa non acada o minimo
do 10%, polo que os nosos comentarios versaran sobre estes
cinco xornais. Debemos aclarar que non estamos medindo lecto-
res diarios senon lectores habituais, entendendo por isto aquelas
persoas que, polo menos, varias veces a semana len un determi-
nado xornal. Tampouco se trata de consumo exclusivo; de feito,
os entrevistados tifian a posibilidade de elixir entre a oferta todos
aqueles medios que realmente consumian. Trataremos este aspec-
to mais adiante.

1. Dende o mes de xaneiro de 2007 El Pais incltie unha edicién para Galicia que
amplia a oferta informativa sobre este territorio.
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Taboa 23. Clasificacion dos medios impresos (lectura habitual,

non diaria: mdis dunha vez d semana)?

Xornal %
La Voz de Galicia 53,3
Faro de Vigo 204
La Region 14,8
El Progreso 12,1
El Pais 10,6
El Correo Gallego 7,1
El Mundo 5,8
Marca 5,7
El Ideal Gallego 23
Diario de Ferrol 23
Diario de Pontevedra 23
La Opinion de A Coruna 22
AS 1,3
ABC 1,1
Galicia Hoxe 0,2
Outros 0,9

3.3.1 Perfis de audiencia de xornais

Os graficos que presentamos a continuacion recollen a
caracterizacion sociodemografica e sociolingtiistica das audiencias
das cinco cabeceiras con mais lectores en Galicia. Ainda que esta-

2. Compre sinalar que no momento en que se realizou o traballo de campo desta
investigacion (finais de 2003), a modalidade de prensa gratuita non tifia presenza en
Galicia. Esta é a razon pola que non temos datos sobre audiencia destas cabeceiras.
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mos ante datos similares, hai algunhas variables que permiten
establecer perfis. Asi, o lector tipo de La Voz é un home de entre
41 e 65 anos, con estudos elementais e habitante urbano. O de
Faro ¢ tamén dun home de entre 41 e 65 anos, con estudos ele-
mentais pero, neste caso, habitante dunha vila grande ou dunha
cidade pequena. No caso de La Region atopamonos cun home da
mesma idade ca nos casos anteriores, tamén con estudos elemen-
tais pero residente nunha vila pequena ou no medio rural. O per-
fil da lectora de El Progreso é unha muller de 41 a 65 anos, con
estudos elementais e que vive na cidade de Lugo. Finalmente, o
lector tipo de El Pais é un home de 41 a 65 anos, con estudos supe-
riores e que vive nunha das sete grandes cidades de Galicia.

Con respecto a lingua habitual e ao dominio da lectura en
galego os resultados son, en xeral, favorables 4 lingua galega. O
perfil mais galegofalante ¢ o de El Progreso (82,2%, suma dos
monolingties en galego e os bilingties con dominio de galego),
seguido de La Region (78,1%); un pouco menor pero superando
tamén a metade dos lectores sittase La Voz de Galicia (58,9%) e
Faro de Vigo (53%); El Pais é o xornal que ten unha porcentaxe
mais baixa de persoas que adoitan falar galego (43,3%), o que res-
ponde ao perfil dun lector tipicamente urbano.

Un dos argumentos mais argtiidos polos xornais, para xus-
tificar a irrisoria presenza do idioma galego na prensa, establece
que o lector habitual ten dificultades para ler o galego estandar.
Deste xeito xustificariase que a aposta por un xornal en galego, ou
cando menos cunha maior visibilidade desta lingua, atoparia moi-
tos problemas de comprension. Pois ben, se analizamos a compe-
tencia lectora do lector tipo de calquera dos xornais seleccionados
atopamonos con que estamos ante unha falsidade. Aproxima-
damente sete de cada dez lectores de prensa afirma non ter nin-
gunha dificultade para comprender o galego escrito nos xornais. A
proporcion dos que tefien moitas dificultades é irrelevante, situan-
dose entre 0 3,4% dos lectores de El Progreso e o 5,5% dos que
adoitan seguir a informacion de El Pais.
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La Voz de Galicia
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El Pais .
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Outro aspecto salientable ¢ que a maioria da poboacion
galega adoita ler mais dun xornal diferente a semana. A media é
de 1,4. Os datos mostran que La Voz de Galicia, ademais de ser o
xornal mais lido en termos absolutos, entra na maioria das com-
binacions. Por exemplo, oito de cada dez persoas que len Diario
de Ferrol ou La Opinion de A Corunia tamén len La Voz. Esta pro-
porcion reducese entre os lectores habituais do resto dos xornais.
Con todo, mesmo entre os lectores do outro gran xornal de
Galicia, Faro de Vigo, o uso da cabeceira coruniesa ten unha pre-
senza salientable.
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Taboa 24. Porcentaxe de lectores de... que tamén len habitualmente La Voz de Galicia

Diario de Ferrol 82,1%
La Opinion de A Coruna 80,8%
El Pais 69,3%
El Ideal Gallego 67,9%
El Correo Gallego 57,6%
El Mundo 54.3%
El Progreso 51,4%
Diario de Pontevedra 46,4%
La Region 42,7%
Faro de Vigo 31,7%

3.4 Preferencias de TV

A TVG ocupa o primeiro lugar entre as canles preferidas
pola poboacién galega, o que supén un feito moi relevante para a
lingua e a cultura galegas. Isto non significa que sexa a que ten un
maior indice de audiencia. Para dar conta da preferencia utilizouse
a seguinte pregunta: Cales son os seus canais de TV preferidos?, que
tina posibilidades de resposta multiple. Os indices de audiencia do
Estudio General de Medios son ben conecidos e podense consultar en
fontes moi diversas. Dende que esta emisora iniciou as stas trans-
misions, no ano 1985, a cota de pantalla presentou oscilacions rele-
vantes. No periodo 2000-2004 o share mantense entre o 17 e 0 20
por cento, o que a converte nunha das canles autondmicas mais
competitivas nas franxas horarias de maxima audiencia (Lopez
Garcia, 2005: 71; cfr. cap. IV). Ademais, os datos sobre cota de pan-
talla nos informativos de primeira edicion sittan a TVG moi por
enriba das stias competidoras. Segundo datos do Servizo de
Investigacion de Audiencias de TVE, no terceiro trimestre de 2005
a cota de pantalla da TVG era do 35,9%; en segundo lugar situou-
se Antena 3 cun 20% e en terceiro lugar Tele 5 cun 16,7%.
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Resulta moi alentador que, entre as emisoras xeralistas que
operan en Galicia (incluido Canal+), a TVG sexa a tnica que é pre-
ferida por mais do 50% da poboacion de Galicia. Non se trata de
televidentes exclusivos nin de indices de audiencia, como xa dixe-
mos, senon de medir a preferencia, o cal debe entenderse nunha
loxica de fidelizacién moi positiva para o medio. E dicir, a metade
dos espectadores incluen a TVG entre as suas canles favoritas, so
seguida a certa distancia pola primeira canle da TVE. Parece este
un elemento central no papel que a TVG xoga na promocion e dig-
nificacion do galego. Que unha comunidade cunha lingua de seu
fose quen de desenar un instrumento tan importante para a comu-
nicacion como unha television propia constittie un fito extraordi-
nario na visibilidade da lingua e da cultura. Isto ¢, de feito, unha
aspiracion de moitas das comunidades da periferia economica
europea.

Tdboa 25. Clasificacion TV (preferencia)

VG 50,9%
TVEL 41,7%
T5 36%
La2 26,2%
A3 24,1%
Canal+ 5,7%
QOutras 5,3%

3.5 Medios e lingua

Na Galicia actual, o consumidor pode optar por medios de
comunicacion en galego ou en castelan. Con todo, e como é ben
sabido, esta eleccion é so parcialmente realista dada a desigual dis-
tribucion de medios, tanto cuantitativa coma cualitativamente, que
atopamos en Galicia. Sirva so de exemplo o que acontece na pren-
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sa escrita diaria; mentres que en galego tan so circulan dous xor-
nais, Galicia Hoxe e, dende datas moi recentes, na modalidade de
prensa gratuita, De Luns a Venres, en castelan podemos elixir entre
varias ducias, algins deles cunha longuisima presenza e cun noto-
rio grao de fidelizacion. Algo parello é perceptible nos medios
audiovisuais, onde a TVG debe competir pola audiencia con mais
dunha ducia de televisions xeralistas e con decenas de canles dixi-
tais ou de conexién por cable de cobertura nacional. Algo mellor
queda o galego se temos en conta as televisions de proximidade,
de cobertura local. Nestes medios, moi espallados por toda a
xeografia de Galicia, as emisions en galego nos programas de
producion propia son notables, especialmente nos asentados en
poboacions vilegas ou mesmo rurais. Por todo o dito, os datos
que a continuacién presentamos deben ser acollidos tendo en
conta esta situacion.

Nunha realidade como a descrita, ¢ salientable que un
61% da poboacion galega utilice diariamente a TVG como medio
de comunicacién. Dado que non estamos ante opcions excluin-
tes, hai que ser prudentes 4 hora de concluir que a TVG ¢ a canle
mais seguida polos telespectadores galegos. Con todo, hai un
dato adicional que permite ir nesa direccion: como vimos, para a
maioria dos galegos a TVG ¢é a canle preferida, seguida da TVEL,
de Tele 5 e de Antena 3. O resto das canles, incluidas as televi-
sions locais, comarcais e plataformas, apenas son preferenciais
para os galegos.

Escoitar a radio en galego é unha actividade que realiza a
diario unha de cada tres persoas. Nos medios escritos, no cine e en
internet os datos son mais desalentadores. A raquitica presenza de
xornais escritos en galego fai que sexa moi pouco probable o recur-
so a esta lingua para a lectura diaria. Algo semellante podese dicir
a proposito do cine. Son moi escasas as posibilidades que un gale-
go ten de asistir 4 proxeccion dunha pelicula dobrada a saa lingua.
Xa que logo, ver unha pelicula en galego é un acontecemento
extraordinario. O usuario habitual de internet tampouco acostuma
utilizar esta lingua na sua practica.
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Grdfico 11. Cota de penetracion dos medios e porcentaxe de persoas que recorren ao
galego como lingua de consumo
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Nota: A audiencia midese como se indica a continuacion: Television: espectadores / dia;
Radio: ointes / dia; Xornais: lectores / dia; Libros: lectores / mes; Semanarios: lectores /
semana; Internet: usuarios / dia; Cine: espectadores / semana.

O grafico mostra, ademais, que as maiores distancias entre
a cota de penetracion dun determinado medio e o seu consumo en
galego dase nos semanarios e na lectura de libros: mentres que un
43% dos galegos le semanarios, tan so o fai en galego un 2%; polo
que respecta a lectura de libros, as porcentaxes son o 47% para os
lectores mensuais e o 10% para os de libros en galego.

3.5.1 Indicadores de audiencia e penetracion dos medios
en galego

A preferencia polo consumo de medios en galego presenta
algunhas variacions salientables. Os datos que presentamos a con-
tinuacion débense porier en relacion cos ofrecidos anteriormente
para os medios en xeral. Tratase, nesta ocasion, de analizar a dis-
tribucién do consumo de medios en galego. Tendo en conta que a
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producion de cine en galego ¢ ainda moi cativa, para non desvalo-
rizar a analise imonos centrar nos demais medios.

O patron xeral pode describirse asi: os medios audiovi-
suais en galego son preferidos pola xente de mais idade, con
menor nivel de estudos e entre os que viven en pequenos nu-
cleos de poboacion, mentres que os medios que requiren boas
competencias en lecto-escritura na nosa lingua tefien mais adep-
tos entre a poboacion menor de 40 anos, con estudos medios ou
superiores e que viven nun espazo urbano. Por exemplo, a medi-
da que aumenta o nivel de estudos, maior ¢ o consumo de pro-
dutos comunicativos escritos en galego, especialmente libros,
xornais e internet. Pola contra, nos medios audiovisuais (agas o
cine) a que opta pola lingua galega é preferentemente a poboa-
cion con menos estudos.

Con todo, este perfil xeral precisa algunhas matizacions. En
particular, a lectura de libros en galego acada tamén porcentaxes
elevadas nos situados na franxa de idade 41-65 e entre os que s6
tefien estudos elementais. E algo semellante acontece cos lectores
de xornais, cun perfil mais homoxéneo entre toda a poboacion.

O perfil do consumidor de comunicacion en galego difire
segundo o medio. Por exemplo, o perfil do lector de xornais e do
que navega en galego ¢ unha persoa de mediana idade, con estu-
dos universitarios e habitante nunha cidade; pola sta parte, o
consumidor de radio e television en galego ¢ unha persoa mais
envellecida, con estudos elementais e que vive en pequenas vilas
e no rural.

Ao lado do perfil das audiencias, a nosa enquisa facilitou
unha aproximacion aos datos algo distinta. Interesounos conecer
os indicadores de penetracion dos medios de comunicacion en lin-
gua galega. Neste caso tratamos de profundar no comportamento
cara ao consumo de cada un dos grupos de idade ou de cada un
dos grupos clasificados segundo a variable de nivel de estudos, etc.

Asi, por exemplo, no grafico 12 podemos observar que
tamén entre os mais novos hai un seguimento relevante da televi-
sion en galego. Practicamente a metade das persoas que tefien entre
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18 e 25 anos ven diariamente a television en galego; claro que esta
proporcion aumenta significativamente entre os maiores de 65
anos; de feito, apréciase un cambio moi notable entre este grupo e
os demais no que ao consumo de television en galego se refire.

A radio tamén mostra un progresivo aumento a medida
que nos situamos nos grupos poboacionais de mais idade. E dis-
tinto o caso da prensa. Obsérvese que entre os de 18 a 25 anos o
consumo de prensa e de radio en galego é moi similar. A partir
deste grupo hai unha separacion cada vez maior entre estes dous
medios e xa nos maiores de 65 anos os que escoitan a radio en gale-
go triplican aos que len xornais na nosa lingua.

Grdfico 12. Indicadores de penetracion do consumo de medios en galego segundo a idade
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Polo que se refire aos estudos, e ainda que o patrén é sem-
pre o mesmo en todos os medios, apréciase que a medida que a
poboacién acada niveis mais altos de estudo menor é a penetracion
dos medios audiovisuais en galego e maior a da prensa e de inter-
net nesta lingua. Mentres que oito de cada dez persoas sen estudos
ven a television en galego a diario, esta proporcion redutcese prac-
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ticamente 4 metade entre os que tefien estudos superiores. Cos xor-
nais acontece o contrario.

Grdfico 13. Indicadores de penetracion do consumo de medios en galego segundo o nivel
de estudos
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Tamén hai relacion entre tipo de habitat e penetracion de
medios en galego. Entre os que viven nunha das sete grandes cida-
des galegas o consumo de xornais en galego sittiase por riba da
radio, duplica aos que viven en pequenas cidades e triplica aos que
viven en vilas pequenas e no rural. O consumidor comportase ao
revés nos medios audiovisuais.
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Grdfico 14. Indicadores de penetracion do consumo de medios en galego (habitat)
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4 ACTITUDES PERANTE O USO DO GALEGO NOS MEDIOS

Como ¢ evidente, non hai argumentos racionais que xusti-
fiquen que unha determinada lingua sexa mais valida ca outra para
a economia, a ciencia, a cultura ou para o lecer, por exemplo. Pero
este ¢ un saber especializado que non sempre ¢ compartido por
boa parte da poboacion. Como suxeitos, especialistas ou non, esta-
mos constantemente elaborando e manexando representacions
sobre as linguas, sobre os seus usos e sobre os falantes; representa-
cions que se nutren de distintas atribucions en funcion das nosas
propias experiencias sociais coas linguas, das nosas percepcions
sobre o prestixio social de cada un dos idiomas, da sta (in)visibi-
lidade social, das practicas comunicativas habituais, de determina-
das inercias historicas, etc. En definitiva, como suxeitos operamos
nunha nebulosa de representacions sobre a realidade que, con fre-
cuencia, acttian como inducions condutuais.

No marco das ciencias sociais, as actitudes (linguisticas)
definense como predisposicions a actuar, favorable ou desfavora-
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blemente, ante un determinado obxecto. No caso que nos ocupa,
este obxecto son as linguas, os seus usuarios e os seus usos. A enor-
me producion bibliografica arredor das actitudes lingtisticas non
enxerga un consenso sobre a sua relevancia na predicion das con-
dutas (vid. Becona Iglesias, 1986, para un repaso historico desta
problematica). Esta é a razon pola que no presente traballo optamos
por tomar en consideracion os fendmenos actitudinais en si mes-
mos, evitando toda consideracion relacionada co comportamento
dos falantes. Asi, o cuestionario que serviu como instrumento para
producir os datos desta investigacion, na sua parte actitudinal, dese-
nouse principalmente para dar conta das dimensions afectiva e cog-
nitiva das actitudes, descartando items relacionados coa dimension
condutual. Para unha andlise das actitudes lingtiisticas en Galicia
recomendamos a consulta do terceiro volume do Mapa Sociolin-
guistico de Galicia (Seminario de Sociolingtistica, 1996).

Nas duas ultimas décadas, en Galicia publicaronse nume-
rosos traballos relacionados co eido das actitudes lingtisticas, con-
siderandoas dende perspectivas tedricas e metodoloxicas distintas.
Con todo, son ainda escasos os traballos sobre as actitudes relacio-
nadas coa presenza da lingua galega nos medios de comunicacion
(Ramallo e Rei Doval, 1997; Tunez e Lopez Garcia, 2000, entre
outros). E isto é unha eiva notable sobre todo se aceptamos que,
para avaliar a situacion do galego nos medios de comunicacion e,
de xeito mais concreto, para facer unha analise prospectiva sobre o
futuro desta lingua no sector, compre unha analise pormenorizada
das actitudes dos consumidores ante esta realidade. Por iso, cando
decidimos abordar esta cuestion, incluimos no cuestionario varias
preguntas relacionadas coa medicion das actitudes xerais da po-
boacion sobre o binomio lingua-medios de comunicacion.

4.1 Valoracion da presenza do galego nos medios
O resultado da enquisa pon en evidencia que os consumi-

dores galegos son moi conscientes da minorizacion que a lingua
galega ten nos medios de comunicaciéon distribuidos na nosa comu-
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nidade. De feito, establécense dous grupos moi claros nas variables
que inciden na dimension cognitiva das actitudes. Por un lado,
estan aqueles medios en que unha maioria considera que o galego
ten unha presenza moi cativa, como son o cine (81%), os semana-
rios (78%), internet (73%) e os xornais (66%), e, por outro lado,
estan aqueles medios en que os entrevistados consideran que a pre-
senza de galego é axeitada: TV (70%) e radio (68%). Finalmente, no
caso da publicidade hai unha polaridade moi nidia, cun 50% que
opina que a presenza é suficiente e o outro 50% que opina que é
escasa’. Compre sinalar que esta percepcion coincide coa realidade.
Certo € que o galego ten unha presenza cativa na totalidade dos
medios, pero non é menos certo que algtins soportes, nomeada-
mente os que pertencen a CRTVG, se expresan en galego.

Grdfico 15. Porcentaxe de persoas que opinan que a presenza do galego é escasa nos dis-
tintos medios de comunicacion
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Hai que sinalar que son insignificantes as porcentaxes
daqueles que consideran que a presenza do galego é excesiva. En
ningun dos medios analizados chega ao 1%.

3. Estas porcentaxes estan calculadas sen ter en conta os casos de «Non sabe/Non
contesta.
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Ainda que a maioria da poboacion considera que en boa parte
dos medios a presenza do galego é moi mellorable, algins grupos
mostran un posicionamento mais claro ca outros. As taboas que pre-
sentamos a continuacion recollen as diferenzas mais relevantes segun-
do as variables sociais e sociolinguisticas tidas en conta neste traballo.
Unha ollada atenta permite apreciar algunhas tendencias como as que
a seguir se indican e que adoitan ser coincidentes coas destacadas
noutros estudos sobre as actitudes lingtisticas en Galicia:

* Asactitudes melloran a medida que a poboacién é mais

nova, en practicamente todos os medios. Se tomamos
como exemplo o0s xornais, observamos que entre un 75
e un 80% dos menores de 40 anos consideran que a
presenza do galego é cativa. Esta porcentaxe diminte
nos maiores de 40 anos e de maneira notable entre os
que tefien mais de 65 anos.

* As persoas con maior educacion formal son as que
tenien mais conciencia da escasa presenza do galego
nos medios, situandose por riba da media en calque-
ra dos soportes estudados. A porcentaxe supera o
75% nos xornais e nos semanarios.

* Entre os habitantes en cidades grandes é onde mais se
percibe a invisibilidade da lingua galega nos medios.
Agas no caso de internet, no resto a porcentaxe aumen-
ta a medida que pasamos de asentamentos rurais aos
espazos urbanos.

* A percepcion da escasa presenza do galego ¢ indepen-
dente da lingua habitual. Isto é, apréciase tanto nos gale-
gofalantes coma nos castelanfalantes ou nos bilingtes,
ainda que son estes ultimos os que mellor actitude tefien.

* As persoas que tefien un mellor dominio das destrezas
de lecto-escritura en galego son as mais criticas coa
pouca aparicion desta lingua nos medios.

* O feito de realizar algtin curso de galego aumenta a con-
ciencia sobre o pouco uso da lingua nos medios de
comunicacion.
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4.2 Demanda de galego en distintos medios

Se analizamos esta demanda con maior concrecion, tendo
en conta soportes especificos (TVG), delimitando o ambito de emi-
sion de determinados medios ou incidindo en aspectos comunica-
tivos como a publicidade, a demanda de mais galego confirmase,
especialmente nas televisions locais (48%), nas plataformas dixitais
(57%), nas televisions de ambito estatal (42%), nas emisoras de
radio de ambito local (47%) e nas de cobertura estatal (47%). En
xeral, a demanda aumenta entre as persoas menores de 40 anos
con estudos medios ou superiores e cun notable dominio das des-
trezas linguistica do galego tanto nas orais coma nas de lecto-escri-
tura. O resto dos entrevistados prefire maioritariamente que a pre-
senza de galego e de castelan sexa similar. Aqueles que consideran
que o galego debe reducir a stia presenza son case insignificantes
(entre 0 1% e o 2%, dependendo do soporte). Dado que este per-
fil ¢ moi semellante en cada un dos medios estudados, ilustraremos
este apartado tomando cadanseu exemplo do sector radiofénico e
audiovisual de ambito local, tal como recolle a taboa 28.

Como vimos, para un 66,2% dos entrevistados a presenza
do galego nos xornais é escasa. Pois ben, a maior parte dos lecto-
res de xornais considera que o galego debe aumentar de forma sig-
nificativa nos medios que consomen habitualmente. Se tomamos a
relacion das principais cabeceiras galegas, atopamonos con datos
como os que recolle a taboa 29. A taboa inclue duas columnas con
porcentaxes: a primeira indicanos a cantidade relativa de lectores
de cada un dos xornais que aparecen a esquerda que consideran
que a presenza do galego debe aumentar nos medios en xeral; na
segunda columna de datos recollemos a actitude ante a escasa pre-
senza do galego nos xornais dos que son consumidores habituais.
Os xornais estan ordenados pola primeira columna.

Estes datos lévannos a unha interpretacion inapelable: a
demanda de galego por parte dos consumidores de prensa é moi
significativa. De maneira notable, a demanda supera o 70% dos
lectores habituais de La Region e de El Progreso e situase entre o 60
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Tdboa 28. Demanda de mdis galego nas TV e nas emisoras de radio locais

TV Locals | RADIOS LOCAIS
18-25 58,6% 56,7%
26-40 59,8% 53,3%
Idade
41-65 43,7% 45%
>65 34,8% 36,5%
Sen estudos 35,6% 39.6%
Estudos elementais 40,5% 41,3%
Estudos
Estudos medios 55,7% 51,4%
Estudos superiores 58,3% 55,7%
5001-10 000 47% 46,6%
Habitat 10 001-50 000 43,9% 35,8%
> 50 000 51,4% 56%
Galego 44 2% 41,8%
Lingua habitual | Castelan 48% 42,9%
Bilingtie 51,1% 53,3%
Ningunha dificultade 49,4% 48%
Entender Algunha dificultade 30,4% 33.3%
Moita dificultade 0% 20%
Ningunha dificultade 49,4% 48,5%
Falar Algunha dificultade 41,8% 39%
Moita dificultade 31,8% 40%
Ningunha dificultade 53,2% 49.9%
Ler Algunha dificultade 37,6% 40,2%
Moita dificultade 33,3% 42.2%
Ningunha dificultade 58.2% 54.9%
Escribir Algunha dificultade 45.3% 44.9%
Moita dificultade 36,2% 37,5%
Non 40,5% 39,9%
Ensino primario 66% 54%
Cursos galego Ensino secundario 59,7% 56,7%
Universidade 53,1% 47,1%
Outros cursos 56,2% 62,1%
TOTAL 47,9% 46,9%
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e 0 70% en La Opinion de A Coruna, Atlantico Diario, La Voz de
Galicia, Diario de Arousa e Faro de Vigo.

Tdboa 29. Lectores habituais de... que consideran que a presenza do galego debe

aumentar na prensa de informacion xeral e no seu xornal habitual

Xornal O galego debe aumentar | O galego debe aumentar
en xeral no meu xornal

La Opinién de A Coruna 80% 61,5%
La Region 75,7% 70,3%
Atlantico Diario 71,4% 66,7%
Diario de Ferrol 71,4% 57,1%
La Voz de Galicia 70,9% 62,6%
El Progreso 69% 71,7%
Diario de Arousa 66,7% 60%

El Correo Gallego 66,7% 49.,4%
El Ideal Gallego 66,7% 57,1%
Faro de Vigo 63,3% 61,2%
Diario de Pontevedra 60,7% 57,1%

Esta demanda dunha presenza mais significativa da lingua
galega na prensa parece razoable dada a escasisima visibilidade
da lingua nos soportes impresos. En ningun xornal a presenza
total de galego (redaccion e publicidade) supera o 8% e no caso
de El Ideal Gallego (2,8%), La Opinion de A Coruna (3,2%), Atlantico
Diario (3,8%) e Faro de Vigo (3,9%) a porcentaxe € practicamente
inapreciable. Se prescindimos da publicidade emitida en galego,
que na sta maior parte procede de institucions publicas (concellos
e Xunta, sobre todo), as porcentaxes de uso do galego so6 superan
o limiar do 5% no Diario de Arousa (cfr. cap. IV).

A demanda explicita dunha maior presenza da lingua gale-
ga nos medios esta estreitamente relacionada coa responsabilidade
que 0s suxeitos outorgan a estas organizacions na dinamizacion
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lingtiistica. Xa en 1996, 3 de cada 4 galegos consideraban que os
medios de comunicacion deberian asumir un papel mais relevante
na vitalidade e na extension da lingua (cfr. Seminario de
Sociolinguistica, 1996). Non obstante, o sector ten moito que
avanzar e moito que achegar a dinamizacion da lingua. Como xa se
dixo (cfr. cap. I.3), para unha lingua minoritaria os medios de
comunicacion poden constituir axencias fundamentais na produ-
cion e nalgtns casos na reproducion lingtistica.

4.3 Cota de mercado dunha nova empresa de comunicacion

Dende hai tempo, en Galicia vénse producindo un deba-
te a respecto de se hai espazo para un novo xornal redactado
exclusivamente en galego. Nos tltimos anos apareceron noticias
na prensa nesa direccion especulando con esta posibilidade
tanto por parte de empresas galegas como doutras de ambito
estatal. Ningun destes proxectos conseguiu dar o paso definiti-
vo. Ben ¢ certo que, dende o ano 2007, nas sete cidades galegas
se pode conseguir o xornal gratuito De Luns a Venres, do grupo El
Progreso de Lugo, o que supon, se cadra, unha excepcion ao que
acabamos de sinalar. O certo é que este grupo de comunicacion
optou precisamente por unha cabeceira redactada integramente en
galego, acadando asi un valor engadido no cada dia mais saturado
mercado da prensa gratuita, pero a sua distribucion limitase, como
xa dixemos, as sete cidades galegas.

Pero onde non houbo cambios foi respecto da prensa
diaria tradicional e s6 Galicia Hoxe sae diariamente en lingua
galega. Este xornal ten unha distribucion® moi localizada na
cidade de Santiago e non supoén, polo tanto, unha aposta comu-
nicativa de alcance supraterritorial. E de imaxinar que os grupos
de comunicacion que poidan nalgin momento querer pofer no
mercado un medio xeralista en galego teran que ter en conta as
opinions dos consumidores ao respecto. Pois ben, entre a poboa-

4. Os datos de difusion de Galicia Hoxe non estan sometidos 4 auditoria de OJD.
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cion galega é moi significativa a porcentaxe dos que demandan un
novo xornal en galego. Para a maioria da poboacion a lingua pre-
ferida para un previsible novo xornal editado en Galicia ¢ o galego
(51%), mentres que os que preferirian que o castelan tivese mais
presenza ca o galego acada ao 11%. O resto, un 33%, opta por un
xornal cunha presenza similar das duas linguas, o cal, e dada a
situacion actual, seria xa moi positivo para aumentar a visibilidade
da lingua nos medios escritos.

Grdfico 16. Preferencia lingtiistica dun novo xornal

3,6%

33,5%

51,5%

@ galego

@ castelan
bilingtie
indiferente

Estas preferencias estan estratificadas socialmente tendo en
conta variables como a idade, o nivel de estudos acadado, o tamano
do habitat de residencia ou a lingua habitual. A maior demanda do
galego para un novo xornal dase entre a poboacion menor de 40
anos, con estudos medios ou superiores que vive en entidades de
poboacion de menos de 10 000 habitantes e falante habitual de gale-
go ou bilingtie con predominio desta lingua. En calquera caso, non
se constata ningin grupo social que aposte por un novo xornal
redactado s6 en castelan. Mesmo entre a poboacion mais remisa,
que é a que le o galego con moita dificultade e carece de estudos, as
porcentaxes de preferencia dun xornal en galego son sempre supe-
riores as da opcion en castelan. A preferencia por un novo xornal
bilingtie é porcentualmente maior a medida que aumentan a idade
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Tdaboa 30. Preferencias dun novo xornal
Porcentaxe Porcentaxe Porcentaxe
que prefire un | que prefire un | que prefire un
novo xornal | novo xornal | novo xornal
en galego en castelan bilingiie
De 18 a 25 anos 67 3 26
De 26 a 40 anos 63 7 28
Idade
De 41 a 65 anos 45 14 37
Maiores de 65 40 17 37
Sen estudos 50 21 24
Primarios 49 12 34
Estudos
Medios 56 11 31
Superiores 51 8 38
< 10 000 60 12 22
Habitat 10 001-50 000 49 10 37
> 50 000 44 12 41
S6 galego 58 10 26
Lingua Mais galego 57 9 30
habitual | Mais castelan 46 13 38
So6 castelan 34 17 47
Ningunha
dificultade 26,5 82 32
Algunha
Ler dificultade 41,3 15,7 38
Moita
dificultade 41,3 25 32,5
Ningunha
dificultade 4.5 45 274
s Algunha
Escribir dificuliade 50,4 119 343
Moita
dificultade 37,2 19.9 38,7
TOTAL 51,5 11,4 33,5
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e os estudos e tamén entre os habitantes dos espazos urbanos e
entre aqueles que tefien como idioma habitual o castelan.

Asi pois, estamos ante distintas tendencias que podemos
modelar segundo o seguinte cadro, sen esquecer que, agas nos
monolingties en castelan, o resto dos grupos sociais prefiren prio-
ritariamente un novo xornal redactado exclusivamente en galego.

‘ Menores de 40 anos ‘ \

. R
‘ Pequenas vilas e rural ‘ xornal en

‘w galego
‘ Falantes de galego ‘ / T

Novo

/
Y /

‘ Maiores de 40 anos ‘ \
Novo

xornal

‘ Vilas medias e cidades ‘ _

‘ Falantes de castelan ‘ /

bilingtie

Segundo este modelo, as variables mais explicativas con
respecto 4 demanda dun novo xornal en galego son a idade, o
tamano do habitat de residencia e o idioma. Xa que logo, tamén os
maiores de 40 anos que adoitan falar en galego e/ou que viven
nunha vila pequena ou no rural preferirian unha nova cabeceira en

galego.
4.4 Preferencias na lingua de cada seccion informativa

En concordancia co que sinalamos ao comezo desta seccion,
en Galicia aprécianse actitudes fundamentadas en prexuizos a pro-
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posito da adecuacion das linguas as seccions en que se estruturan
os medios de comunicacion. Obviamente, non hai ningunha razén
para falar de que o castelan é mais axeitado ca o galego para a sec-
cion de «Internacional» ou que o galego o é para a seccion de
«Galicia», salvo que entendamos o verbo «adecuar» con relacion a
unhas determinadas circunstancias; neste caso, non parece tan
«irracional» soster que o galego ¢ unha lingua mais «esperable/dese-
xable» ca o castelan para as noticias xeografica, cultural e social-
mente mais proximas e o castelan para as mais distantes. S6 en ter-
mos de preferencia se poden entender as respostas dos
entrevistados 4 adecuacion da lingua para cada unha das seccions:

Grdfico 17. Preferencias idiomaticas nas distintas seccions
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Exponemos a continuacion os perfis dos que prefiren o
galego, o castelan e os que cren que ambas as duas linguas son
igualmente axeitadas para unha determinada seccion:
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Taboa 31. Perfis relacionados cos idiomas nas distintas seccions

Galego Castelan Ambas
Galicia -tendencia xeral
Local -tendencia xeral
Humor -tendencia xeral -monolingties en castelan
Cultura | -tendencia xeral
-menores de 65 anos
—vilas grandes, pequenas -maiores de 65 anos
Breves e rural -cidades
-monolingties en galego -monolingties en galego
e bilingties
-menores de 65 anos -maiores de 65 anos
-vilas grandes, pequenas —cidades
Ocio e rural lingt
- -monolingties en
-monolingties en galego g
e bilingues castelan
-menores de 65 anos -maiores de 65 anos
-vilas grandes, pequenas cidades
Sociedade | e rural lines
- -monolingties en
-monolingties en galego 8
e bilingtes castelan
-menores de 65 anos -maiores de 65 anos
-vilas grandes, pequenas cidades
Opinion | e rural linet
- -monolingties en
-monolingties en galego &
e bilingues castelan
-menores de 65 anos -maiores de 65 anos
-vilas grandes, pequenas —cidades
Sucesos | e rural linet
- -monolingties en
-monolingties en galego 8
e bilingties castelan
-homes
-mulleres
-menores de 65 anos ) de 65
) -maiores de 65 anos
-ata estudos medios 4 )
) -estudos superiores
Deportes | -vilas grandes, pequenas P

e rural
-monolingties en galego
e bilingties

-cidades
-monolingties en

castelan
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Galego Castelan Ambas
-menores de 65 anos
-vilas grandes, pequenas | -maiores de 65 anos .
L L -maiores de 65 anos
Ciencia e rural -monolingties en )
o ) -cidades
-monolingties en galego | castelan
e bilingties
-homes
-menores de 40 anos
. -mulleres
-estudos medios e )
) -maiores de 40 anos
~ superiores ) )
Espana . -ata estudos elementais | -cidades
-vilas grandes, pequenas o
-monolingties en
e rural i
- castelan
-monolingiies en galego
e bilingties
-homes
-mulleres
-menores de 40 anos )
) -maiores de 40 anos
-estudos medios e )
. ) -ata estudos elementais )
Internacional | superiores ) -cidades
. -vilas grandes
-vilas pequenas e rural o
o -monolingties en
-monolingties en galego i
L castelan
e bilingties
-maiores de 40 anos
-menores de 40 anos ) )
) ) -vilas grandes, cidades
Economia -vilas pequenas, rural

-monolingties en galego

-bilingties e monolin-

glies en castelan

4.5 Opinion sobre o galego da TVG

A reflexion metalingtiistica da poboacién é o ultimo dos
aspectos actitudinais que analizamos. O galego empregado na TVG é
avaliado favorablemente pola maior parte dos entrevistados. Para un
66% a calidade da lingua é boa, mentres que o 22% considera que é
mala. Os casos extremos, «moi boa» (5,9%) e «moi mala» (6,2%),
presentan porcentaxes susbtancialmente mais reducidas. Compre
dicir que non ao non tratarse de profesionais da lingua, non sabemos
nada sobre o que os entrevistados entenden por calidade lingtistica.
En calquera caso, o feito de que se valore positivamente a variedade
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linguistica que adoita escoitarse na canle autonomica permite con-
cluir que esta é asumida como unha variedade de referencia, mesmo
de prestixio. Ademais, pode considerarse a hipétese de que a alta
valorizacion positiva dos mais galegofonos sexa debida a que valoran
o aspecto funcional e non tanto a «calidade lingtiistica».

Dado o papel central que a TVG ten na dinamizacion, nor-
mativizacion e dignificacion da lingua, mediante a creacion e
divulgacion dun modelo cultural e lingtistico, é un feito moi posi-
tivo que para os falantes a variedade utilizada sexa aceptada como
unha variedade prestixiada, o cal non sempre coincide coa valora-
cion que fan os expertos. De feito, unha das principais criticas que
se lle fixo 4 TVG nos seus inicios tina moito que ver coa calidade
linguistica dos seus profesionais, en moitos casos cunha diccion e
unha fonética non sempre proximas as distintas variedades do
galego. Co paso do tempo isto foi cambiando, ainda que segue a
ser motivo de critica por parte dos profesionais (cfr. cap. VI).

Grdfico 18. Opinién sobre o galego da TVG
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A valoracion da lingua aumenta entre os habitantes de
espazos rurais, entre os maiores de 40 anos e entre a xente con
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menos nivel de estudos. E dicir, hai unha correlacién proporcional
entre o uso do galego e a valoracion positiva do utilizado pola
TVG. Isto é un aspecto que compre ter en conta no momento de
pensar nun modelo de lingua para a canle publica. Son os grupos
sociais que tradicionalmente mantiveron un estreito contacto co
galego, ata convertelo na sua lingua familiar e de uso cotia, aque-
les que mais aprecian as variedades lingtisticas da TVG. Por exem-
plo, entre os que consideran que o galego da TVG é bo/moi bo, o
78,8% ten mais de 65 anos, porcentaxe que descende ata o 67,5%
entre a poboacion de entre 18 e 25 anos. Maiores diferenzas ato-
panse se tomamos os estudos como variable de estratificacion;
entre as persoas sen estudos a porcentaxe dos que avalan a calida-
de do galego chega ata 0 93,1%, mentres que entre os que tefien
estudos universitarios a porcentaxe baixa substancialmente ata o
50,5%.

Taboa 32. Avaliacion do galego da TVG

Mol BO Bo MALO | MOI MALO
18-25 2% 65,5% 25,7% 6,8%
26-40 1,7% 64,2% 26,8% 7,4%
Idade
41-65 71% 66,2% 20,1% 6,6%
>=65 10,8% 68% 17,3% 4%
Sen estudos 12,1% 81% 5,2% 1,7%
Estudos elementais 8,97% 71,9% 16,7% 2,5%
Estudos
Estudos medios 2.2% 63,3% 24 7% 37.2%
Estudos superiores 1,5% 49% 37,2% 12.2%
<10 000 9 73,8 14,1 31
Habitat 10 001-50 000 5,6 65,6 229 59
> 50 000 32 58,9 28,5 94
TOTAL 5,9% 66% 21.9% 6,2%
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Co que acabamos de comentar, resultara obvio que a varia-
ble da lingua habitual sexa moi relevante para explicar as distintas
valoracions que do galego da TVG coexisten entre os distintos gru-
pos sociais. Os falantes de castelan son os que peor avalian o
galego que se escoita na TVG. E, ao contrario, a maior presenza
de galego mellor valoracion. Compre sinalar que non se trata de
dominio da lingua, senén de uso efectivo. De feito, non detecta-
mos diferenzas significativas entre persoas con ou sen dificultade
para entender ou para falar o galego.

Tdboa 33. Avaliacion do galego da TVG segundo a lingua habitual

Mol BO Bo MALO | MOI MALO
Galego 7,9% 72% 15,2% 4,9%
Mais galego 4,6% 71,9% 19.9% 3,6%
Lingua
Mais castelan 3,7% 58% 30,3% 8%
Castelan 5.2% 52,4% 31,4% 11%
TOTAL 5,9% 66% 21,9% 6,2%

Outro aspecto salientable é que a valoracion positiva
aumenta entre a audiencia real da TVG. Oito de cada dez persoas
que seguen asiduamente a programacion da canle galega conside-
ran que o galego que se escoita é bo ou moi bo, mentres que para

as persoas que non adoitan ver a TVG esta proporcion baixa a seis
de cada dez.

Taboa 34. Avaliacion do galego da TVG segundo audiencia TVG

Mol BO Bo MALO Mol MALO
Si 9.2% 72,1% 14,6% 4.1%
Audiencia TVG
Non 2,4% 59,4% 29.7% 8,4%

TOTAL 5,9% 66% 21,9% 6,2%
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5 CONCLUSION

Ao igual que acontece no resto do Estado, a poboacion
galega dedica unha parte importante do seu tempo ao consumo de
medios de comunicacion, preferentemente de television, radio e
xornais. A penetracion de internet é ainda inferior a media estatal
e ir ao cine segue sendo unha practica esporadica en Galicia.
Constatase un perfil de consumidor distinto para cada un dos
medios.

Polo que respecta ao consumo de medios en galego hai
que dicir que este é escaso. A principal razon é a pouca oferta
coa que o consumidor se atopa. Nunha sociedade estruturada
arredor dun mercado libre resulta, cando menos, infrecuente
que determinadas demandas non se vexan satisfeitas. As empre-
sas de comunicacion que acttan en Galicia estan desatendendo
un produto, a lingua galega, cun alto nivel de rendibilidade.

A poboacion galega acadou nos ultimos anos un elevado
dominio das destrezas linguisticas; o aumento foi moi notorio nas
destrezas de lecto-escritura. Isto, xunto co aumento da demanda a
unha actitude favorable co galego nos medios, lévanos a concluir
que estamos nun momento en que a viabilidade dun xornal xera-
lista, con cobertura galega e integramente en galego, parece mais
certeira que nunca. A nosa analise apunta nesa direccion.

Os consumidores galegos mostran unha amplisima concor-
dancia coa necesidade de que aumente o uso do galego nos medios
de comunicacion. Esta demanda é xeneralizada para todos os
medios pero é mais notoria no cine, nos semanarios, en internet e
nos xornais, que, na practica, son nos que a lingua galega esta mais
invisibilizada.



VIII. CONCLUSIONS

Este capitulo ten como obxectivo presentar un resumo dos
principais aspectos sociopoliticos, sociolingtisticos, econémicos e
sociais que debemos ter en conta para considerar a situacion da lin-
gua galega nos medios de comunicacion, utilizando como ferra-
menta analitica a técnica DAFO.

A técnica DAFO trata de ordenar nun cuadrante sinxelo
cales son as debilidades, ameazas, fortalezas e oportunidades que
son percibidas por un grupo concreto respecto dunha circunstan-
cia determinada. Tratase de reflectir, por unha banda, os puntos
fortes que se deben desenvolver —fortalezas e oportunidades— e,
por outra banda, os puntos débiles que compre afrontar —debilida-
des e ameazas.

Dentro dos puntos fortes, as fortalezas son entendidas
como elementos ou factores de caracter positivo e internos ao pro-
pio grupo. As oportunidades, en cambio, son factores positivos pero
de caracter externo ao grupo. Neste sentido, as fortalezas son cir-
cunstancias relativas ao presente e as oportunidades son potencia-
lidades futuras.

Respecto dos puntos débiles, as debilidades son os factores
ou circunstancias internas, relativas ao presente e de caracter nega-
tivo, mentres que as ameazas son os factores ou circunstancias
externas, relativas ao futuro e de caracter negativo.

Na exposicion dos catro factores do DAFO delimitaremos
unha seleccion de aspectos relevantes en cada caso (usos, compe-
tencias, etc.) e, dentro deles, ofreceremos unha caracterizacion sin-
tética seguida dunha listaxe dos principais puntos que debemos ter
en conta.

1 DEBILIDADES

Como acabamos de sinalar, as debilidades son os factores
ou circunstancias internas, relativas ao presente e de caracter nega-
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tivo. Estruturamos as debilidades que presenta a lingua galega no
sector dos medios de comunicacion en varios apartados diferentes:
as que estan relacionadas cos usos, coas competencias, coas ideo-
loxias, coa normalizacion do galego, etc.

) Usos

A escaseza da oferta mediatica en galego continta malia o
cambio cualitativo que supuxo a creacion da CRTVG e a aparicion
de novos medios elaborados s6 ou principalmente en galego. Os
usos lingtiisticos nos medios non avanzaron na mesma medida en
que si avanzaron noutros ambitos sociais:

* Os medios usan o castelan como lingua de facto e asi o
levan facendo dende sempre.

* Nos medios privados a presenza do castelan é hexe-
monica.

* Tendencia a deformar a realidade lingtistica da socieda-
de: tradtcense ao castelan os materiais producidos en
galego. Esta deformacion invisibiliza a importante pre-
senza do galego na vida politica, social, sindical, etc.

* A lingua de traballo da maioria dos xornalistas ¢ o cas-
telan.

* As paxinas web da maioria dos medios de comunica-
cion galegos estan en castelan. Neste sentido, compre
recofiecer que outras estan en galego (caso da CRTVG)
e noutros casos estan xa en galego (no caso dos medios
galegofonos) ou permiten a opcion de galego (web de
La Voz de Galicia).

* A calidade linguistica dos medios escritos e dos medios
audiovisuais é un asunto que segue aberto. Ainda que
moito cambiou a situacién ata o momento actual, a falta
de criterios de calidade dende o principio das emisions
radiofonicas e televisivas e o desleixo dos medios escri-
tos supuxeron unha tacha.
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B) COMPETENCIAS

O aumento xeneralizado das competencias en galego non
agocha o mantemento dunha bolsa de profesionais dos medios e
de publico —lectores, ointes e televidentes— afeito 4 comunicacion
en castelan, principalmente no caso de persoas de mais de 45
anos. Esta situacion viuse agravada na prensa pola incerteza nor-
mativa e na radio e na television pola falta de planificacion na ela-
boracion e difusion das modalidades do galego audiovisual:

* Moitos profesionais, sobre todo os das xeracions ante-
riores 4 introducion da lingua galega no ensino obriga-
torio, declaran competencias escasas en galego —oral e
escrito—, o cal se xunta cunha alta inseguridade a hora
de manexaren os rexistros formais deste idioma.

e Non houbo esixencia de cofiecemento de galego para
os profesionais dos medios de comunicacion, nin nos
publicos nin nos privados, nin nos galegéfonos nin
nos castelanofonos.

* Detéctanse certos problemas no coniecemento do galego
estandar escrito.

A falta de fixacion clara do estandar oral introduciu ele-
mentos de dubida e de discusion sobre a pertinencia e
autenticidade de certas formas linguisticas.

e Tamén compre mencionar a inexistencia de modelos
estilisticos propios para os medios audiovisuais en gale-
go, o cal fixo que se adaptasen modelos e recursos lin-
guisticos procedentes do castelan.

C) IDEOLOXIAS
Os responsables dos medios xustificaron a ausencia da lin-
gua galega nos seus medios por mor das reaccions adversas dos lec-
tores, anunciantes, etc.:
* Percibese dende os medios que o publico non ten habi-
to de ler en galego.
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* Os editores, empresarios e outros actores mediaticos
argumentan que o publico non demanda medios en lin-
gua galega.

* Percibese por parte dos responsables dos medios que a
comunicacion en galego é menos rendible ca en castelan,
formulando o argumento de que o galego non vende.

* Moitos responsables dos medios non lle conceden fiabi-
lidade aos datos que fan fincapé nunha boa predisposi-
cién do publico cara a existencia e creacion de medios
escritos e audiovisuais en galego.

D) NORMALIZACION DA LINGUA GALEGA

Os medios non se consideran actores relevantes no proce-
so de revitalizacion da lingua galega, derivando o compromiso lin-
guistico cara a outros actores da sociedade galega, principalmente
0s institucionais:

* A maior parte dos medios de comunicacion galegos non
se consideran axentes activos no proceso de recupera-
cion da lingua galega.

» Faise unha critica do que se consideran ‘excesos’ nas
accions institucionais de normalizacion lingtistica.

* Os medios de comunicacion foraneos seguen unha poli-
tica lingtiistica pouco favorable ao galego, tanto na lina
editorial como na praxe xornalistica.

E) FERRAMENTAS E RECURSOS

Fronte 4 amplitude e diversidade de recursos para o xorna-
lismo en castelan, a lingua galega carecia de ferramentas informati-
cas e lingtisticas que facilitasen o labor dos profesionais dos medios:

* As ferramentas e recursos de tipo informatico e lingtis-
tico eran poucos e sempre chegaban moito depois dos
existentes para o castelan.

* Faltou unha difusion axeitada dos recursos lingtisticos
diversos existentes para facilitar o traballo en galego por
parte dos profesionais dos medios (ofimaticos, informa-
ticos, etc.).
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F) CARENCIAS

Botase en falta unha maior diversidade de produtos media-
ticos que utilicen a lingua galega. Tamén é constatable a dificulta-
de que a lingua ten para ser utilizada en certos tipos de xéneros
xornalisticos (por exemplo, os considerados xéneros ‘duros’: eco-
nomia, internacional, etc.), sendo tamén moi salientable a evolu-
cién moi lenta da publicidade en galego:

e Certos tipos de produtos xornalisticos son moi escasos:
revistas musicais, produtos dirixidos ao publico infantil e
xuvenil, revistas de mulleres, xornais de economia, etc.

* O uso do galego nos medios de comunicacion esta con-
finado a certas seccions (por exemplo, cultura e publi-
cidade).

* A publicidade realizada en galego procede maioritaria-
mente dos actores institucionais (Xunta, concellos,
deputacions, universidades, etc.). O sector privado ape-
nas bota man do galego para publicitarse.

» Contribuiuse a asentar a idea de que o galego non é lin-
gua apropiada para certos temas: economia, politica,
internacional ou deportes, por exemplo.

G) ACHEGAS INSTITUCIONAIS

A subvencion foi a principal ferramenta planificadora
empregada e os seus resultados foron ineficaces —non aumentou
apenas a porcentaxe de emprego do galego— e ineficientes —o custo
foi moi alto e a galeguizacion escasa:

* A politica linguistica institucional cara aos medios de
comunicacion privados, baseada nas subvencions,
constituiu un fracaso completo, 4 vista dos resultados
obtidos e do gasto ocasionado. Se o obxectivo da politi-
ca subvencionadora era aumentar a presenza efectiva do
galego nos medios impresos, resultou unha politica ine-
ficaz; e se consideramos a relacion entre o custo en
forma de subvencions anuais e o beneficio galeguizador
obtido, resultou unha politica ineficiente.
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* Ademais, non se realizou un seguimento e unha avalia-
cion da eficacia e eficiencia da politica subvencionado-
ra ano a ano e medio a medio, se cadra porque tales
obxectivos nunca foron definidos explicitamente polos
responsables politicos.

* O unico éxito desta politica linguistica foi, se cadra, o
mantemento de Galicia Hoxe, xornal que se segue edi-
tando malia a sta exigua difusion diaria. En calquera
caso, non parece que deba ser un obxectivo da politica
lingtiistica institucional manter, con subvenciéns ano
tras ano, medios de comunicacion que compiten nun
mercado aberto.

H) DEMANDA SOCIAL

A demanda social de medios en galego nunca foi especial-
mente significativa, o que axuda a explicar o desleixo das empre-
sas mediaticas polo galego e tamén axuda a entender as enormes
dificultades daqueles proxectos empresariais que si tinan na lingua
un activo importante:

* Non hai presion social significativa para unha galegui-
zacion efectiva dos medios de comunicacion. Asumindo
que na eleccion do consumo mediatico a cuestion lin-
guistica é secundaria para a maioria da poboacion, os
cidadans tenden a acomodarse 4 lingua do medio sen
esixir ningun tipo de cambio linguistico.

* Neste sentido é significativa a escaseza de iniciativas
galeguizadoras que callasen en proxectos estables.

* Esa realidade non é exclusiva dos medios de comunica-
cién: a sociedade galega, en xeral, non considera a lingua
galega como un elemento central da axenda socio-politica.
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2  AMEAZAS

As ameazas son os factores ou circunstancias externas, rela-
tivas ao futuro e de caracter negativo.

A) DESCENSO NOS USOS

Fronte ao ascenso dos usos formais e publicos, a lingua
galega perde posicions como lingua de uso informal e espontaneo,
de uso familiar, e como variedade transmitida 4s novas xeracions:

* Descenso continuado nos usos sociais do galego, espe-
cialmente nos usos orais espontaneos.

» Os sectores sociais galegofonos non transmiten o galego
en tanta medida como transmiten o castelan os grupos
castelanofonos.

* Malia 0 aumento importante da consideracion social do
galego, segue estando presente na sociedade galega
unha valoracion da lingua en termos de pouco status
social. Esa valoracion escasa en termos de prestixio
actua como un lastre para a xeneralizacion de usos.

e Contradicion entre usos sociais (en descenso) e actitu-
des (aparentemente positivas cara ao galego).

B) VALORACIONS SOBRE AS LINGUAS
A discutible asuncion por parte da sociedade dunha
dimension utilitarista e internacionalista das linguas supon unha
limitacion para a extension do galego nos medios de comunica-
cion. Se prevalece a interpretacion de que imos cara a unha socie-
dade conformada por unhas poucas linguas fortes, entre elas o cas-
telan, a valoracion sobre o galego sempre estara varios pasos por
detras do castelan:
* Considérase o abandono do galego como un proceso
natural (e case inevitable).
» Considérase o papel forte do castelan a nivel do Estado
e a nivel internacional.



238

Lingua, sociedade e medios de comunicacién en Galicia

C) VALORACIONS NO USO DO GALEGO
Relacionado co descenso de usos sociais temos a outra
cara da mesma moeda: a deteccion de usos simbolicos e cerimo-

niosos en galego que, para unha parte importante da poboacion,
debilita a consideracion do galego como variedade util e viva:

3

Percibese unha certa ritualizacion e cerimonia nos usos
publicos do galego, sobre todo nos politicos e nos
gobernantes. Malia que a presenza do galego neses
ambitos ¢ un elemento positivo, a percepcion dunha
relativa inautenticidade no despregamento linguistico
publico acaba sendo moi prexudicial para as actitudes
cara ao idioma.

O galego segue percibindose como unha variedade lin-
guistica popular, de uso principalmente oral e informal,
de certas elites culturais e de ambitos politicos.

FORTALEZAS

As fortalezas son entendidas como elementos ou factores

de caracter positivo e internos ao propio grupo, relativas a unha
situacion presente (a diferenza das oportunidades, que constittien
potencialidades futuras).

A) INDICADORES SOCIOLINGUISTICOS
A situacion sociolinguistica do galego é moi sélida no tocan-

te a adquisicion da stia competencia linguistica e a percepcion posi-
tiva da stia presenza na sociedade galega actual e do futuro:

En todo tipo de analises de opinion feitas en Galicia
dende a transiciéon democratica, son especialmente
positivas as valoracions sobre a presenza do galego nos
medios de comunicacion, asi como ante todo tipo de
preguntas relativas 4 posibilidade de funcionamento
de novos medios en lingua galega.

Tendo en conta as altas destrezas lingtisticas aprendidas
(ler e escribir) en lingua galega, xunto co mantemento
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das capacidades para entender e falar, os cidadans tefien
unha plena capacitacion para consumir medios escritos
e audiovisuais en galego, sendo esta capacidade ainda
maior nas xeracions mais novas.

No avance no status social da lingua galega nas ultimas
décadas ten un papel crucial a CRTVG coa presenza do
galego nas emisions televisivas e radiofonicas. Ainda
que os prestixios sociais vinculados coa lingua non son
ainda predominantes, estes aumentaron considerable-
mente grazas as emision galegofonas dos medios publi-
COs autonomicos.

A cidadania detecta a incongruencia entre a extension
demografica do galego e a sta representacion nos
medios de comunicacion, principalmente nos impresos.

B) OFERTA EN GALEGO NOS MEDIOS

Hai un labor feito moi importante coa existencia dunha
certa oferta mediatica en lingua galega. Ainda que durante anos se
foi a remolque, asistimos na actualidade a unha eclosién de inicia-

tivas e proxectos en galego na prensa, na radio ou na internet:

Non partimos de cero: hai oferta de medios en galego na
radio, na television, nos medios impresos diarios, na pren-
sa local e comarcal, etc., ainda que tales medios en gale-
go compiten nun mercado dominado polos medios cas-
telanofonos.

De especial relevancia atopamos os medios impresos
locais, da prensa especializada e da prensa semanal e
mensual en galego.

A television en lingua galega, seguindo o modelo da TVG,
esta plenamente consolidada, ainda que non tivo o peso
suficiente para guiar e ser modelo linguistico para as tele-
visions locais, que apostaron maiormente polo castelan.
Algo parecido ocorreu no panorama radiofonico: o
modelo galegdfono da RG esta asentado pero segue sen
permear cara as emisoras e cadeas privadas, moitas
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delas previas ao nacemento da RG en 1985 e que tefien
un peso especifico importante.

* A producién propia das emisoras municipais de radio é
maiormente en galego. Ademais, dase en Galicia o feno-
meno de que ¢ habitual a converxencia en galego cos invi-
tados e entrevistados que empregan esta lingua na radio.

* A publicidade en galego, ainda que pouca en compara-
cion coa cantidade exhibida en castelan, acada unha alta
calidade con moita repercursion social.

C) RECURSOS

Certos recursos disponibles en galego facilitan o labor dos

profesionais dos medios:

» Existencia dunha certa infraestrutura de xestion lingtiis-
tica nos medios: servizos lingtisticos na TVG e RG, lin-
guistas en diversos medios (Galicia Hoxe, La Voz de
Galicia).

* Desenvolvemento de ferramentas de traducion automa-
tica e de tradutores de paxinas web que favorecen a dis-
posicion en galego de medios electronicos elaborados
en castelan.

D) OUTROS FACTORES

A formacion de profesionais dos medios nas universidades
galegas facilita a adquisicion de competencia e de practicas lingtis-
ticas galegofonas que se desenvolven no seu labor diario. Ademais,
a consolidacion da variedade estandar e dos modelos lingtiisticos
audiovisuais do galego esta axudando considerablemente a darlle
estabilidade e a superar un aspecto ata agora especialmente proble-
matico na difusion social dos modelos lingtisticos en galego:

* A posta en marcha de titulacions universitarias, para os
profesionais dos medios, permitiu o desenvolvemento
dunha formacion universitaria feita e pensada dende
Galicia cunha importante presenza nos plans de estudos
de materias de lingua galega e impartidas en galego.
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* Tamén supuxo un cambio cualitativo a posta en marcha
de infraestruturas de andlise e investigacion sobre os
medios nas universidades e noutros organismos (CCG,
por exemplo), o que permitiu consolidar centros, equipos,
observatorios e proxectos de investigacion.

e Na medida en que os medios traballan coa lingua, é
tamén un aspecto forte a consolidacién, pasenifa pero
constante, da variedade estandar da lingua galega, coas
repercusions tan importantes que isto supon principal-
mente para os medios de comunicacion escritos. A cali-
dade linguistica dos medios escritos tende a aumentar
grazas 4 formacion dos redactores, a existencia de
medios electronicos e humanos de correccion e revision
e a consolidacion da norma comun de referencia.

* Tamén esta a aumentar a calidade das emisions audio-
visuais en galego, se cadra polos mesmos motivos de
formacion e de consolidacion da norma comun que
mencionamos no paragrafo anterior.

4 OPORTUNIDADES

As oportunidades son factores positivos de caracter exter-
no ao grupo. A diferenza das fortalezas, que son circunstancias
relativas ao presente, as oportunidades son potencialidades obser-
vadas cara ao futuro.

A) INDICADORES SOCIOLINGUISTICOS

Malia as debilidades e ameazas sinaladas anteriormente, a
posicion sociolingtiistica da lingua galega é o suficientemente soli-
da como para agardar unha xeira de revitalizacion futura en canto
se ponia en marcha unha politica linguistica proactiva:

* Respecto das destrezas linguisticas, constatase o aumen-
to exponencial da capacidade para ler e para escribir en
galego, principalmente nas xeracions que no momento
actual tefien menos de 35 anos. Se a isto lle engadimos



242

Lingua, sociedade e medios de comunicacién en Galicia

o mantemento da capacidade para falar en galego, o
panorama competencial é especialmente positivo.
Tocante aos usos lingtisticos, o galego segue sendo a
lingua maioritaria da poboacién e, malia o avance da
substitucion social polo castelan, as cifras globais
seguen sendo favorables ao galego.

Hai unha actitude positiva xeral da poboacion ante a lin-
gua galega, valoracion moi afastada dos prexuizos latentes
e patentes de anteriores momentos na historia de Galicia.
Constatanse, especialmente na mocidade, unhas actitu-
des positivas crecentes cara 4 lingua galega e cara aos
referentes positivos que evoca.

B) NOVOS MEDIOS
Os novos medios de comunicacion, nacidos coa difusion

da internet, do xornalismo electronico e dos novos espazos de
comunicacion na rede, estanlle dando un pulo importante a lingua

galega:
» Asentamento de xornais gratuitos en galego.
e Penetracion importante do galego nos cibermedios e

nos blogs.

C) NOVAS TECNOLOXIAS
Malia as limitacions actuais, non ¢é dificil enxergar un

escenario futuro con ferramentas plurilingties que faciliten a inte-
raccion electronica en lingua galega:

» Existencia de ferramentas para a traducion automatica

de paxinas web que permitan visualizar as webs dos
medios en galego.

Iniciativas dende a Xunta de Galicia e dende as univer-
sidades galegas para o fomento do galego na sociedade
da informacion, que van producir mais recursos e ferra-
mentas de utilidade para os medios, os seus profesionais
e o publico.
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D) OUTROS FACTORES

Malia que a sociedade galega nunca foi especialmente
motriz na reclamacion de medios en galego, hai plena receptivida-
de para tales inicitaivas. Tamén supon unha ferramenta de indubi-
dable interese o contido relativo aos medios no Plan Xeral de
Normalizacion da Lingua Galega en 2004, ainda por desenvolver
plenamente:

 Lexislacion favorable, a partir da LNL-1983, para a inser-
cion da lingua galega nos medios publicos e privados.

* Apoio institucional: existencia de implicacién institu-
cional mediante o desenvolvemento de politicas lin-
gliisticas publicas.

* Creacion de postos de traballo vinculados co galego nos
medios de comunicacién, o cal supén unha importante
posta en valor da lingua no mercado.

» Existencia dun Plan Xeral de Normalizacion da Lingua
Galega que ten unha parte dedicada especificamente aos
medios de comunicacion.

* A presenza de galego nos medios esta plenamente asu-
mida e lexitimada socialmente.

* Hai potencialidade e receptividade no mercado galego
para novos produtos xornalisticos impresos elaborados
en lingua galega.
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ANEXOS






1 CUESTIONARIO DELPHI:
A normalizacion da lingua galega nos medios de comunicacion

Consello da Cultura Galega
Xullo de 2004

Solicitamoslle que responda as cuestions que formulamos a
continuacion, tendo en conta que, ainda que se presentan como
preguntas, funcionan ao mesmo tempo como un guion que lle per-
mita a vostede articular a stia opinion sobre o tema desta investi-
gacion: a lingua galega e os medios de comunicacion en Galicia
dende 1980 ata a actualidade, e cara ao futuro.

A técnica DELPHI ten como obxectivo obter unha mostra
significativa e contrastada de opinions de expertos respecto dun
determinado obxecto de estudo. Para cumprir ese obxectivo pro-
cédese a recoller as opiniéns e reflexions dos principais analistas. E
tamén indubidable o interese que esta técnica ofrece a hora de sina-
lar vieiros de futuro, sendo neste sentido unha ferramenta pros-
pectiva de primeira magnitude.

Toda a informacion procedente do DELPHI s6 sera mane-
xada polo equipo de investigacion. En ningtn caso habera pro-
xeccion publica de opinions particulares.

PREGUNTAS

1. Sinale cales foron os acontecementos mais relevantes que oco-
rreron dende 1980 ata a actualidade con respecto a presenza da
lingua galega nos medios de comunicacion.

* En que ambitos e tipo de medios se avanzou mais?
* Cales foron os ambitos e medios mais remisos a galeguiza-
cion?

2. Se ten que comparar a situacion do galego nos medios de comu-
nicacion en 1980 e a situacion na actualidade, como avaliaria a
evolucion da situacion?
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* A presenza do galego aumentou ou diminuiu?
e (Cales foron os motivos do aumento ou da diminucién?

3. Avalie o nivel de contidos en lingua galega que presentan os
seguintes medios de comunicacion na actualidade:
» Os principais xornais galegos impresos: La Voz de Galicia,
Faro de Vigo, El Correo Gallego, etc.
e Television de Galicia (TVG).
* Radio Galega (RG).
e Emisoras de radio de titularidade estatal.
* Emisoras de radio de alcance galego.
e Televisions locais.
e Televisions de ambito estatal.
e Prensa non diaria.
¢ Medios de comunicacion electronicos (a través de internet).

4. Que papel desempenaron os medios de comunicacion galegos na
construcion dunha identidade galega nos ultimos vinte anos?

5. Un ambito directamente vinculado cos medios de comunica-
cioén € o da PUBLICIDADE. Opine sobre a evoluciéon da presenza
do galego na publicidade en xeral, e os retos aos que se enfron-
ta a lingua galega neste sector mediatico.

6. Que lle parece o papel que desempenan os seguintes actores
sociais respecto do proceso de normalizacion da lingua galega?:
* Goberno da Xunta de Galicia.
» Partidos politicos (PP, BNG e PSAG-PSOE).
* Organizacions sindicais.
» Grupos de comunicacion de capital galego.
* Grupos de comunicacion estatais.
» Organizacions sociais da sociedade civil galega.

7. Considere brevemente as seguintes cuestions relativas a situacion
e a consideracion social da lingua galega nos tltimos 25 anos:
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a) nivel de conecemento e de competencia na lingua galega
(capacidade para ler, escribir e falar en galego).

b) nivel de uso social da lingua (na familia, no traballo, etc.).

¢) utilidade da lingua galega (real ou simbolica).

8. Que PUNTOS FEBLES e que AMEAZAS existen na actualidade de cara
a que o galego tefia unha maior presenza nos medios de comu-
nicacion?

9. Que PUNTOS FORTES e que OPORTUNIDADES salientaria vostede
para que o galego disponia dunha maior presenza nos medios
de comunicacion?

10. Que MEDIDAS considera que se deberian tomar para que a lin-
gua galega tivese unha maior presenza nos medios de comuni-
cacion publicos e privados?

11. No ano 2015, como imaxina vostede a situacion linguistica dos
medios de comunicacion en Galicia?






2 CUESTIONARIO DA ENQUISA

A LINGUA GALEGA NOS MEDIOS DE COMUNICACION:
SITUACIONS E OPINIONS

(CONSELLO DA CULTURA GALEGA)

N.° de cuestionario: __Habitat de residencia: Concello:
1. Sexo: 1.__ Home 2. Muller

2.1dade: 1._15-20 2.__20-30 3.__30-40
4.__40-50 5.__50-65 6. >65

3. Nivel de estudos:
1.__Senestudos 2.__ Elementais 3.__ Medios 4.__ Superiores

4. Que lingua fala vostede habitualmente?:
1.__ So galego
2.__ Mais galego ca castelan
3.__ Mais castelan ca galego
4.__ S6 castelan

Que grao de dificultade ten para?:

Ningunha Algunha Moita dificultade
dificultade (1) dificultade (2) 3)

5. Entender o galego

6. Falar en galego

7. Ler en galego

8. Escribir en galego




262

Lingua, sociedade e medios de comunicacién en Galicia

9. Realizou algunha vez estudos de lingua galega?:

Non: 1.
Si:

Ata 0 ENSINO PRIMARIO OoU a EXB.

Ata 0 ENSINO SECUNDARIO (ESO/BUP/COU/EP).

Outros.

2.
3.
4. Na UNIVERSIDADE.
5__

Con que frecuencia...:?
o Varias | Unha | Un par Con
Diaria- . .
vecesa | veza |deveces| menor |Nunca
mente ;
semana | semana | ao mes | frecuencia

10. Le libros

11. Vai ao cine

12. Le o xornal

13. Le semanarios
ou revistas xerais

14. Le revistas
especializadas

15. Escoita a radio

16. Ve a television

17. Navega por
internet
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18. Que xornal ou xornais le habitualmente (mdis dunha vez 4 sema-

na)? [resposta multiple]

La Voz de Galicia

Faro de Vigo

El Correo Gallego

La Region

El Ideal Gallego

Diario de Ferrol

La Opinion de A Coruna

El Progreso

Diario de Pontevedra

Galicia Hoxe

Galicia en Xogo

Marca

As

Diario Sport

El Mundo Deportivo

El Pais

El Mundo

ABC

La Razon

Outro/s (
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19. Cal ¢ o seu canal ou canais de TV preferidos? [resposta multiple]

TVE1L
TVE2
Antena 3
Tele 5
VG
Canal Plus

TeleVigo

Localia

Television Ferrol (Canal 31)

Tele Coruna

Ourense TV

Outrof/s ( )

Ningun

Con que frecuencia realiza as seguintes actividades en galego?:

Diaria- Varlas, Unha vez Un par Con
vecesa |, de veces | menor | Nunca
mente 4 semana .
1 semana 3) ao mes | frecuencia| (6)
) €] 5)

20. Ler libros

21. Ver peliculas
no cine

22. Ler prensa
diaria

23. Ler semana-
rios ou revistas
xerais*

24. Ler revistas
especializadas**

25. Escoitar a
radio

26. Ver a
television

*Tempos Novos, A Nosa Terra, A Peneira, etc.
**Grial, A Trabe de Ouro, etc.
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Como considera vostede que é a presenza do galego...?:

Escasa | Adecuada | Excesiva NS/NC
)] ) 3) €]

27. No cine

28. Na television

29. Na radio

30. Nos xornais

31. Nas revistas

32. En internet

33. Na publicidade

Cal cre que deberia ser a presenza do galego...?:

Mais Menos
presenza |A mesma| presenza |NS/NC

do galego do galego

34. Nos xornais de informacion xeral

35. Nos xornais deportivos

36. Nas televisions locais

37. Nas plataformas dixitais

38. Nas televisions de ambito estatal

39. Na TVG

40. Na publicidade

41. Nas emisoras de radio de ambito
local

42. Nas emisoras de radio de ambito
estatal

43. Gustarialle que o xornal que le habitualmente incluise mais infor-
macion/opinion en galego?

1 Si

2 Non

3__ Indiferente
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44. En Galicia, se unha empresa de comunicacion prepara a edicion
dun novo xornal, preferiria vostede que fose en castelan ou en galego?
1__ Castelan
2__ Galego
3__ Nas duas linguas
4 Indiferente

Seguindo coa lingua usada polos medios, cal cre que é mais adecuada
para as seguintes seccions?

Casteldn Galego | E indiferente | NS/NC

45. Economia

46. Deportes

47. Cultura

48. Internacional

49. Nacional / Espana

50. Ocio

51. Sociedade

52. Sucesos

53. Ciencia

54. Galicia

55. Local

56. Humor

57. Anuncios breves

58. Opinion
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59. En xeral, Qué opinion lle merece o galego que escoita na TVG?
1__ Moi bo

2__ Bo

3__ Malo

4__ Moi malo
5__NS/NC

ENTREVISTADOR: Marcar o idioma en que contestou o entrevistado
1__ Galego
2__ Castelan
3__ Nas duas linguas






3 TABOAS

Tamano de habitat

Frecuencia | Porcentaxe Porcre.ntaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas < 2000 49 4,1 4,1 4,1
2001-5000 162 13,5 13,5 17,5
5001-10 000 196 16,3 16,3 33,8
10 001-20 000 238 19,8 19,8 53,6
20 001-50 000 129 10,7 10,7 64,3
50 001-100 000 147 12,2 122 76,6
Mais de 100 000 282 234 234 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Sexo
Frecuencia Porcentaxe Porc‘e‘ntaxe Porcentaxe
valida acumulada
Vilidas Home 577 48,0 48,0 48,0
Muller 626 52,0 52,0 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Idade
Frecuencia Porcentaze Porcentaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas 18-25 151 12,6 12,6 12,6
26-40 312 25,9 25,9 38,5
41-65 437 36,3 36,3 74,8
>=05 303 25,2 25,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Estudos
Frecuencia | Porcentaxe Porc'eptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Sen Estudos 62 52 52 52
Estudos elementais 596 495 49,5 54,7
Estudos medios 331 27,5 275 82,2
Estudos superiores 214 17,8 17,8 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Lingua habitual

Porcentaxe | Porcentaxe

Frecuencia | Porcentaxe 1.
valida acumulada

Validas So galego 479 39,8 399 399
Mais galego que 207 24,7 24,7 64,6
castelan
Mais castelan que 196 163 163 80.0
galego
S6 castelan 230 19,1 19,1 100,0
Total 1202 99,9 100,0

Perdidos Sistema 1 0,1

Total 1203 100,0

Lingua habitual
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Vilidas Galego 479 39,8 39,9 39,9
Bilinguies 493 41,0 41,0 80,9
Castelan 230 19,1 19,1 100,0
Total 1202 99,9 100,0
Perdidos  Sistema 1 0,1
Total 1203 100,0
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Entende o galego con...
Frecuencia|Porcentaxe Porcre}itaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Ningunha dificultade 1116 92,8 92,8 92,8
Algunha dificultade 82 6,8 6,8 99,6
Moita dificultade 5 0,4 0,4 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Fala o galego con...
Frecuencia|Porcentaxe Porcie_ntaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas  Ningunha dificultade 991 82,4 82,5 82,5
Algunha dificultade 179 149 149 97,4
Moita dificultade 31 2,6 2,6 100,0
Total 1201 99,8 100,0
Perdidos NC 2 0,2
Total 1203 100,0
Le o galego con...
Frecuencia|Porcentaxe Porcre}itaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas  Ningunha dificultade 809 67,2 67,6 67,6
Algunha dificultade 306 254 25,6 932
Moita dificultade 81 6,7 6,8 100,0
Total 1196 99 4 100,0
Perdidos NC 7 0,6
Total 1203 100,0




272 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

Escribe o galego con...

Frecuencia|Porcentaxe Porc’elntaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas ~ Ningunha dificultade 448 37,2 38,3 38,3
Algunha dificultade 387 32,2 33,0 713
Moita dificultade 336 279 28,7 100,0
Total 1171 97,3 100,0
Perdidos NC 32 2.7
Total 1203 100,0

Cursos de galego realizados

Porcentaxe|Porcentaxe

Frecuencia|Porcentaxe 1
valida |acumulada

Validas Non 743 61,8 61,8 61,8
Si, até o ensino primario 53 44 4.4 66,2
Si, até o ensino secundario 230 19,1 19,1 85,4
Si, até a universidade 36 3,0 3,0 88,4
Outros cursos 140 11,6 11,6 100,0
Total 1202 99,9 100,0

Perdidos NC 1 0,1

Total 1203 100,0

Con que frecuencia le libros

Porcentaxe|Porcentaxe

Frecuencia|Porcentaxe .
véalida |acumulada

Vialidas Diariamente 305 254 254 254
Varias veces 4 semana 131 10,9 10,9 36,2
Unha vez a semana 51 4.2 4.2 40,5
Un par de veces ao mes 77 6,4 0,4 46,9
Con menor frecuencia 333 27,7 27,7 74,6
Nunca 305 254 254 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0

Total 1203 100,0 100,0
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Con que frecuencia vai ao cine
Frecuencia|Porcentaxe Porc’elntaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 0,2 0,2 0,2
Varias veces 4 semana 0,7 0,7 0,8
Unha vez 4 semana 66 55 5,5 6,3
Un par de veces ao mes 198 16,5 16,5 22.8
Con menor frecuencia 306 254 254 48,2
Nunca 622 51,7 51,7 999
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Con que frecuencia le o xornal
Frecuencia|Porcentaxe Porgeptaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Vialidas Diariamente 575 47,8 47,8 47,8
Varias veces a semana 223 18,5 18,5 66,3
Unha vez 4 semana 162 13,5 13,5 79,8
Un par de veces ao mes 56 4.7 4.7 84,5
Con menor frecuencia 72 6,0 6,0 90,4
Nunca 114 9,5 9,5 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Con que frecuencia le semanarios ou revistas xerais
Frecuencia|Porcentaxe Porc’eptaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 52 43 43 43
Varias veces 4 semana 100 8,3 8,3 12,6
Unha vez 4 semana 365 30,3 30,3 43,0
Un par de veces ao mes 62 52 5.2 48,1
Con menor frecuencia 157 13,1 13,1 61,2
Nunca 466 38,7 38,7 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Con que frecuencia le revistas especializadas

Frecuencia | Porcentaxe Porc‘eptaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 31 2,6 2,6 2,6
Varias veces 4 semana 40 3,3 3,3 5,9
Unha vez 4 semana 78 0,5 6,5 12,4
Un par de veces ao mes 118 9.8 9.8 222
Con menor frecuencia 191 15,9 15,9 38,1
Nunca 744 61,8 61,8 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Con que frecuencia escoita a radio

Frecuencia [Porcentaxe Porcie_ntaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Vilidas Diariamente 791 65,8 65,8 65,8
Varias veces 4 semana 121 10,1 10,1 75,8
Unha vez a semana 39 32 32 79,1
Un par de veces ao mes 28 2.3 2.3 81,4
Con menor frecuencia 90 7,5 7,5 88,9
Nunca 134 11,1 11,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Con que frecuencia ve a TV

Frecuencia|Porcentaxe Porc‘e‘ntaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 1110 923 92,3 02,3
Varias veces 4 semana 68 5,7 5,7 97,9
Unha vez 4 semana 6 0,5 0,5 08,4
Un par de veces ao mes 2 0,2 0,2 98,6
Con menor frecuencia 11 0,9 0,9 99,5
Nunca 6 0,5 0,5 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Con que frecuencia navega por internet
Frecuencia|Porcentaxe Porc’eptaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 110 9,1 9,1 9,1
Varias veces 4 semana 78 0,5 0,5 15,6
Unha vez 4 semana 58 48 4.8 204
Un par de veces ao mes 23 1,9 1,9 224
Con menor frecuencia 47 3,9 3,9 26,3
Nunca 885 73,6 73,6 99,8
NS 1 0,1 0,1 99,9
NC 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente La Voz de Galicia
Frecuencia | Porcentaxe Porc’eAntaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Non 562 46,7 46,7 46,7
Si 641 53,3 53,3 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente Faro de Vigo
Frecuencia | Porcentaxe Porc/e_ntaxe Porcentaxe
valida acumulada
Vilidas Non 957 79,6 79,6 79,6
Si 246 20,4 20,4 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente EI Correo Gallego
Frecuencia | Porcentaxe Porc’emaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Non 1118 92,9 92,9 92,9
Si 85 7,1 7,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0




276 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia

Le habitualmente La Region

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Vilidas Non 1025 85,2 85,2 85,2
Si 178 14,8 14,8 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Le habitualmente El Ideal Gallego

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Validas Non 1175 97,7 97,7 97,7
Si 28 23 23 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Le habitualmente Diario de Ferrol

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
vélida acumulada
Validas Non 1175 97,7 97,7 97,7
Si 28 23 2.3 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Le habitualmente A Opinion de A Corufia

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas Non 1177 97,8 97,8 97,8
Si 26 2,2 2,2 100,0

Total 1203 100,0 100,0
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Le habitualmente EI Progreso
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1057 87,9 87,9 87,9
Si 146 12,1 121 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente Diario de Pontevedra
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Validas Non 1175 97,7 97,7 97,7
Si 28 23 23 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente Galicia Hoxe
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
vélida acumulada
Validas Non 1200 99,8 99,8 99,8
Si 3 0,2 0,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente Galicia en Xogo
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
vélida acumulada
Validas Non 1200 99,8 99,8 99,8
Si 3 0,2 0,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Le habitualmente Marca

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Validas Non 1134 943 943 943
Si 69 5,7 5,7 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Le habitualmente As

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1187 98,7 98,7 98,7
Si 16 1,3 1.3 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Le habitualmente Diario Sport

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1198 99,6 99,6 99,6
Si 5 0,4 0,4 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Le habitualmente EI Mundo Deportivo

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

vélida acumulada
Vilidas Non 1202 99,9 99,9 99,9
Si 1 0,1 0,1 100,0

Total 1203 100,0 100,0
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Le habitualmente El Pais
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1076 89 4 89 4 89 4
Si 127 10,6 10,6 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente El Mundo
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1133 942 942 942
Si 70 58 5,8 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente ABC
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1190 98,9 98,9 98,9
Si 13 1,1 1,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le habitualmente La Razon
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Validas Non 1200 99,8 99,8 99,8
Si 3 0,2 0,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Le habitualmente outros

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1153 058 95,8 95,8
Si 50 4,2 4,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Canais preferidos: tvel

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
valida acumulada
Vilidas Non 701 58,3 58,3 58,3
Si 502 41,7 41,7 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Canais preferidos: tve2

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
vélida acumulada
Validas Non 888 73,8 73,8 73,8
Si 315 26,2 26,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Canais preferidos: a3

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

vélida acumulada
Vilidas Non 908 75,5 75,5 75,5
Si 295 24,5 245 100,0

Total 1203 100,0 100,0
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Canais preferidos: t5
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 770 64,0 64,0 64,0
Si 433 36,0 36,0 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Canais preferidos: tvg
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 591 49.1 4901 49,1
Si 612 50,9 50,9 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Canais preferidos: cplus
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1134 943 943 943
Si 69 57 5,7 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Canais preferidos: tvigo
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
vélida acumulada
Vilidas Non 1197 99,5 995 99,5
Si 6 0,5 0,5 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Canais preferidos: tvcoruna

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Non 1200 99,8 99,8 99,8
Si 3 0,2 0,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Canais preferidos: tvourense

Porcentaxe | Porcentaxe

Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada

Validas Non 1203 100,0 100,0 100,0

Canais preferidos: tferol31

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe 1
vélida acumulada
Validas Non 1202 999 99.9 999
Si 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Canais preferidos: tlocalia

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

vélida acumulada
Vilidas Non 1199 99,7 99,7 99,7
Si 4 0,3 0,3 100,0

Total 1203 100,0 100,0




Anexos

Canais preferidos: toutros
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Frecuencia | Porcentaxe Por@ptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Non 1152 95,8 95,8 95,8
Si 51 42 42 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Canais preferidos
Frecuencia| Porcentaxe Porc’elntaxe Porcentaxe
valida  |acumulada

Validas 1152 95,8 95,8 95,8
Canais de Historia, Odisea 1 0,1 0,1 95,8
Canal Andalucia 1 0,1 0,1 959
Canal Dixital 16 13 13 97,3
Canal Dixital: OT 2 0,2 0,2 07,4
Documania 1 0,1 0,1 97,5
Documania, Viaxar 1 0,1 0,1 97,6
Euronews 1 0,1 0,1 97,7
Eurosport 2 0,2 0,2 97,8
Expansion 1 0,1 0,1 97,9
MTV 1 0,1 0,1 98,0
Parabolica 2 0,2 0,2 08,2
R 6 0,5 0,5 98,7
R: Peliculas 1 0,1 0,1 08,8
R: Viaxar, Documania 1 0,1 0,1 98,8
Retevision 3 0,2 0,2 99,1
RTP, RAI 1 0,1 0,1 99,2
Sportmania 1 0,1 0,1 993
Tele Lugo 4 0,3 0,3 99,6
Tele Mino 1 0,1 0,1 99,7
Tele Vigo 3 0,2 0,2 99,9
TV Monforte 1 0,1 0,1 100,0

Total 1203 100,0 100,0
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Canais preferidos: tningun
Frecuencia | Porcentaxe Porcreptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Non 1116 02,8 02,8 02,8
Si 87 7,2 7,2 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le libros en galego
Frecuencia|Porcentaxe Porc’eptaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 41 3.4 3.4 3.4
Varias veces 4 semana 35 2.9 2.9 6,3
Unha vez 4 semana 23 1.9 1.9 8.2
Un par de veces ao mes 20 1,7 1,7 9,9
Con menor frecuencia 391 32,5 32,5 424
Nunca 692 57,5 57,5 999
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Vai ao cine en galego
Frecuencia|Porcentaxe Porgeptaxe Porcentaxe
valida  |acumulada
Validas Varias veces a semana 1 0,1 0,1 0,1
Un par de veces ao mes 2 0,2 0,2 0,2
Con menor frecuencia 174 14,5 14,5 14,7
Nunca 1024 85,1 85,2 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1202 99,9 100,0
Perdidos Sistema 1 0,1
Total 1203 100,0
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Le o xornal en galego
Frecuencia|Porcentaxe Porcrerltaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 208 173 173 173
Varias veces 4 semana 147 122 12,2 29,5
Unha vez 4 semana 99 8,2 8,2 37,7
Un par de veces ao mes 40 3,3 3,3 41,1
Con menor frecuencia 189 15,7 15,7 56,8
Nunca 513 42,6 42,6 99,4
NS 7 0,6 0,6 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le semanarios ou revistas xerais en galego
Frecuencia|Porcentaxe Porgeptaxe Porcentaxe
valida  |acumulada
Validas Diariamente 0,1 0,1 0,1
Varias veces 4 semana 8 0,7 0,7 0,7
Unha vez 4 semana 14 1,2 1,2 1,9
Un par de veces ao mes 8 0,7 0,7 2,6
Con menor frecuencia 52 43 43 6,9
Nunca 1119 93,0 93,0 999
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
Le revistas especializadas en galego
Frecuencia|Porcentaxe Porcrerltaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Validas Diariamente 1 0,1 0,1 0,1
Varias veces 4 semana 5 0,4 0,4 0,5
Unha vez 4 semana 3 0,2 0,2 0,7
Un par de veces ao mes 8 0,7 0,7 1.4
Con menor frecuencia 43 3,6 3,6 5,0
Nunca 1142 94,9 94,9 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0
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Escoita a radio en galego

Frecuencia|Porcentaxe Porcie_ntaxe Porcentaxe
valida |acumulada
Vilidas Diariamente 375 31,2 31,2 31,2
Varias veces a semana 163 13,5 13,5 447
Unha vez a semana 61 5,1 5,1 4908
Un par de veces ao mes 39 3,2 3,2 53,0
Con menor frecuencia 166 13,8 13,8 66,8
Nunca 398 33,1 33,1 99,9
NS 1 0,1 0,1 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Ve a TV en galego

Porcentaxe|Porcentaxe

Frecuencia|Porcentaxe .
valida |acumulada

Validas Diariamente 741 61,6 61,6 61,6
Varias veces 4 semana 227 18,9 18,9 80,5
Unha vez 4 semana 81 0,7 6,7 87,2
Un par de veces ao mes 13 1,1 1,1 88,3
Con menor frecuencia 100 8,3 8,3 96,6
Nunca 41 3.4 3.4 100,0
Total 1203 100,0 100,0

Navega por internet en galego

Frecuencia|Porcentaxe Porc'e_ntaxe Porcentaxe

valida |acumulada
Vilidas Diariamente 17 14 1.4 1.4
Varias veces 4 semana 16 1,3 1.3 2.7
Unha vez a4 semana 20 1,7 1,7 44
Un par de veces ao mes 17 1.4 1.4 5,8
Con menor frecuencia 77 0.4 6.4 12,2
Nunca 1054 87,6 87,6 99,8
NS 1 0,1 0,1 99,9
NC 1 0,1 0,1 100,0

Total 1203 100,0 100,0
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Presenza do galego no cine
Frecuencia | Porcentaxe Porc’eptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Escasa 616 51,2 80,8 80,8
Adecuada 142 11,8 18,6 995
Excesiva 4 0,3 0,5 100,0
Total 762 63,3 100,0
Perdidos NS 424 35,2
NC 17 1,4
Total 441 36,7
Total 1203 100,0
Presenza do galego nos xornais
Frecuencia | Porcentaxe Por(zeptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Escasa 706 58,7 66,2 66,2
Adecuada 351 29,2 329 99,2
Excesiva 9 0,7 0,8 100,0
Total 1066 88,6 100,0
Perdidos NS 127 10,6
NC 10 0,8
Total 137 114
Total 1203 100,0
Presenza do galego nas revistas
Frecuencia | Porcentaxe Por({eﬁtaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Escasa 664 55,2 77,8 778
Adecuada 182 15,1 213 99,1
Excesiva 8 0,7 0,9 100,0
Total 854 71,0 100,0
Perdidos NS 336 27,9
NC 13 1,1
Total 349 29,0
Total 1203 100,0
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Presenza do galego na radio

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Vilidas Escasa 335 27,8 31,0 31,0
Adecuada 738 61,3 68,4 99,4
Excesiva 6 0,5 0,6 100,0
Total 1079 89,7 100,0
Perdidos NS 121 10,1
NC 3 0,2
Total 124 10,3
Total 1203 100,0

Presenza do galego na TV

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas Escasa 347 28,8 293 293
Adecuada 830 69,0 70,1 99,4
Excesiva 7 0,6 0,6 100,0
Total 1184 98,4 100,0
Perdidos NS 16 1,3
NC 3 0,2
Total 19 1,6
Total 1203 100,0

Presenza do galego na internet

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Vilidas Escasa 192 16,0 73,0 73,0
Adecuada 70 5,8 26,6 99,6
Excesiva 1 0,1 0,4 100,0
Total 263 21,9 100,0
Perdidos NS 895 744
NC 45 3,7
Total 940 78,1

Total 1203 100,0
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Presenza do galego na publicidade
. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe .
valida acumulada
Validas Escasa 536 446 48,2 48,2
Adecuada 565 47,0 50,8 99,0
Excesiva 11 0,9 1,0 100,0
Total 1112 92,4 100,0
Perdidos NS 85 7,1
NC 6 0,5
Total 91 7,6
Total 1203 100,0
Nos xornais xerais deberia haber...
. Porcentaxe|Porcentaxe
Frecuencia|Porcentaxe .
valida |acumulada
Vélidas ~ Maior presenza do 751 62.4 66.9 66.9
galego
A mesma presenza de 353 203 315 084
galego
Menor presenza do 18 15 16 100.0
galego
Total 1122 933 100,0
Perdidos NS 70 5,8
NC 11 0,9
Total 81 6,7
Total 1203 100,0




290 Lingua, sociedade e medios de comunicacion en Galicia
Nos xornais deportivos deberia haber...
. Porcentaxe|Porcentaxe
Frecuencia |Porcentaxe .
valida |acumulada
Validas ~ Maior presenza do 533 443 65.6 65.6
galego
A mesma presenza de 763 23 33.0 98.5
galego
Menor presenza do b 1.0 15 100.0
galego
Total 813 67,6 100,0
Perdidos NS 373 31,0
NC 17 14
Total 390 324
Total 1203 100,0
Nas emisoras locais de radio deberia haber...
. Porcentaxe|Porcentaxe
Frecuencia |Porcentaxe .
valida |acumulada
Vélidas ~ Maior presenza do 473 393 46.8 46.8
galego
A mesma presenza de 575 43.6 52.0 98.8
galego
Menor presenza do b 10 12 100.0
galego
Total 1010 84,0 100,0
Perdidos NS 186 15,5
NC 7 0,6
Total 193 16,0
Total 1203 100,0
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Nas emisoras estatais de radio deberia haber...
. Porcentaxe |Porcentaxe
Frecuencia|Porcentaxe .
valida |acumulada
Validas ~ Maior presenza do 475 395 463 463
galego
A mesma presenza de 539 442 518 08.1
galego
Menor presenza do 20 17 19 100.0
galego
Total 1027 85,4 100,0
Perdidos NS 168 14,0
NC 7 0,6
Sistema 1 0,1
Total 176 14,6
Total 1203 100,0
Nas TV locais deberia haber...
. Porcentaxe |Porcentaxe
Frecuencia|Porcentaxe 1
véalida |acumulada
Validas ~ Maior presenza do 480 39.9 478 478
galego
A mesma presenza de 513 426 511 98.9
galego
Menor presenza do 1 0.9 11 100.0
galego
Total 1004 83,5 100,0
Perdidos NS 191 159
NC 8 0,7
Total 199 16,5
Total 1203 100,0
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Nas TV dixitais deberia haber...

. Porcentaxe |Porcentaxe
Frecuencia|Porcentaxe -
valida |acumulada
Validas ~ Maior presenza do 310 25.8 57.4 57.4
galego
A mesma presenza de 220 183 40.7 08.1
galego
Menor presenza do 10 0.8 19 100.0
galego
Total 540 44,9 100,0
Perdidos NS 645 53,6
NC 17 14
Sistema 1 0,1
Total 663 55,1
Total 1203 100,0

Nas TV estatais deberia haber...

Porcentaxe|Porcentaxe

Frecuencia|Porcentaxe 1
véalida |acumulada

Validas ~ Maior presenza do

479 39,8 41,3 41,3
galego
A mesma presenza de 664 552 573 98.6
galego
Menor presenza do 16 13 1 4 100,0
galego
Total 1159 96,3 100,0
Perdidos NS 37 3,1
NC 7 0,6
Total 44 3,7

Total 1203 100,0
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Na TVG deberia haber...
. Porcentaxe |Porcentaxe
Frecuencia|Porcentaxe o
valida |acumulada
Validas ~ Maior presenza do 172 143 14.6 14.6
galego
A mesma presenza de 990 823 843 08.9
galego
Menor presenza do 13 11 11 100.0
galego
Total 1175 97,7 100,0
Perdidos NS 18 1,5
NC 10 0,8
Total 28 23
Total 1203 100,0
Na publicidade deberia haber...
. Porcentaxe |Porcentaxe
Frecuencia|Porcentaxe 1
valida |acumulada
Validas ~ Maior presenza do 586 48.7 52.0 52.0
galego
A mesma presenza de 526 43,7 46.7 08.7
galego
Menor presenza do 15 12 13 100.0
galego
Total 1127 93,7 100,0
Perdidos NS 67 5,6
NC 9 0,7
Total 76 6,3
Total 1203 100,0
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Miis galego no seu xornal habitual
Frecuencia | Porcentaxe Porcgltaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas ~ Si 658 54,7 60,2 60,2
Indiferente 237 19,7 21,7 81,9
Non 198 16,5 18,1 100,0
Total 1093 90,9 100,0
Perdidos NS 10 0,8
NC 34 2,8
Sistema 66 5,5
Total 110 9,1
Total 1203 100,0
Idioma para un novo xornal
Frecuencia | Porcentaxe Porcre.ntaxe Porcentaxe
valida | acumulada
Validas  Galego 616 51,2 51,5 51,5
Castelan 137 114 114 62,9
Nas duas linguas 401 33,3 33,5 96,4
Indiferente 43 3,6 3,6 100,0
Total 1197 99,5 100,0
Perdidos NS 4 0,3
NC 2 02
Total 6 0,5
Total 1203 100,0
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Idioma na seccion de Economia
Frecuencia | Porcentaxe Por§eptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 372 30,9 32,1 32,1
Castelan 420 349 36,3 68,4
Indiferente 366 30,4 31,6 100,0
Total 1158 96,3 100,0
Perdidos NS 33 2,7
NC 12 1,0
Total 45 3,7
Total 1203 100,0
Idioma na seccion de Deportes
Frecuencia | Porcentaxe Por%eptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 485 40,3 42,4 42 4
Castelan 234 19,5 20,5 62,9
Indiferente 424 352 37,1 100,0
Total 1143 95,0 100,0
Perdidos NS 48 4.0
NC 12 1,0
Total 60 5,0
Total 1203 100,0
Idioma na seccion de Cultura
Frecuencia | Porcentaxe Porcre.ntaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 586 48,7 50,1 50,1
Castelan 232 19,3 19,8 70,0
Indiferente 351 292 30,0 100,0
Total 1169 97,2 100,0
Perdidos NS 23 1,9
NC 11 0,9
Total 34 2.8
Total 1203 100,0
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Idioma na seccion de Internacional

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas  Galego 408 33,9 34,9 34,
Castelan 416 34,6 35,6 70,4
Indiferente 346 28,8 29,6 100,0
Total 1170 97,3 100,0
Perdidos NS 20 1,7
NC 13 11
Total 33 2,7
Total 1203 100,0

Idioma na seccion de Espana

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas  Galego 428 35,6 36,5 36,5
Castelan 400 333 34,1 70,6
Indiferente 345 28,7 294 100,0
Total 1173 97,5 100,0
Perdidos NS 18 1,5
NC 12 1,0
Total 30 2,5
Total 1203 100,0

Idioma na seccion de Ocio e Espectaculos

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas  Galego 547 455 47,0 47,0
Castelan 229 19,0 19,7 66,7
Indiferente 387 32,2 333 100,0
Total 1163 96,7 100,0
Perdidos NS 28 23
NC 12 1,0
Total 40 3,3

Total 1203 100,0




Anexos 297
Idioma na seccion de Sociedade
Frecuencia | Porcentaxe Porc/emaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 544 452 46,8 46,8
Castelan 234 19,5 20,1 66,9
Indiferente 385 32,0 33,1 100,0
Total 1163 96,7 100,0
Perdidos NS 26 22
NC 14 1,2
Total 40 3,3
Total 1203 100,0
Idioma na seccion de Sucesos
Frecuencia | Porcentaxe Porc/emaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas ~ Galego 544 45,2 46,4 46,4
Castelan 246 20,4 21,0 67,3
Indiferente 383 31,8 32,7 100,0
Total 1173 97,5 100,0
Perdidos NS 18 1,5
NC 12 1,0
Total 30 2,5
Total 1203 100,0
Idioma na seccion de Ciencia
Frecuencia | Porcentaxe Porc/e‘ntaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 453 37,7 39,2 39,2
Castelan 336 27,9 29,1 68,3
Indiferente 367 30,5 31,7 100,0
Total 1156 96,1 100,0
Perdidos NS 32 2.7
NC 15 1,2
Total 47 39
Total 1203 100,0
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Idioma na seccion de Galicia

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas  Galego 801 66,6 68,1 68,1
Castelan 152 12,6 12,9 81,0
Indiferente 224 18,6 19,0 100,0
Total 1177 97,8 100,0
Perdidos NS 13 1,1
NC 13 1,1
Total 26 22
Total 1203 100,0

Idioma na seccion de Local

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas  Galego 795 66,1 67,5 67,5
Castelan 160 133 13,6 81,1
Indiferente 222 18,5 189 100,0
Total 1177 97,8 100,0
Perdidos NS 13 1,1
NC 13 1,1
Total 26 22
Total 1203 100,0

Idioma na seccion de Humor

. Porcentaxe | Porcentaxe
Frecuencia | Porcentaxe

valida acumulada
Validas  Galego 626 52,0 53,3 53,3
Castelan 188 15,6 16,0 69,3
Indiferente 361 30,0 30,7 100,0
Total 1175 97,7 100,0
Perdidos NS 15 1,2
NC 13 11
Total 28 23

Total 1203 100,0




Anexos 299
Idioma na seccion de Anuncios Breves
Frecuencia | Porcentaxe Porcgltaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 566 47,0 48,5 48,5
Castelan 207 17,2 17,7 66,2
Indiferente 395 32,8 33,8 100,0
Total 1168 97,1 100,0
Perdidos NS 22 1,8
NC 13 11
Total 35 29
Total 1203 100,0
Idioma na seccion de Opinion
Frecuencia | Porcentaxe Porgeﬁtaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas  Galego 542 45,1 46,5 46,5
Castelan 204 17,0 17,5 64,0
Indiferente 419 34,8 36,0 100,0
Total 1165 96,8 100,0
Perdidos NS 24 2,0
NC 13 1,1
Sistema 1 0,1
Total 38 32
Total 1203 100,0
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Galego da TVG
Frecuencia | Porcentaxe Por(ieptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Vilidas  Moi bo 67 5,6 59 59
Bo 748 62,2 66,0 71,9
Malo 248 20,6 21,9 93,8
Moi malo 70 58 6,2 100,0
Total 1133 94,2 100,0
Perdidos NS 64 53
NC 6 0,5
Total 70 5.8
Total 1203 100,0
Idioma usado polo/a entrevistado/a
Frecuencia | Porcentaxe Porcreptaxe Porcentaxe
valida acumulada
Validas Galego 938 78,0 78,0 78,0
Castelan 249 20,7 20,7 08,7
Nas duas linguas 16 13 13 100,0
Total 1203 100,0 100,0










